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يادداشت
ــه هدف توسعه دانش، مهندسى و فن آورى بسته بندى، توسعه  ــته بندى بيش از نيم قرن پيش با س ــازمان جهانى بس  س
تجارت بين الملل و توسعه آموزش و پرورش در بسته بندى، در كشور ژاپن تاسيس شد. طى اين 5 دهه، سازمان جهانى 
بسته بندى توانسته به حلقه اتصال سازمان ها و تشكل هاى بسته بندى بيش از 50 كشور دنيا بدل شود و نقشى سازنده 
در ترويج فرهنگ بسته بندى و تربيت نيروى انسانى كارآزموده در صنايع بسته بندى اين كشورها ايفا نمايد. امروزه نام 
ــته بندى مترادف با كيفيتى ممتاز و استانداردى بى همتاست كه موسسات و تشكل هاى  ــان WPO در صنعت بس و نش

بسته بندى در سراسر دنيا براى پيوستن به آن در رقابتى سخت از يكديگر پيشى مى گيرند. 
ــال هاى متمادى به واسطه فقدان تشكلى جامع در صنايع بسته بندى ايران، ايجاد ارتباطات بين المللى و استفاده  طى س
ــته بندى، از اهميت كافى نزد متوليان برخوردار  ــورها در تدوين برنامه هاى راهبردى بس از تجربيات و دانش ديگر كش
ــته  ــته و صنعتى تجملاتى و غربى پنداش ــته بندى هرگز در ميان صنايع  اولويت دار قرار نداش نبوده و از آن جا كه  بس
ــتر در لاك خود فرورفته و داخل مرزهاى كشور اسير بوده است. طى سال هاى اخير به ويژه پس از  ــده، هر روز بيش ش
تحريم هاى اقتصادى و كاهش درآمدهاى ارزى، توسعه صادرات كالاهاى غيرنفتى در اولويت قرار مى گيرد و ضرورت 
ــته بندى- به كانون توجه متوليان، صادركنندگان و دولت مردان بدل مى شود. در اين  ــت اين توسعه - صنعت بس نخس
ــاخت هاى لازم، تربيت نيروى انسانى و تجهيز واحدهاى توليدى و صادراتى به  ــرايط، انتقال دانش روز، ايجاد زيرس ش
فن آورى هاى نوين بسته بندى، نيازهاى انكارناپذير در فرآيند توسعه صنعت بسته بندى است. بديهى است با اقدامات 
ــا تحريم كه مى تواند يكى از مولفه هاى موثر دراين حوزه توجه موثربه  ــده در پس صورت پذيرفته براى فضاى ايجاد ش
ــاختى در جشنواره برترين هاى صنعت بسته بندى كه با هدف تسريع  ــته بندى ايران باشد. با اقدامات زير س صنايع بس
فرآيند توسعه اين صنعت بنا نهاده شد.  با تدوين برنامه اى جامع براى نيل به  توسعه و تعالى صنعت بسته بندى تلاش 
هاى فراگيرى صورت پذيرفت كه خروجى اين تلاش ها ى سازمان يافته عضويت در WPO و  APF را محقق نمود 
تا از طريق تعامل با اين سازمان ها ضمن انتقال دانش و علم روز، بتوان از تجربيات تشكل ها، سازمان ها و موسسات 
ــر دنيا به بهترين شيوه بهره بردارى نمود. برطرف ساختن ضعف هاى بزرگ  ــازمان جهانى بسته بندى از سراس عضو س
ــته بندى به ميزان نياز در اين  ــته بندى ايران، فقدان دانش روز، عدم وجود افراد تحصيلكرده و كارآزموده بس صنعت بس
 APF و WPO ــور عزيزمان ايران  در ــور، با عضويت كش ــته بندى در مرزهاى كش صنعت و محدود بودن صنعت بس
راه حلى شايسته و عملى را مى توان جستجو نمود. دومين دوره جشنواره برترين هاى صنعت بسته بندى با ساختارى 
ــاخه هاى متنوع در خردادماه 95 برگزار  ــم مى خورد، در ش ــنواره هاى داخلى به چش ــيار متفاوت از آن چه در جش بس
خواهد شد. اين جشنواره بين المللى با حضور سازمان ها و تشكل هاى بسته بندى كشورهاى منطقه اى و بين المللى، 
ــت براى طرح مسايل و معضلات و يافتن پاسخ هاى  ــوى تجارت فرامرزى و فرصت مغتنمى س ــت به س دروازه اى س

عملى و كاربردى. 
ــنهادات خود را با هدف  ــان و متخصصان دعوت مى گردد تا نظرات و پيش ــت در كاران، كارشناس از تمامى فعالان، دس
توسعه و تعالى صنعت بسته بندى كشور ارايه نموده و با مشاركت و حضور موثر خوداز دنياى مدرن و فن آورى هاى 

نوين بسته بندى و ارتباط با سازمان هاى بسته بندى به بهترين شيوه بهره بردارى نمايند. 
بسته نگار، رسانه مورد تاييد سازمان جهانى بسته بندى (WPO) و فدراسيون بسته بندى آسيا (APF)، خبرهاى خوش 

بسيارى را در صنايع بسته بندى نويد مى دهد. 



اخبــــــــار داخلـــــــى

3 شماره پياپى1-2-3/ بهمن ماه 94

ايران عضو سازمان جهانى 
بسته بندى شد 

ــنواره برترين  ــزارى جش ــس از برگ پ
ــفند  ــته بندى در اس ــاى صنعت بس ه
ــور دبير كل  ــته و حض ــال گذش ماه س
ــازمان جهانى بسته بندى در راستاى  س
ــور  ــته بندى كش ــى صنعت بس ارزياب
ــاى لازم  ــه رهنموده ــن ارائ و همچني
ــازمان  ــت عضويت ايران در س در جه
ــت ماه  ــته بندى در ارديبهش جهانى بس
ــال جارى در 94 امين جلسه هيئت  س
مديره سازمان WPO در ميلان،  ايتاليا 
ــه هيئت مديره در سال  كه اولين جلس
2015 بوده است،  با ارائه مستندات و 
ــور و با توجه به بازديد  توانمندى كش
ــته بندى  ــازمان جهانى بس دبير كل س

عضويت ايران ارائه گرديد.
پس از راى گيرى و بررسى مستندات 
ــا  ــره ب ــت مدي ــاى هيئ ــه اعض مربوط
ــران موافقت  ــت عضويت اي درخواس
ــران به  ــد و از مى 2015 اي ــوده ان نم
ــى اين  ــمى و قانون ــوان عضو رس عن
ــمار مى رود و مى تواند  سازمان به ش
در جلسات هيئت مديره شركت نمايد. 
اين مهم در راستاى توسعه روابط بين 
ــى و منطقه اى به ويژه در صنعت  الملل
ــور كه با تمامى صنايع  بسته بندى كش
ــد گامى  ــاط مى باش ــوم در ارتب و عل

ــبكه  ــيار تاثير گذار خواهد بود.  ش بس
ــطوح مختلف ملى،منطقه  سازى در س
ــعه  اى و بين المللى يكى از اركان توس
ــت لذا  بازارهاى داخلى و خارجى اس
ــازمان و شناسايى  عضويت در اين س
ــته بندى ايران و  نقاط قوت صنعت بس
ــرمايه گذارى  همچنين فرصت هاى س
در اين صنعت از سوى سرمايه گذاران 
خارج از كشور بى شك باعث رشد و 
ــور و ارتقاء سهم  پيشرفت صنايع كش
ــاى داخلى و  ــى از بازاره كالاى ايران

خارجى خواهد شد. 
همچنين با توجه به اهداف اين سازمان 
در ارتباط با موضوع آموزش در صنعت 
ــته بندى و انتقال دانش و فن آورى  بس
ــا در اين صنعت بين اعضا،  ما  روز دني
ــيل هاى موجود  نيز مى توانيم از پتانس
در سازمان در حوزه آموزش و حمايت 
هاى معنوى و مادى سازمان در راستاى 

تربيت نيروى متخصص و ارتقاء دانش 
نيروى كار مشغول در اين صنعت بهره 
ــش و فن آورى در  ــطح دان گرفته و س
صنعت بسته بندى كشور را ارتقاء داده 
و به سطح قابل رقابت در سطح منطقه 

و همچنين سطح بين الملل برسانيم.

عضويت ايران در اتحاديه 
 (APF) بسته بندى آسيا

نهايى شد

ــدن عضويت ايران  ــمى ش پس از رس
ــدى، در  ــته بن ــازمان جهانى بس در س
ــال  ــال 2015 معادل آبان س ــر س نوامب
ــزارى 65 مين  ــارى مصادف با برگ ج
ــته  ــره اتحاديه بس ــه هيئت مدي جلس
 Asian Packaging ) ــيا ــدى آس بن
ــى اتحاديه  ــه ميزبان Federation) ب
توليدكنندگان بسته بندى كشور تركيه  
ــه خود يكى از اعضاى اين  (ASD) ك
ــد ؛  موضوع درخواست  اتحاديه ميباش
ــرح گرديد و اين  ــران مط عضويت اي
ــراوان اعضاى  ــتقبال ف ــوع با اس موض

اخــــــبار داخـــــلى
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ــد و پس از  ــره روبرو ش ــت مدي هيئ
ــر 2015  ايران به  ــرى از نوامب راى گي
ــبكه منطقه  عنوان عضو اجرايى اين ش
اى در محدوده آسيا در حوزه صنعت 

بسته بندى مى باشد.  
اتحاديه بسته بندى آسيا از سال 1967 
در توكيو شكل گرفته است و سازمانى 
ــته بندى همه  غير انتفاعى كه منافع بس
ــع در منطقه اقيانوس  تجارتها و صناي
ــيايى و فراتر از آن را زير يك  آرام آس
ــد ميكند.  ــكارى متح ــر به نام هم چت
ــاد و تقويت  ــازمان ايج اهدف اين س
نهادهاى مربوط  ــام  همكارى ميان تم
به بسته بندى در منطقه آسيا و توسعه 
اين روابط به عنوان نماينده منطقه اى 
ــبكه هاى موجود در سراسر  با ديگر ش
ــوزه هاى  ــامل ح ــت، كه ش ــا  اس دني
آموزش و پرورش، توسعه بسته بندى، 
ــى، و قانون  ــت محيط جنبه هاى زيس
 APF ــد. دبيرخانه و مقررات مى باش
ــود.  در  مابين اعضاى آن جابه جا ميش
حال حاضر دبيرخانه آن در كشور هند 
ــته بندى هند مستقر مى  و موسسه بس
ــد.  تعداد كشورهاى عضو آن 15  باش
ــامل بنگلادش،  چين، هند،  ــور ش كش
ــره، مالزى، فيليپين،  اندونزى، ژاپن، ك
ــرى لانكا، تايلند، ويتنام،  سنگاپور، س

تركيه، ايران و قزاقستان است. 
ــاخص اين  ــت هاى ش ــى از فعالي يك
  ،AsiaStarــابقه ــبكه برگزارى مس ش
ــيا  ــته بندى آس ــى بس ــابقه طراح مس

ــايت  ــاله از طريق س ــت كه هرس اس
ــانى مى گردد.  ــن اتحاديه اطلاع رس اي
ــابقه مى توانند در  منتخبين در اين مس
مسابقه WorldStar سازمان جهانى 

بسته بندى شركت كنند.  

شكل گيرى جنگ قيمتى در بازار 
محصولات پتروشيمى

مديرعامل شركت بازرگانى پتروشيمى 
ــجام در روند حضور  ايران گفت: انس
ــاى  ــى در بازاره ــاى ايران ــركت ه ش
ــدارد و جنگ قيمتى  ــى وجود ن جهان
ــركت هاى ايرانى در بازارهاى  بين ش

جهانى شكل گرفته است. 
ــريفى  ــا، مهدى ش ــزارش اينپي ــه گ ب
نيك نفس مديرعامل شركت بازرگانى 
ــيمى ايران در گفتگو با باشگاه  پتروش
ــه اينكه صنعت  ــاره ب خبرنگاران با اش
ــران  ــيمى، موتور محرك و پيش پتروش
توسعه صادرات غيرنفتى كشور است 
گفت: بايد همه محصولات پتروشيمى 
ايران با عنوان يك برند به بازار جهانى 
ــود. وى اضافه كرد: با وجود  صادر ش
ــركت ها و كشورهاى رقيب  اينكه ش
ــيمى ايران، به صورت  صنعت پتروش
ــى كنند اما  ــازار فعاليت م ــد در ب متح
ــورمان دچار  ــيمى كش صنعت پتروش

پراكندگى شده است. 
مديرعامل شركت بازرگانى پتروشيمى 
ــد  ــجام در رون ــه داد: انس ــران ادام اي
در  ــى  ايران ــاى  ه ــركت  ش ــور  حض

ــاى جهانى وجود ندارد و حتى  بازاره
ــگ قيمتى  ــالم و جن ــك رقابت ناس ي
ــران در بازارهاى  ــركت هاى اي بين ش
ــكل گرفته است. وى افزود:  جهانى ش
ــتفاده از راهكارهايى مانند ايجاد  با اس
ــوراك، كاهش  ــع جديد تامين خ مناب
ــازى  ــت عرضه انرژى و متنوع س قيم
ــوان زمينه  ــى مى ت ــاى صادرات بازاره
ــيمى را فراهم  ــعه صنعت پتروش توس
كرد. شريفى نيك نفس افزود: از ابتداى 
امسال تا پايان آذرماه، از 30 ميليون تن 
انواع محصولات پتروشيمى توليد شده 
ــور حدود 13 ميليون تن از آن  در كش
ــده است  به بازارهاى جهانى صادر ش
كه ارزش محصولات پتروشيمى صادر 
ــده به ايران در اين مدت حدود 12  ش

ميليارد دلار بوده است.

بيست و دومين دوره نمايشگاه 
بين المللى چاپ، بسته بندى و 

ماشين آلات وابسته
ــگاه  نمايش دوره  ــن  دومي و  ــت  بيس
بين المللى چاپ، بسته بندى و ماشين 
ــته با حضور 750 شركت  آلات وابس
ــل دائمى  ــى در مح ــى و خارج داخل
نمايشگاه بين المللى تهران برگزار شد.
به گزارش خبرنگار فرهنگى ايرنا، در 
مراسم افتتاح اين نمايشگاه سيد عباس 
ــى معاون فرهنگى وزير فرهنگ  صالح
ــلامى، احمد ابوالحسنى  ــاد اس و ارش
ــور،  رييس اتحاديه ليتوگراف هاى كش
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ــارت،  ــدن و تج ــت مع ــاون صنع مع
ــگاه مجلس شوراى  شمارى از نمايش
ــلامى، جمعى از توليدات كنندگان  اس
داخلى و خارجى و فعالان فرهنگى نيز 

حضور داشتند. 
ــدگان خارجى از  ــركت ها و نماين ش
آلمان، چين، دانمارك، ژاپن، كره، ايتاليا، 
ــوئد، اتريش، فنلاند، تركيه، فرانسه،  س
ــد، عراق،  ــوان، تايلند، هن ــپانيا، تاي اس
پاكستان، سوييس، برزيل و تاجيكستان 

در اين نمايشگاه حضورداشتند.
دبير بيست و دومين دوره نمايشگاه بين 
المللى چاپ بسته بندى و ماشين آلات 
وابسته تعداد سالن هاى اين نمايشگاه 
ــالن عنوان كرد و گفت: بيش  را 14 س
ــالن وغرفه به  ــزار متر مربع س از 19 ه
ــش از 2 هزار متر  ــش داخلى و بي بخ
مربع به بخش خارجى اختصاص يافته 

بود.
ــنى حدود 20  ــه گفته احمد ابوالحس ب
درصد متراژ افزايش سالن ها نسبت به 

سال گذشته داشته ايم.

حضور شركت هايدلبرگ آلمان 
پس از 32 سال در ايران 

ــور  رييس اتحاديه ليتوگراف هاى كش
ــتقبال خوب  ــاره به اس همچنين با اش
ــگاه  ــركتهاى خارجى از اين نمايش ش
ــان پس از  ــرگ آلم ــور هايدلب از حض

ــال در ايران و اين رويداد بزرگ  32 س
بين المللى خبر داد. 

ــنى افزود: نمايندگان مختلفى  ابوالحس
ــركت  ــون ش ــاى گوناگ ــش ه از بخ
هايدلبرگ آلمان و عرضه ماشين آلات 
به روز اين شركت در بيست و دومين 
نمايشگاه بين المللى چاپ، بسته بندى 
وماشين آلات وابسته شركت كرده اند. 
وى همچنين با اشاره به حضور حدود 
ــگاه  ــركت در نمايش 10 نفر از اين ش
ــوزش و فنى،  ــال در دو بخش آم امس
ــت : نمايندگان اين شركت،  اظهار داش
ــين آلات روز حوزه صنعت چاپ  ماش
را به نمايشگاه امسال آورده و به معرفى 
ــه بازديدكنندگان  ــاى آنها ب ويژگى ه

مى پردازند. 
ــگاه  نمايش ــن  دومي و  ــت  بيس ــر  دبي
ــته بندى وماشين  بين المللى چاپ، بس
ــر از  ــور 8 نف ــه حض ــته ب آلات وابس
ــات مديره اتحاديه چاپخانه  اعضاى هي
داران اقليم كردستان عراق در نمايشگاه 

امسال هم اشاره كرد.

حضور 130 شركت خارجى در 
نمايشگاه

ابوالحسنى در بخش ديگرى از سخنان 
ــركت  ــود گفت: از مجموع 750 ش خ
ــركت در نمايشگاه امسال  داوطلب ش
چاپ و بسته بندى، بالغ بر130 شركت 

خارجى هستند كه قريب به اتفاق آنها 
ــتن نمايندگانى در ايران  به واسطه داش
ــتقيم - در نمايشگاه  بصورت غير مس

امسال حضور داشتند. 

تحليل بازار مواد اوليه پليمرى در 
جنوب آسيا

ــال جديد ميلادى و توقف كاهش  س
نرخ در بيشتر گريدهاى پليمرى

 به نظر مى رسد تا پايان يافتن تعطيلات 
سال ميلادى انتظار تغييرات با اهميتى 
در نرخ هاى جهانى وجود نداشته باشد 
ــه فعالان بازارهاى جهانى، پيش  چرا ك
ــود را در  ــلات، خريدهاى خ از تعطي
ــيد تحويل  قالب قراردادهاى با سررس

بعد از تعطيلات انجام داده اند. 
 سيد جواد موسوى، كارگزارى اطمينان 
ــهم به اين ترتيب بازار محصولات  س

پليمرى را تحليل ميكند: 
ــال 2015 بازارهاى  ــر س ــه آخ در هفت
ــيدن  ــرا رس ــر ف ــت تاثي ــيايى تح آس
ــال جديد ميلادى شرايط  تعطيلات س
ــا در چند گريد  ــتند و تنه با ثباتى داش
افزايش نرخ محدود ايجاد شد. قيمت 
ــرايط با  ــد روز اخير ش ــن در چن اتيل
ــپرى كرده و با قيمت 1085  ثباتى را س
ــد، پروپيلن نيز در هفته  دلار معامله ش
ــته و با قيمت  جارى روند با ثباتى داش
650 دلار معامله شد. فعالان بازارهاى 
ــل از تعطيلات  جهانى در روزهاى قب
ــروع  ــورد نياز براى ش ــولات م محص
ــن تعطيلات  ــد از پايان يافت ــد بع تولي
ــال ميلادى را خريدارى كرده  پايان س
اند به اين صورت كه قراردادهاى خود 
را با سررسيد تحويل بعد از تعطيلات 
با عرضه كنندگان در نقاط مختلف دنيا 
منعقد كرده اند. بنابراين به نظر مى رسد 
ــال ميلادى  تا پايان يافتن تعطيلات س
انتظار تغييرات با اهميتى در نرخ هاى 
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جهانى وجود نداشته باشد. ولى به نظر 
مى رسد با توجه به قيمت بالاى اتيلن 

و نزديكى قيمت كالاهاى ساخته شده 
ــن توليد و فروش  از آن به قيمت اتيل

ــى بعد از تعطيلات  با قيمت هاى فعل
ــد بنابراين ممكن  اصلا به صرفه نباش
است دو اتفاق در بازارهاى جهانى رخ 
دهد اول اينكه قيمت اتيلن كاهش يابد 
و يا مورد دوم اينكه قيمت محصولات 
ــا افزايش نرخ  ــده از آن ب ــاخته ش س
ــوند تا توليد و فروش آن ها  مواجه ش
به صرفه باشد، در اين بين احتمال رخ 
ــيار بيشتر از مورد  دادن مورد دوم بس
ــى ها نشان مى دهد  ــت. بررس اول اس
ــرط  ــلات به ش ــد از تعطي ــى بع اندك
ــيل افزايش  ــاير شرايط پتانس ثبات س
ــرخ محصولات پليمرى در بازارهاى  ن
ــد ديد چند  ــى وجود دارد و باي جهان
وقت بعد از شروع سال جديد ميلادى 
روند صعودى قيمت ها شروع خواهد 
ــد، البته نبايد بى ثباتى قيمت نفت و  ش
بى اعتمادى به روند آتى آن را در اين 
ــان ناديده گرفت. نرخ دلار در بازار  مي
ــطوح بالا  داخلى ايران همچنان در س
حفظ شده و همين عامل خود در هفته 
هاى پيشين نه تنها بخشى از افت هاى 
ــرد بلكه در بعضى  ــى را خنثى ك جهان
ــد.  ديگر باعث افزايش نرخ مربوطه ش
ــرخ دلار مبادله اى  ــال حاضر ن در ح
ــال و نرخ دلار در  ــر با 30130 ري براب
ــا 80 ريال افزايش  ــازار تهران برابر ب ب
36800 ريال است كه به نسبت مبناى 
ــل، 490 ريال  ــاى قب ــبه نرخ ه محاس

افزايش را نشان مى دهد. 

نكته: قيمت كالا ها به صورت CFR (تحويل در بندر مقصد) است.

نمودار روند هفتگى PVC و PET در سه ماهه اخير در بازارهاى جنوب آسيا 

خلاصه وضعيت مواد پليمرى در بازارهاى آسيا 
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برگزيدگان مسابقه طراحى 
سازمان جهان بسته بندى در سال 

2016 انتخاب شدند
در دومين جلسه هيئت مديره سازمان 
ــهر بمبئى،   ــته بندى در  ش جهانى بس
ــور 19 نماينده از  ــور هند با حض كش
ــته بندى از سراسر دنيا  ــات بس موسس
ــالى از 35 كشور مورد  293 طرح ارس

داورى قرار گرفت.  
ــده براى  ــاى برگزي ــان طرح ه در مي
كسب جايزه  سهم كشورها به ترتيب :  
كشور آمريكا 15،  چين 14 و اتريش،  
ــپانيا 11،  آلمان،   تركيه و ژاپن13،  اس
ــنگاپور 9،  ــد 10، س ــتان،  هن مجارس
ــوييس 7،  استراليا و كره جنوبى 6،   س
ــه اندونزى،   آفريقاى جنوبى 5،  فرانس
ــيه  ــورى چك و تايلند 3،  روس جمه
ــلونى  ــوئد و اس ايتاليا،  دانمارك،  س
ــى،  فنلاند،  ليتوانى،   2، كانادا، كرواس

نروژ، سرى لانكا و اكراين 1 است.  
ــن كانديداى گروه هاى خاص  همچني
ــت سازمان،   ــامل جايزه ويژه رياس ش
ــدارى و جايزه بازاريابى نيز  جايزه پاي
ــد.  ــه 2016 اعلام خواهند ش در ژانوي
ــى 2016  ــداء جوايز در م ــم اه مراس

ــن المللى  ــگاه بي ــا نمايش ــان ب همزم
ــط اتحاديه بسته  ــته بندى كه توس بس
ــود در  ــتان برگزار مى ش بندى مجارس
ــور مجارستان خواهد  بوداپست،  كش

بود. 
ــابقه طراحى  ــت مس ــه ذكر اس لازم ب
ــال  ــته بندى  WorldStar از س بس
ــود و يكى از مهم  ــزار ميش 1970 برگ
ــازمان  ــت كه س ترين رويدادهايى اس
ــاله برگزار  ــته بندى  هر س جهانى بس
ــد،  اين جايزه برترين جايزه در  مينماي
ــته بندى جهان است  حوزه صنعت بس

ــابقه طراحى  ــركت در مس كه لازمه ش
بسته بندى اين است كه حتما طرح در 
يك مسابقه ملى كه مورد تاييد سازمان 
ــده و  ــته بندى منتخب ش ــى بس جهان
ــابقات  ــد.  تعداد مس جايزه گرفته باش
مورد تاييد سازمان جهانى بسته بندى  
70 مسابقه ملى و منطقه اى در سراسر 

دنيا است. 
worldpackaging.org : منبع

تعداد برندگان در دسته كالايى به شرح ذيل بوده است :

اخبــــــــار خـارجـــى
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نتايج مسابقه طراحى بسته بندى 
اتحاديه بسته بندى آسيا در سال 

2015 اعلام شد 
ــابقه طراحى  ــم اهداء جوايز مس مراس
ــال  AsiaStar  در س ــدى  بن ــته  بس
ــد.   ــور تركيه برگزار ش 2015  در كش
ــته بندى  ــدگان بس ــه توليدكنن اتحادي
ــال 2015 از 23  تركيه (ASD) در س
ــاى اتحاديه  ــا 27 نوامبر ميزبان اعض ت
بسته بندى آسيا  APF بوده است،   يكى 
از رويدادهاى مهم همزمان با برگزارى 
ــه مجمع  ــه هيئت مديره و جلس جلس
عمومى APF برگزارى مراسم جشن 
 AsiaStar2015 اهداء جوايز مسابقه
بوده است.  در سال 2015سهم كشور 
هند از جوايز 19، تركيه15،سنگاپور و 
ــرى لانكا 9، تايلند  ژاپن هريك 13، س

5، كره 3، اندونزى 1 بوده است.  
ــت اتحاديه  همچنين جايزه ويژه رياس
ــالى از  ــر بازاريابى به طرح ارس از منظ
ــت  ــور تايلند اختصاص يافته اس كش
ــزه به يكى  ــته اين جاي ــال گذش در س
ــزى  اهداء  ــور اندون از طرح هاى كش

گرديد.  
  AsiaStar مسابقه طراحى بسته بندى
هر سال توسط اتحاديه بسته بندى آسيا 
 (Asian Packaging Federation)

ــابقه تنها  ــود،  اين مس ــزار مى ش برگ
مسابقه در منطقه آسيا در صنعت بسته 
ــع مى توان  ــد،  و در واق بندى مى باش
ــابقه  جايزه اسكار بسته  گفت اين مس

بندى آسيا است. 
شركت در اين مسابقه و دريافت جايزه 
ــده اعتبار و  ــركت كنن ــراى هر ش آن ب
منزلت در سطح منطقه به همراه خواهد 
داشت و در واقع به منزله مجوز ورود 
به مسابقات بين المللى ديگر بالاخص 
ــته بندى كه توسط  مسابقه طراحى بس
ــدى برگزار  ــته بن ــازمان جهانى بس س

مى گردد، است. 
ــابقه طراحى  ــام مس ــابقه با ن ــن مس اي
ــن  ــت وليك ــداول اس ــته بندى مت بس
ــه خلاقيت و نوآورى  دربرگيرنده ارائ
شركت كنندگان  درتمامى عملكردهاى 
ــته از حفاظت تا پايدارى است  يك بس
ــته  ــر گرفتن تمام وجوه بس و با درنظ
ــكل ظاهرى تا مواداوليه تشكيل  از ش
ــى و  ــالى مورد بررس دهنده نمونه ارس

داورى قرار مى گيرد.  
ــم از حقيقى يا  ــده اع ــركت كنن هر ش
حقوقى زمانيكه منتخب دريافت جايزه 
ــع اين به  ــردد در واق AsiaStar ميگ
ــت كه طرح وى در سطح  بدان معناس
ــيا  ــن بهترين ها» در آس ــه «بهتري منطق

ــراه گواهينامه  ــت،  و جايزه به هم اس
ــود،   و مجاز به  ــد نم ــت خواه درياف
در   AsiaStar ــوى  لوگ از  ــتفاده  اس
ــركت يا  ــورهاى ش ــايت و يا بروش س
ــد،  و نام شركت  موسسه خود  ميباش
ــخصات نمونه منتخب در كتاب و مش
Asianstar winner‘s Catalougue

ــد و به تعداد 10 عدد  چاپ خواهد ش
ــورت رايگان در  ــاب به ص ــن كت از اي
ــد.  ــرار گرفته خواهد ش اختيار وى ق
ــروه كالايى مورد  ــابقه در 4 گ اين مس

بررسى و داورى قرار مى گيرد :
 /Consumer Packaging.1

ــته بندى كه به دست مشترى نهايى  بس
ميرسد 

 /Transportation Packaging.2
ــته بندى مخصوص حمل و نقل يا  بس

لجستيك 
ــدى  ــته بن Eco-Packaging.3/ بس

پايدار و دوستدار محيط زيست 
Student Packaging.4/بسته بندى 
ــده هاى نوآورانه از  هايى كه حاوى اي
ــك و نحوه توليد  نظر طراحى،  گرافي
ــركت كنندگان دانشجويان  ــد و ش باش
ــته هاى مرتبط مى  و محصلين در رش

باشند.  
 بخش جذاب اين مسابقه اهداء جايزه 
ــه  ب  APF Presidential Award
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ــت كه بالاترين  ــركت كننده اى اس ش
ــته باشد  امتياز از نظر بازاريابى را داش
ــط رييس  ــتقيم توس ــن نمونه مس و اي

اتحاديه ارزيابى ميشود. 
ــم داورى و اهداء جوايز مسابقه  مراس
AsiaStar هر ساله مصادف با جلسه 
 APF ــه عمومى هيئت مديره و جلس
ــو برگزار  ــورهاى عض در يكى از كش

ميشود.

برگزارى مسابقه طراحى 
بسته بندى تركيه

ــى  طراح ــابقه  مس دوره  ــمين  شش
ــام ن ــه  ب ــه  تركي ــته بندى  بس
ــط  توس  Crescent and Stars  
ــته بندى  ــدگان بس ــه توليدكنن اتحادي
(ASD) تركيه برگزار شده و برندگان 
ــابقه اعلام شدند و در مجموع  اين مس
ــال  169 نمونه در 9 گروه كالايى ارس
ــه به 88 نمونه به عنوان  گرديده بود ك
ــر جايزه تعلق گرفت.  اولين  طرح برت
ــزه به يكى از گروه هاى كالايى به  جاي
ــور سوييس اهدا  طرح ارسالى از كش
گرديد، اين دوره به عنوان اولين دوره 

بين المللى بوده است. 
ــامبر  ــداء جوايز در 8 دس ــم اه مراس
ــزار گرديد. برندگان در اين  2015 برگ
مسابقه نه تنها ميتوانند در دوره بعدى 
ــابقه worldstar سازمان جهانى  مس
بسته بندى شركت كنند بلكه همچنين 
ــابقه  ــركت در مس ــاز به ش ــا مج اينه
آسيا  ــته بندى  بس اتحاديه   AsiaStar
ــند.  همچنين لازم به ذكر  نيز مى باش
است كشور تركيه، اتحاديه بسته بندى 
ــال ميزبان برگزارى مراسم  تركيه امس
 AsiaStar2015 اهداء جوايز مسابقه

بوده است.
فعالان صنعت بسته بندى اعم از توليد 
ــدگان،  صاحبان برند،  طراحان در  كنن
مراسم حضور بهم رساندند و سازمان 
ــته  ــته بندى و اتحاديه بس ــى بس جهان
ــيا نيزدر حوزه بين المللى از  بندى آس

مسابقه حمايت كرده اند.   
ــى طراح ــابقه  مس ــج  نتاي
 Crescent and Stars for Packaging
ــت و  در مجله CAPITAL  آمده اس
بيشتر شركت كنندگان از گروه كالايى 
ــيدنى  ــى گرافيك و نوش ــذا،  طراح غ

بوده اند.
ــركت كنندگان  تقريبا 50 درصد از ش
ــته  ــش مذكور و گروه بس ــه بخ در س
بندى صنعتى بوده اند و به تريتب 39 
ــه در گروه طراحى گرافيك،  29  نمون
ــه در گروه غذا،   و 20 نمونه در  نمون
ــته بندى حمل و نقل صنعتى  گروه بس

بوده است.   
ــدگان  توليدكنن ــه  اتحادي ــس  ريي
ــته بندى تركيه،  سادتين كوركوت،  بس
در برگزارى مراسم اهداء جوايز اشاره 
ــت كه برگزارى اين مسابقه  داشته اس
ــازى  ــريع استانداردس ــد س باعث رش

ــته بندى  ــته بندى ها،  و توليد بس بس
هايى خواهد شد كه براى محصولات 
ــور تركيه ارزش افزوده به ارمغان  كش
خواهد آورد،  همچنين وى خاطر نشان 
كرده «به عنوان اتحاديه توليد كنندگان 
ــته بندى هدف خود را ارتقاء توان  بس
ــاى جهانى قرارداده  رقابت در بازاره
ــه داده اند كه تاكنون  ــان ادام ايم»  ايش
ــابقه برگزار كرده ايم كه هميشه  6 مس
ــر براى  ــابقه فرصتى بى نظي ــن مس اي
حضور توليد كنندگان،  صاحبان برند 
ــتاى ارائه و معرفى  و طراحان در راس
ــت.   ــته هاى نوآورانه آنها بوده اس بس
امسال سعى ما بر اين بوده است كه اين 
ــابقه ملى پذيراى شركت كنندگان  مس
ــد.   ــطح اروپا باش ــى در س ــن الملل بي
ــابقه ساختار  بنابراين حال كه اين مس
ــل نموده  ــود را تكمي ــن المللى خ بي
ــت انشاله در آينده بسيار نزديك به اس
 World Packaging  
  Crescent and Stars
ــال هاى  ــد يافت.  در س ــر خواه تغيي
ــدگان  ــركت كنن ــا افزايش ش ــى ب آت
ــذارى  ــر،  هدفگ ــورهاى ديگ از كش
ــه مركز  ــه را ب ــه تركي ــم ك ــوده اي نم
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ــل نماييم. ــته بندى منطقه اى تبدي بس
ــود  نم ــان  بي ــن  همچني ــوت  كورك
ــت هايى كه كانديداى دريافت  فيناليس
ــد در دوره  ــد مى توانن ــده ان جايزه ش
بعدى در مسابقات بين المللى و منطقه 
 AsiaStar و   WorldStar اى 
ــع منتخبين اين  ــركت كنند،  در واق ش
ــال 2015 مجوز  ــابقات س دوره از مس
شركت در مسابقه بين المللى و منطقه 
اى در سال 2017 را دريافت نموده اند.  
ــال 2015 كشور تركيه  همچنين در س
ــابقه AsiaStar و  ــزار كننده مس برگ
ــه هيئت مديره و همچنين جلسه  جلس
ــت كه  ــع عمومى APF بوده اس مجم
تمامى اينها بر توان رو به رشد صنعت 
بسته بندى كشور تركيه دلالت دارد.   

برگزيدگان مسابقه طراحى بسته بندى 
تركيه در سال 2015،  پس از شركت در 
داورى  و   WorldStar2016 مسابقه 
اين مسابقه در كشور هند كشور تركيه 
ــومين كشور  با اختصاص 13 جايزه س
ــابقه  ــداد جوايز در اين مس ــر تع از نظ
ــت كه در مى 2016 در كشور  بوده اس
مجارستان مراسم اهداء جوايز خواهد 
ــور تركيه در مسابقه  بود. همچنين كش
ــه عنوان چهارمين  AsiaStar2015 ب
ــور 18 جايزه از جوايز اين مسابقه  كش
ــت،  به گفته  ــوده اس ــود نم را ازآن خ
رييس اتحاديه بسته بندى تركيه،فعالان 
صنعت بندى تركيه هر روز با انگيزه و 
دانش بيشتر گامهاى توسعه و پيشرفت 

را برميدارند. 
 www.ambalajayyildizlari.com: منبع

بازار جهانى بسته بندى در سال 
2018 به ارزش 975ميليارد دلار 

خواهد رسيد 
ــد ميزان فروش در  ــاهده روند رش مش
ــته بندى نشان مى دهد  بازار جهانى بس

ــال 2013  ــد آن تا س ــه ميانگين رش ك
سالانه سه درصد بوده و تا سال 2018 

رشد 4 درصدى خواهد داشت. 
بر اساس گزارش منتشر شده از سوى 
ــال 2013  ــازمان پايرا در اساس س س
عمده فروش بسته بندى در منطقه آسيا 
ــت و سهم اين منطقه  متمركز شده اس
ــت.  ــروش 36 درصد بوده اس از كل ف
سهم آمريكاى شمالى و اروپاى غربى 
ــت.   به ترتيب 23 و 22 درصد بوده اس
اروپاى شرقى چهارمين بازار پر فروش 
ــداز بازار  ــهم 6درص ــته بندى با س بس
ــال آن آمريكاى  ــت و به دنب جهانى اس
ــهم 5 درصد  ــزى با س ــى و مرك جنوب
ــت.    ــازار پرفروش دنيا اس ــن ب پنجمي
سهم خاور ميانه در ميان 3درصد است 
ــهم 2 درصدى  ــتراليا س و آفريقا و اس
ــزارش انتظار  ــر طبق اين گ ــد.   ب دارن
ــته بندى تا  ميرود گروه بندى بازار بس
ــال 2018 به طور چشمگيرى تغيير  س
ــود آسيا بالاى 40  كند ؛  پيش بينى ميش
ــروش جهانى  ــهم بازار ف درصد از س
ــد،  در  ــدى را ازآن خود كن ــته بن بس
ــكالى و اروپاى  ــكاى ش ــه آمري حاليك
ــهم خود  غربى به طرز قابل توجهى س

را از دست خواهند داد.  
Smithers Pira : منبع 

دفاع نستله از «كاهش» اندازه 
قوطى هاى كوآليتى استريت

ــتله از كاهش اندازه  جعبه  شركت نس
هاى كوآليتى استريت در طى سال هاى 

اخير دفاع كرد. 
ــمس،  ــن جعبه هاى يادگارى كريس اي
در دهه هاى اخير، در ميان علاقمندان 
ــطه ى لذت  ــكلات، هم به واس ــه ش ب
ــكلات هاى خوشمزه،  خوردن اين ش
ــتفاده ى مجدد از جعبه هاى  و هم اس
آن براى نگهدارى انواع خرده ريزه ها، 

محبوبيت زيادى داشته است.
در اين هفته، يك مصرف كننده قديمى، 
ــى هوك، واشنگتن،  ــارلوت استيس ش
ــرى چاپ كرد از  تاين اند وير، تصوي
ــتريت كه در  ــاى كواليتى اس قوطى ه
20 سال گذشته جمع آورى كرده بود. 
ــم و اعتراض عمومى با ديدن اين  خش
ــر كه بوضوح كوچك و كوچك  تصوي
تر شدن اين قوطى ها را نشان مى داد، 

به تدريج افزايش يافت.
ــس بوك  ــوك در صفحه في ــى ه وقت
ــت: «ببينيد از  ــتريت نوش ــى اس كوآليت
1998 تا 2014 چقدر جعبه هايشان را 
ــرده اند! ما مصرف كنندگان  كوچك ك
ــتريت رويال باز هم  وفادار كوآليتى اس
همان جعبه هاى بزرگ را مى خواهيم!» 

85 هزار نفر تاييدش كردند.
جديدترين جعبه 780 گرم وزن دارد و 
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ــت  تقريبا نصف اندازه  جعبه هائى اس
كه در دو دهه قبل خريدارى مى شدند.
نستله اصرار دارد كه اين عكس تصوير 
منصفانه اى ارائه نمى دهد. زيرا هنوز 
هم جعبه هاى 1/3 كيلوگرمى در بازار 

موجودند.
ــت  ــى درس ــر فن ــتله از نظ ــه نس گفت
ــت- جعبه هاى 1/3 كيلوگرمى در  اس
ــت 7 پوند  ــا به قيم ــوپر ماركت ه س
ــه اندازه   ــى ك ــند، در حال در دسترس

استاندارد 750 گرمى 4 پوند است.
ــه هاى  ــت كه در ده ــئله اين اس مس
ــتاندارد بسيار  گذشته، قوطى هاى اس
ــبيه به قوطى هاى  ــر و تقريبا ش بزرگت
ــته  1/3 كيلو گرمى بودند. در واقع، بس
ــمت چپ)  ــه 1980 (بالا، س هاى ده

1/7 گيلو گرم بودند.
ــتريان  ــت كه مش نتيجه نهائى اين اس
ــد، و فكر  ــارت مى كنن ــاس حق احس

مى كنند دست كم گرفته شده اند.
ــتله گفت: «اين تصوير  ــخنگوى نس س
ــدارد. در كنار  ــل و دقيقى ن ــگاه كام ن
ــى، قوطى هاى  قوطى هاى 780 گرم
ــمس،  1/3 كيلو گرمى هم براى كريس
ــرار دارد. ما  ــتريان ق ــترس مش در دس
ــا كمترين  ــرايط را ب مايليم بهترين ش
ــه بگذاريم. و  ــار هم ــت در اختي قيم
معتقديم اين محصول هنوز هم بسيار 

رقابتى است.»
packagingnews :منبع

بطرى كوكاكولا 100 ساله شد
ــولا اين هفته 100  ــرى هاى كوكاك بط
ــدند – ظرفى كه به اندازه نام  ساله ش
برند، جذابيت و خاطره به همراه دارد

پس از آن كه طرح در مسابقه طراحى 
ــد، اولين بطرى توسط  امريكا برنده ش
ــوت،  ه ــره  ت گلاس  روت  ــركت  ش

اينديانا، توليد شد.
ــه اى  ــرى شيش ــد بط در 1915، تولي
ــى همچنان جديد و  ــاس صنعت در مقي
ابتكارى بود، ولى توليد كنندگان اغلب 
خود را قربانى تخريب هاى آلودگى و 

شكستگى بطرى ها مى ديدند.
ــكل غلاف كاكائو، با  طرح اوليه از ش
ــمگير در نيمه بالائى،  برجستگى چش
ــود- در انتها باريك تر،  ــام گرفته ب اله
ــيارهاى مدور  در ميانه پهن تر، و با ش
در طول بطرى- معروف به بطرى هاى 

«نقش برجسته».
اين شكل در طى سال ها اصلاح شد. 

ــتگى كم تر)  اما فرم اصلى، (با برجس
ــيارهاى خاطره انگيز آن، همچنان  و ش

باقى ماند.
اين غول جهان نوشابه هاى غير الكلى، 
در طى ساليان دراز، بر توليد ساده تر و 
ــرى هاى قابل بازيافت تمركز كرده  بط

است.
ــابه اغلب در  ــن نوش ــه امروه اي گرچ
ــاى آلومينيومى يا بطرى هاى  قوطى ه
پلاستيكى عرضه مى شوند، اما شيشه 
ــره انگيز آن همچنان يادآور  هاى خاط

نام اين محصول است.

جدول زمانى
ــراردادى در  ــولا طى ق • 1899 كوكاك
ــراى اولين بار در  ــى، ب چاتانوگا، تنس

بطرى قرار گرفت.
ــگ كهربائى و بطرى هاى  • 1906 رن
ــده بر آن در  ــاده با لوگوى چاپ ش س

سراسر امريكا توزيع شد.
ــته  ــاى نقش برجس ــرى ه • 1915 بط
ــركت روت  ــه انحصار ش كوكاكولا ب

گلاس تره هوت، اينديانا، در آمد.
ــته هاى شش تائى توسط  • 1923 بس
شركت كوكاكولا معرفى شد تا مصرف 
ــيدنى خود در  كنندگان بتوانند از نوش

منزل هم استفاده كنند.
ــگ جهانى دوم،  ــى جن • 1941 در ط
ــولا اعلام كرد:  ــركت كوكاك رئيس ش
«هر نظامى، در هر جاى دنيا، هر بطرى 
كوكاكولا را مى تواند به قيمت 5 سنت 
ــر هزينه  آن  ــدارى كند، حتى اگ خري
براى شركت بيش از اين مقدار باشد».
ــول  ــن محص ــولا اولي • 1950 كوكاك
ــت كه در مجله تايم مطرح  تجارى اس

شد.
• 1955 كوكاكولا به غير از بطرى هاى 
6/5 اونسى نقش برجسته، بطرى هاى 
10 و 12 و 26 اونسى نقش برجسته را 
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هم معرفى كرد.
ــته كوكا به  ــرى هاى نقش برجس • بط
علامت تجارى سفيد رنگ مزين شدند.
ــاى آلومينيومى 12  ــى ه • 1960 قوط

اونسى در امريكا توزيع شد.
ــرى كوكاكولا ثبت تجارى  • 1977 بط
ــد؛ امتيازى كه تنها چند مورد ديگر  ش

بسته بندى از آن برخوردارند.
ــته  ــاى نقش برجس ــرى ه • 1993 بط
ــى از جنس PET وارد بازار  20 اونس

شدند.
ــبز»  ــولا بطرى هاى «س • 2009 كوكاك
خود را به بازار عرضه كرد. اين بطرى 
ها، با 30٪ مواد تجديدپذير و با پايه ى 
ــه 100٪ قابل بازيافت  گياهى بودند ك

بودند.
packagingnews : منبع

كمپين جمع آورى قوطى هاى و 
بطرى ها در نيويورك

يك شركت غير انتفاعى بازيافت قوطى 
ــت از خانواده  و بطرى با هدف حماي
ــه منظور كمك به  ــاى كم درامد و ب ه
صنعت بازيافت  كمپين « مطمئن باش 

ما مى توانيم» را اغاز كرد.
در اين كمپين تلاش مى شود افراد فقير 
ــازى وجمع آورى قوطى  را به  جداس
ــتيكى  ــزى و بطرى هاى پلاس هاى فل
ــويق كنند تا علاوه بر كاهش هزينه  تش
ــدا بتوانند درامد و  ــا و تفكيك از مب ه
ــراد فقير ايجاد  ــراى اف ــتغال زايى ب اش

كنند.
اين طرح كه با حمايت تعدادى زيادى 

ــتوران ها و هايپرماركت ها و...  از رس
ــت،  تا كنون 350 نفر  ــده اس روبرو ش
ــروع به  ــع كننده هاى قوطى ش از جم
فعاليت كرده اند و تخمين زده مى شود 
كه با توجه به سرانه بالاى مصرف اين 
ــورك روزانه حدود  قوطى ها در نيوي

پنجاه هزار قوطى جمع اورى شود.
ــود  ــن كمپين اكنون تلاش مى ش در اي
ــواده ها،   ــرى از خان ــع بزرگت كه جم
ــرح بازيافت  ــا و... به ط ــتوران ه رس
ــدد و تا كنون از حمايت 10 هزار  بپيون
ــت كه خود  ــده اس نفرى برخوردار ش
ــود بالاى براى شركت  باعث ايجاد س
و كمك به اشتغال زايى گرديده است.

منبع: كلينيك بسته بندى ايران

FDME، جديدترين بسته بندى 
تجزيه پذير صنعت نوشيدنى

ــد و علوم  ــركت آرچر دانليز ميدلن ش
ــت مواد تجزيه  ــتى صنعتى دوپون زيس
ــى كرده اند كه كارايى  پذيرى را طراح
ــته بندى مواد غذايى  بالايى را براى بس

و نوشيدنى ارائه مى دهد.
ــوران دى  ــاخت ف ــامل س اين مواد ش
كربوكسيليك متيل استر (FDME) از 
ــد كه براى توليد بسته  فروكتوز مى باش
ــتى استفاده مى شوند، اما در  بندى زيس
ــتند  ــته، توليد كنندگان مى توانس گذش
ــد، زيرا آنها  ــتفاده كنن ــن مواد اس از اي
ــته و در مقياس  هزينه هاى بالايى داش

صنعتى موجود نبودند.
ــل فود  ــن المل ــزارش واحد بي ــه گ ب
 (FDME) ــد ــك، فناورى جدي كليني
ــبت به  ــاده تر نس فرايندى مؤثرتر و س
روش هاى تبديل سنتى هستند و بازده 
ــر و هزينه  ــر، مصرف انرژى كمت بالات

مصرف پايين ترين دارند.
چشم انداز:

ــورت ويژه براى  ــر كه به ص يك پليم

ــب  ــيدنى مناس ــد كننده هاى نوش تولي
ــد كه 100  ــتر مى باش ــت، پلى اس اس
درصد تجديد پذير و قابل بازيابى بوده 
و مى تواند در ساخت بطرى ها و ديگر 
بسته بندى هاى نوشيدنى استفاده شود. 
ــل توجهى  ــوآورى به مقدار قاب اين ن
خواص ممانعت كنندگى در برابر گاز 
ــترها بهبود  ــبت به ديگر پلى اس را نس
ــده  ــق اخبار گفته ش ــد، و طب مى بخش
ــدارى محصول را  ــد عمر نگه مى توان

بهبود بخشد.
ــته بندى هاى دوست دار  محبوبيت بس
ــد كنندگان  ــن تولي ــت بي محيط زيس
كوچك و بزرگ در حال افزايش است، 
زيرا آنها به سمت توليد محصولات و 
فرايندهايى مى روند كه پايدارتر باشند.
در سال گذشته، شركت كوكاكولا يك 
ــه 100 درصد از مواد  ــرى PET ك بط
ــده بود را تبليغ كرد،  گياهى ساخته ش
ــه مواد  ــدى برپاي ــته بن و USDA بس
ــنهاد دادن يك  ــيله پيش گياهى را بوس
ــه اعطاى وام تضمينى براى توليد  برنام
ــه گياهى  ــولات برپاي ــدگان محص كنن
ــويق كرد. تترا پك يك بطرى قابل  تش
بازيافت را ساخت كه قسمت اعظم آن 

از كاغذ تجديد پذير بود.
ــا در ايالات  ــد قهوه مليت ــى تولي كمپان
ــك نفره اى را با  متحده غلاف قهوه ت
ــعه  ــت بازيافت 100 درصد توس قابلي
ــازار  ــال 2013 وارد ب ــه در س داد، ك
ــت نگرانى ها در مورد اثر  شد و توانس
غلاف هاى قهوه تك نفره روى محيط 

زيست را كاهش دهد.
www.fooddive.com:منبع
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چكيده 
ــرورى و حياتى  ــش ض ــته بندى نق بس
ــده ايفاء  در توزيع محصولات توليد ش
ميكند.  بسته بندى فاكتور اصلى تضمين 
ــول در پايان خط  ــت محص كننده كيفي
ــت،  محصولى كه در نهايت به  توليد اس
ــترى نهايى خواهد رسيد.  به  دست مش
دليل اينكه بسته بندى علم ميان رشته اى 
ــتيك،   ــى علوم لجس ــا تمام ــت و ب اس

ــيمى،   ــى،  صنايع،  طراحى،  ش بازارياب
ــتقيم دارد  ــره ارتباط مس ــك و غي فيزي
ــا تمامى صنايع اعم از صنايع  همچنين ب
ــيدنى،  دارويى، بهداشتى،   غذايى و نوش
ــى،  لوازم خانگى،  خودرو سازى  آرايش
و صنايع تبديلى و كشاورزى در ارتباط 
ــن صنعت و پياده  ــد. توجه به اي مى باش
ــازى و اجراى برنامه هايى در راستاى  س
رشدو پيشرفت صنعت بسته بندى  باعث 

ــى محصولات  بازارهاى صادرات ــد  رش
ايرانى خواهد شد.  يكى از برنامه هايى 
ــته بندى كشور  ــد صنعت بس كه بر رش
ــد بود برقرارى  ــيار تاثير گذار خواه بس
ــازمان يافته و  ــات بين المللى س ارتباط
حضور نماينده واحد در سازمان جهانى 
ــازمان جهانى  ــت.  س ــدى اس ــته بن بس
بسته بندى سازمانى غير انتفاعى مى باشد 
ــازمان هاى ملى  ــكل از اتحاد س كه متش

اصغر نورا... زاده
مدير عامل صندوق كار آفرينى اميد 
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ــر جهان  ــته بندى در سراس ــت بس صنع
ــد.  در اين مطالعه تاثير عضويت  مى باش
ــته بندى بررسى  ــازمان جهانى بس در س
خواهد شد.  بدين منظور روند پيشرفت 
ــته بندى دو كشور عضو اين  صنعت بس
ــازمان مورد بحث قرار ميگيرد.  نتايج  س
ــد عضويت در  ــان ميده اين مطالعه نش
ــازمان جهانى بسته بندى تاثير بسزايى  س
ــرفت صنعت بسته بندى  در رشد و پيش

ايران خواهد داشت.   
ــته بندى،   واژه هاى كليدى: صنعت بس
ــته بندى،   صادرات  سازمان جهانى بس

گرا شدن،  كيفيت،  بازاريابى 

مقدمه 
بسته بندى يكى از مولفه ها ى ضرورى 
از سبك زندگى مدرن است [1].  وليكن 
با تاسف فراوان همچنان فقدان دسترسى 
آسان و به روز به اطلاعات صنعت بسته 
ــاى مهم و تاثيرگذار اين  بندى و رونده

صنعت در كشور ما وجود دارد.
ــرفت هايى كه در دهه اخير  عليرغم پيش
ــاهد بوده  ــور ش ــن صنعت در كش در اي
ــان ضعف هاى  ــفانه همچن ــم،  متاس اي
ــن صنعت از  ــه اى در اي ــل ملاحظ قاب

ــور ما وجو دارد كه منجر به فروش  كش
و صادرات فله اى محصولاتى از كشور 
ــود،  كه اين  ــر ميش ــورهاى ديگ به كش
محصولات مزيت رقابتى ايران در سطح 
بين المللى محسوب ميشوند،  كه ميتوان 
با بسته بندى مناسب اين محصولات ارز 
آورى و سهم صادرات را ارتقاء بخشيد. 
اين صنعت در طول زنجيره ارزش تمامى 
صنايع يكى از بخش هاى مهم مى باشد.  
ــته بندى با بازاريابى در  از آنجاييكه بس
ارتباط تنگاتنگ و متقابل مى باشد نقش 
آن در ارائه محصول و كسب سهم بازار 

توسط محصول چشمگير است[2]،  
ــته بندى حلقه  ــور ما بس  وليكن در كش
مفقوده در صنايع كشور است و تعريف 
ــگاه و متولى  ــخصى از جاي دقيق و مش
صنعت بسته بندى در كشور وجود ندارد 
و اين امر باعث بروز مسائل و مشكلات 
ــده است كه  عديده اى در اين بخش ش
ــتفاده  به برخى از آنها از جمله، عدم اس
ــات و پژوهش هاى  ــردى از مطالع كارب
ــده، دوباره و موازى كارى هاى  انجام ش
ــتن  ــن صنعت، نداش ــده در اي انجام ش
ــم از صنعت بسته  بانك اطلاعات منجس
ــور در زمينه مواد اوليه،  توليد  بندى كش

ــاى توليد كننده،  ــركت ه و فروش و ش
ــدركاران اين  ــت ان رقابت منفى بين دس
ــاى مختلف صنعت  ــت در زمينه ه صنع
ــار و اطلاعات  ــدى،  فقدان آم ــته بن بس
صحيح و پكپارچه از ميزان توليدصنايع 
بسته بندى و جايگاه كشور در سطح بين 
ــازمان  الملل ( عدم عضويت ايران در س
ــت  ــته بندى على رغم گذش جهانى بس
ــيس اين  ــال از زمان تاس قريب به 50 س
ــود آورى در زمينه  ــازمان )،   عدم س س
صادرات غير نفتى كشور مى توان اشاره 

كرد. 
سازمان جهانى بسته بندى در سال 1388 
ــى وضعيت  ــى بررس ــروژه پژوهش در پ
ــتان قزوين و  ــدى اس ــته بن ــت بس صنع
ــال 1390 به دنبال انجام  همچنين در س
ــنجى و مطالعه شناختى  مطالعه امكان س
پروژه توسعه خوشه كسب و كار صنعت 
بسته بندى استان قزوين مورد بررسى و 
ــه و موضوع عضويت  مطالعه قرار گرفت
ــم انداز خوشه  ــازمان به چش در اين س
صنعتى بسته بندى در سال 1396 مدون 
ــت.  لازم به ذكر است،  طبق  گرديده اس
بررسى هاى به عمل آمده تاكنون مطالعه 
و بررسى در اين زمينه – تاثير عضويت 
ــازمان جهانى بسته بندى بر توسعه  در س
ــورت نگرفته  ــته بندى - ص صنعت بس

است.  
ــت بخش اعظم مطالب  لازم به تاكيد اس
موجود در اين مقاله در خصوص تحليل 
هاى صنعت بسته بندى حاصل مطالعات 
ــن صنعت  ــرگان اي ــا خب ــرات ب و مذاك
ــه دنبال آن  ــد.  در اين مطالعه ب مى باش
ــت و همكارى در  ــتيم نقش عضوي هس
ــعه  ــته بندى و توس ــازمان جهانى بس س
ــى در حوزه صنعت  ارتباطات بين الملل
ــى  ــدى را بر اين صنعت بررس ــته بن بس
ــازمان جهانى  نماييم. آيا عضويت در س
بسته بندى بر افزايش كيفيت بسته بندى 
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ــولات تاثير گذار خواهد بود ؟ آيا  محص
ــازمان بر ارتقاء سهم  عضويت در اين س
ــى  و افزايش صادرات  بازارهاى خارج
ــت ؟ به  ــر اس ــى موث ــولات ايران محص
ــازمان  ــر با عضويت در س ــارت ديگ عب
ــت كالاى  ــدى به هوي ــته بن جهانى بس
ــاى داخلى و خارجى  ــى در بازاره ايران

چه كمكى ميتوان كرد؟

تعريف بسته بندى و اهميت آن 
ــود كه  ــه ظرفى گفته ميش ــته بندى ب بس
ــود جاى دهد و حلقه  مظروفى را در خ
ــته بندى و بازار  ــن توليد انواع بس اى بي
ــد.  در فرهنگ دهخدا بسته  مصرف باش
بندى كردن عبارت از بستن اشياء متفرق 
ــت.  پين  در يك لفاف يا در صندوق اس
ــتمى يكپارچه براى  ــته بندى را سيس بس
ــترى نهايى در  ــل محصول به مش تحوي
ــالم تعريف ميكند.  اتحاديه  ــرايط س ش
ــته بندى را بدين گونه تشريح  اروپا بس
ــد « ظرفى كه براى حفاظت،  جابه  ميكن
ــياء به كار  ــل و ارائه اش ــى،  تحوي جاي

ميرود.
ــته بندى و نقش تعيين كننده  اهميت بس
ــكيل شدن  آن در حفظ و نگهدارى،  ش
ــل و نقل،  طول عمر  ــهولت حم كالا، س
ــتحگام و قيمت تمام شده  محصول،  اس
ــيارى از موارد ديگر بسيار حائز  آن و بس
ــه برخى  ــت[3].  تا جاييك ــت اس اهمي
ــته بندى بيش از كيفيت  اوقات نحوه بس
ــت.   ــترى تاثير گذار اس آن در جلب مش
ــه بين  ــده از موسس ــق آمار اعلام ش طب
ــات در نقطه خريد  تخمين  المللى تبليغ
زده است 72 درصد از تصميمات خريد 
در محل خريد صورت ميگيرد،  و در اين 
ــته بندى محصولات بسيار  زمان تاثير بس
ــته بندى   ــت.  در واقع بس قابل توجه اس
ــا توجه به وظيفه اى كه در بازاريابى از  ب
طريق برقرارى ارتباط با خريدار،  ايجاد 

تمايل و علاقه در افراد،  و فراهم نمودن 
ــاء ميكند  ــول ايف ــه انتخاب محص زمين
ــوب ميشود كه منجر  مزيت رقابتى محس
به خريد ناگهانى مشترى خواهد شد[6]. 

وظايف بسته بندى 
ــته بندى به شرح ذيل  وظايف اصلى بس

مى باشد :
حفاظت يا نگهدارى محصول

ــد كننده يا تجار  توزيع محصول از تولي
به خريدار

اطلاع رسانى به خريداران [6]
ــش تكميلى  ــه عنوان بخ ــته بندى ب بس
تركيب عناصر بازاريابى  محصول در نظر 
گرفته ميشود.  امروزه همراستا با اهداف 
ــته بندى  ــتفاده از بس پايه اى و اوليه اس
ــهولت  (حفاظت،  نگهدارى،  ظرف،  س
حمل و نقل،  و برقرارى ارتباط)،  بسته 
ــات و ارتقاء  ــه عنوان ابزار تبليغ بندى ب

ــطح فروش محصول نيز قابل استفاده  س
ــت.  از سوى ديگر بسته بندى نقشى  اس
اساسى و مهم در فرآيند ايجاد نام تجارى 

و توسعه آن ايفاء ميكند. [2]
آنچه كه بسته بندى به عنوان يك پارامتر 
ــى  ــارت جهان ــه تج ــى در عرص تبليغات

مى تواند انجام دهد چيزى نيست جزء
• ترغيب به خريد
• تكرار در خريد

ــال توليد  ــزاران محصول جديد هر س ه
ــود و به بازار عرضه ميشود. چگونه  ميش
ــما ميتواند در چنين بازارى  محصول ش
ــود برندهاى  ــه تنها وج ــت كند،  ن رقاب
ــاد محصولاتى كه  ــه ازدي ــود  بلك موج
ــتند نيز ايجاد مشكل  در حال توليد هس
ــئوال  ــن س ــواب اي ــرد. ج ــد ك خواهن
بسته بندى است[6].  بسته بندى صحيح 
ــب محصول شما را در بازار  با پيام مناس

رقابتى مطرح خواهد كرد [3]. 

معرفى سازمان جهانى بسته بندى
  WPO

ــته بندى،  سازمانى  ــازمان جهانى بس س
ــال 1968  ــت كه در س ــر انتفاعى اس غي
ــم انداز  ــداى از رهبران چش ــط تع توس
ــكل  ــته بندى متش ــرا  در صنعت بس گ
ــن اين صنعت  ــن و مجربي از متخصصي
تاسيس شده است.   اين سازمان از يك 
ــعه فن آورى،  علم و  سو به هدف توس
ــته بندى،  كمك به توسعه  مهندسى بس
ــاد انگيزه در  ــته بندى،  ايج تجارت بس
ــتر در اين  ــتاى انجام تحقيقات بيش راس
صنعت در سطح جهان،  و از سوى ديگر 
ــها،  نمايشگاه  به هدف برگزارى همايش
ها و كنفرانس هاى منطقه اى و جهانى،  
ــا كمك  ــى ب ــف علم ــابقات مختل مس
ــتاى برقرارى  ــورهاى عضو در راس كش
ــه ها،   ــر اتحادي ــر و قويت ــاط موثرت ارتب
ــات بسته بندى،  تكثير  اصناف و موسس
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كتب  مجلات و گزارش در حوزه هاى 
ــتانداردهاى  مختلف،  وضع قوانين و اس
ــدى علم و صنعت به  ــط و هم پيون مرتب
ــه ملى و  ــت.  68 موسس وجود آمده اس
ــص از 47  ــى و افراد متخص ــن الملل بي
ــر جهان در اين سازمان  كشور از سراس

عضو هستند.  
اين سازمان با شعار كيفيت بهتر زندگى 
ــته بندى بهتر براى افراد  ــطه بس به واس
ــتر نزديك به 50 سال است فعاليت  بيش
ــاركت و  ــى در حوزه  مش ــاى مختلف ه
ــات  ــتاى ايجاد موسس همكارى در راس
ــبكه هاى  ــدى،  ايجاد ش ــته بن ملى بس
ــا،  برگزارى كنفرانس  ارتباطى بين اعض
ــكارى نزديك با  ــى،  هم ــاى تخصص ه
موسسات علمى در كشورهاى مختلف،  
شناسايى و توانمند سازى افراد علاقمند 
ــته بندى،   ــت بس ــص در صنع و متخص
ــى،  برگزارى دوره هاى  انتقال دانش فن
ــته بندى  تخصصى و تقويت صنعت بس
ــعه انجام داده  ــورهاى در حال توس كش

است. [4]

بررسى صنعت بسته بندى كشور 
تركيه 

تركيه با جمعيتي بالغ بر79,7 ميليون نفر 
ــد جمعيت  ــال 2012 است ( رش در س
ــت )،  كه از اين ميزان  1,197 درصد اس
ــال،  67,1  ــد بين 0 تا 14 س 26,6 درص
درصد بين 15 تا 64  سال و 6,3 درصد 
ــند.   ــال مى باش ــالاى 65 س ــت ب جمعي
ــال مالى 2012 ميلادى تركيه  بودجه س

ــده  افزون بر 202 ميليارد دلار برآورد ش
ــاس توليد ناخالص داخلى  كه براين اس
اين كشور824 ميليارد دلار خواهد بود،  
ــن ميزان در  ــت كه اي ــن در حالى اس اي
ــال 2011، 773,03 ميليارد دلار بوده  س
ــت،  نرخ رشد توليد ناخالص داخلى  اس
ــت.  تلاش هاي اين كشور براي  1,8 اس
ــت در اتحاديه اروپا موجب ارتقا  عضوي
ــور و  ــتانداردهاي زندگي در اين كش اس
ــد و توسعه صنعتي تركيه  به تبع آن رش

ــرانه اين كشور  ــت. درآمد س ــده اس ش
ــن و در حد 14,7 هزار  ــبتا پايي هنوز نس
ــت.  درآمد سرانه تركيه با  دلار بوده اس
ــد است. صنعت  ميانگين 5٪در حال رش
ــد ساليانه  ــته بندي كشور تركيه رش بس
ــت. اين  8٪ درصدي را تجربه كرده اس
ــط  ــد متوس ــت كه نرخ رش درحالي اس
صنعت بسته بندي تركيه 6  درصد است 
ــد GDP اين  كه اين ميزان بيش از رش
ــت[7].  طبق جدول شماره  ــور اس كش
ــور تركيه  ــايز اين صنعت در كش 1،  س
ــال 2011،  6 ميليون تن محصول  در س
ــته بندى و گردش مالى اين صنعت  بس
ــت.  كه اين  ــوده اس ــارد دلار ب 12 ميلي
ــزان توليد 5 درصد  ــت از لحاظ مي صنع
ــد  ــر گردش مالى 17 درصد رش و از نظ

داشته است[5]. 
 

جدول شماره 2 : سهم انواع بسته بندى بر اساس ماده اوليه در سال 2012

 جدول شماره 1: توليد محصولات بسته بندى بر اساس ماده اوليه در سال/ تن 
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ــدى در تركيه  ــته بن ــالانه بس مصرف س
ــت،  و سرانه مصرف  5,5 ميليون تن اس
ــور 69 كيلوگرم  ــته بندى در اين كش بس
ــت كه در مقايسه با كشورهايى چون  اس
ــد.   با  ــيار بالاتر مى باش هند،  تايوان بس
ــماره 2 اين ميزان  را  ــاهده جدول ش مش
ــده   ميتوان به صورت مجزا و تفكيك ش
ــته بندى بر  به گروه هاى محصولات بس
اساس شكل فوق  و به ترتيب زير تقسيم 

ميشود:
ــته بندى كاغذ،  كارتن  -  38 درصد  بس

و مقوا 
-  34درصد بسته بندى پلاستيك 
- 15 درصد بسته بندى شيشه اى 

- 7 درصد بسته بند ى چوبى
- 6 درصد بسته بندى فلزى  

ــته بندي انعطاف پذير 14٪ ظرفيت   بس
ــور به  ــدي را در اين كش ــته بن توليد بس
خود اختصاص مي دهد و ساليانه شاهد 
ــش 5 درصدي تقاضا در اين بخش  افزاي
است. امروزه واحدهاي توليد بسته بندي 
ــت تمامي  ــر با رعاي ــاي انعطاف پذي ه
ــا با بيش از  ــتانداردهاي اتحاديه اروپ اس
70 درصد ظرفيت اسمي خود به فعاليت 
ــته بندي  ــتند. پيشرفت بس ــغول هس مش
ــه را مي توان ازحجم  انعطاف پذير تركي
ــدي به ايران  ــته بن صادرات اين نوع بس
ــتيك  ــت. بيش از 30 درصد پلاس درياف
ــور تركيه در  ــده در كش ــاي توليد ش ه
ــتفاده قرار  ــته بندي مورد اس صنعت بس
مي گيرند كه به طور عمده مورد مصرف 
ــت.  ــاي انعطاف پذير اس ــته بندي ه بس
ــتيك تركيه 1,8  ــته بندى پلاس بخش بس
ميليون تن در سال توليد و بخش كاغذ و 
كارتن و مقوا نيز 2,1 ميليون تن در سال 
ــه 2,2 ميليون تن در سال،   و بخش شيش
بخش چوبى 600تن در سال  دارد[5].  

شكل 1 : جمعيت در كشور تركيه

شكل 2 : توليد ناخالص داخلى كشور تركيه

شكل 3 : درآمدسرانه كشورتركيه
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ــته بندى روندى  صادرات در صنعت بس
ــه اى كه از 50  ــد دارد به گون رو به رش
ميليون دلار در سال 1990 به ميزان 3,1 
ميليارد دلار در سال 2012 افزايش يافته 
است.  بدون شك اين افزايش مربوط به 
ــتاوردهاى فنى و مدرنيزه شدن اخير  دس
ــته بندى اين كشور است.  در صنعت بس
ــته  ــن گروه بس ــال 2011 بزرگتري در س
ــده محصولات پلاستيكى  بندى صادر ش
ــد از كل صادرات در  ــهم 69 درص با س
ــت.   ــته بندى بوده اس بخش صنعت بس
ــور 7 ٪ از  ــته بندى اين كش صنعت بس
ــادرات و 5 درصد  ــر ميزان حجم ص نظ
ــه با  ــادرات در مقايس ــر ارزش ص از نظ
ــته در سال 2012 رشد داشته  سال گذش

است[5]. 
ــور در سراسر  ــور تركيه به 177 كش كش
ــته  جهان صادرات در بخش صنعت بس
ــورها  ــن كش ــان اي ــدى دارد،  در مي بن
ــورهاى اتحاديه اروپا،   ــهم كش عمدتا س
خاورميانه و كشورهاى CIS مى باشند.
در سال 2012 عمده خريدار و واردكننده 
ــته بندي تركيه، كشور آلمان،   صنعت بس
ــران، هلند،  ــه، عراق، اي انگليس،  فرانس
ايتاليا،  روسيه و آذربايجان و ايتاليا بوده 
ــان،  عراق و  ــال 2011 آلم ــد.   در س ان
ــته  ــس بالاترين حجم واردات بس انگلي
بندى از اين كشور را به خود اختصاص 
ــان دهنده كيفيت  ــد.   اين امر نش داده ان
ــته بندي در اين  ــاي بس ــوب كالاه مرغ

كشور است [5].
واردات مواد بسته بندى در كشور تركيه 
ــادل 2,91  ــى مع ــال 2012 ارزش در س
ــت و از  ــته اس ــارد دلار آمريكا داش ميلي
ــر ارزش ٪4  ــم 3٪ و از نظ ــاظ حج لح
ــال 2011 افزايش داشته  در مقايسه با س
است.  نمودار ذيل وضعيت واردات در 
سال 2012 در كشور تركيه و كشورهاى 
ــان مى دهد  مبداء را به صورت كامل نش

شكل 4: ارزش صادرات بخش بسته بندى در كشور تركيه تا سال 2012 و پيش بينى سال 2013 
( ميليارد دلار ) 

شكل 5 : 10 كشور اول وارد كننده مصولات بسته بندى از كشور تركيه  در سال 2012

شكل 6 : صادرات محصولات بسته بندى كشور تركيه بر اساس نوع بسته بندى در سال 2012
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 .[5]
ــت  صنع ــش  بخ در  واردات  ــزان  مي
ــه از 786,843   ــور تركي ــته بندى كش بس
ــن به ارزش 1,4 ميليارد دلار آمريكا در  ت
ــال 2012 به 901,814  ــش ماه اول س ش
تن  به ارزش 1,6 ميليارد دلار آمريكا در 
ــال 2013 افزايش يافته  همان دوره در س
ــان دهنده افزايش ٪15  است كه اين نش
در حجم و 17٪ از نظر ارزش در مقايسه 

با سال گذشته است[5].  
ــطح  ــته بندي در س ــرف بس ــرانه مص س
بين المللى يكى از شاخص هاى بررسى 
ــد،  ميانگين  ــى مى باش ــتاندارد زندگ اس
ــاخص 110 دلار در سال  جهاني اين ش
2010 اعلام شده است.   در يك مقايسه،   
در اروپاي غربي 300 دلار و  ژاپن 550 

دلار است و در امريكاى شمالى و كانادا 
ــت.  اين عدد در  ــن عدد 400 دلار اس اي
ــال 2011  و در  ــه 160 دلار در س تركي
ــش  ــوده و پي ــال 2012،  190 دلار  ب س
ــود در سال 2023 به 300 دلار  بينى ميش

خواهد رسيد[5].  
 اين اعداد نشان مي دهد كه كشور تركيه 
همچنان قادراست در صنعت بسته بندي 
ــد.  ــتر و مطلوب تري برس به تكامل بيش
ــگاه ها و دانشكده  ــتن دانش تركيه با داش
ــته بندي سعي در تربيت  هاي متعدد بس
ــت در اين  ــراي فعالي ــروي كارآمد ب ني

صنعت دارد[5]. 
ــد كننده در  ــركت تولي ــداد 3000ش  تع
ــتغال  ــته بندي با اش تركيه در صنعت بس
ــتند كه  ــال هس ــا 100000 فع 90000 ت

ــركت هاي كوچك و  عمدتا در زمره ش
متوسط به شمار مي روند،  البته تعدادى 
ــامى   ــركت بزرگ وجود دارد.  اس نيز ش
ــركت هاى توليد كننده  53 شركت از ش
ــركت از  ــدى در ميان 1000 ش ــته بن بس
ــم  ــركت هاى تركيه به چش بزرگترين ش
ــركت برتر  ــورد.   در ميان 1000 ش ميخ
تركيه كه هر ساله معرفي شده و جوايزي 
ــركت بسته  دريافت مي دارند، نام 56 ش
ــركت هاي  بندي، وجود دارند.  اغلب ش
ــته بندي در تركيه در شهرهاي  فعال بس
ازمير، آنكارا، استانبول، آدانا و كونيا قرار 
دارند. بخش بسته بندى در اين كشور به 
خوبى تحت نظارت اتحاديه هاى صادر 
كننده و انجمن هاى بخشى سازمان داده 

شده است[5].  
كشور تركيه در سال  1992 انحاديه توليد 
ــيس  ــته بندى را تاس كنندگان صنعت بس
ــت كه اين متولى صنعت بسته  نموده اس
بندى تمام فعاليت هاى خود را به هدف 
ــور تركيه  ــته بندى كش ارتقاء صنعت بس
ــازى ميكند.  يكى  برنامه ريزى و پياده س
ــم اين اتحاديه  ــيار مه از فعاليت هاى بس
برقرارى ارتباطات بين المللى و عضويت 
و مشاركت با سازمان ها و اتحاديه هاى 
ــد.  از جمله  جهانى و منطقه اى مى باش
اين موارد ميتوان به حضورر فعال رييس 
ــب رييس  ــوان  ناي ــه به عن ــن اتحادي اي
سازمان جهانى بسته بندى از سال 2009 
ــر آن در ارتباط  ــا 2012 و فعاليت موث ت
ــته  ــازمان جهانى بس با تحقق اهداف س
ــرفت صنعت بسته  بندى و همچنين پيش
بندى تركيه اشاره نمود.  يكى از فعاليت 
ــتاى  ــيار موثر تركيه كه در راس هاى بس
نهادينه شدن صنعت بسته بندى و توجه 
ــود،  برگزارى  به اين صنعت انجام مى ش
ــته بندى در مقاطع  مسابقات طراحى بس
ــاركت  ــنى با همكارى و مش مختلف س
ــته بندى است،  و به  سازمان جهانى بس

 شكل 7 : ميزان واردات انواع بسته بندى

شكل 8 : 10 كشور اول در صادرات بسته بندى به كشور تركيه در سال 2012
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ــابقات و فعاليت هاى  ــن مس ــطه اي واس
آموزشى اتحاديه توليد كنندگان صنعت 
ــور گام هاى  ــته بندى تركيه اين كش بس
ــت و توانمند  ــتاى تربي ــريع در راس س
سازى طراحان و متخصصين بسته بندى 
ــن فرآيند  ــت و همچنان اي ــته اس برداش
ــد ادامه دارد.  تمام گزارشات  رو به رش
ــه دال بر روند  ــده در اين مقال مطرح ش
رو به رشد صنعت بسته بندى در كشور 

تركيه مى باشد[5].  
ــور در  ــدى در اين كش ــته بن بخش بس
ــتانداردهاى جهانى  ــوزه كيفيت به اس ح
ــت.   تعداد شركت هاى  دست يافته اس
داراى  گواهينامه سيستم مديريت كيفيت
ــاى  ه ــه  گواهينام   ،ISO  9000  
در    ISO 22000،  ISO  14001
ــتند.  همچنين اين  ــش هس ــال افزاي ح
ــتاوردها،  در مسائل  ــركت ها از دس ش
ــن و مقررات  ــى و قواني ــت محيط زيس
ــرده اند [5].  ــن زمينه نيز پيروى ك در اي

روش تحقيق 
مطالعه بر اساس روش مطالعات تطبيقى 
ــت.   از نوع تحليلى و مبتنى بر تبيين اس
ــطه  نحوه گرد آورى اطلاعات،  به واس
ــه اى بوده  ــات ميدانى و كتابخان تحقيق
است.  تحقيقات ميدانى از طريق مذاكره 
و مصاحبه با خبرگان صنعت بسته بندى 
ــاى مرتبط و  ــگاه ه ــد از نمايش و بازدي
ــور در تورهاى صنعتى  برگزارى و حض
بوده و تحقيقات كتابخانه اى نيز مطالعه 
ــى گزارشات و مطالعات پيشينن  و بررس

و سايت هاى معتبر بوده است.  

بحث و نتيجه گيرى 
ــه اين  ــتم ب ــد داش ــه قص ــن مقال در اي
ــخ دهم كه آيا  عضويت در  ــئوال پاس س
ــته بندى بر افزايش  ــازمان جهانى بس س
ــولات تاثير  ــدى محص ــته بن كيفيت بس

ــا عضويت در  ــود ؟ آي ــذار خواهد ب گ
ــهم بازارهاى  ــر ارتقاء س ــازمان ب اين س
خارجى  و افزايش صادرات محصولات 
ــه عبارت ديگر با  ــت ؟ ب ايرانى موثر اس
ــازمان جهانى بسته بندى  عضويت در س
ــى در بازارهاى  ــت كالاى ايران ــه هوي ب
داخلى و خارجى چه كمكى ميتوان كرد 
ــان ميدهد از يك  ــش حاضر نش ؟ پژوه
ــور تركيه به عنوان يك نمونه  ــو كش س
ــته بندى  ــازمان جهانى بس از اعضاى س
ــتمر با اين  ــت و همكارى مس با عضوي
ــازمان و همچنين تمركز بر رشد اين  س
ــمگيرى را در صنعت  صنعت نتايج چش
بسته بندى خود داشته است و  از سوى 
ــور ايران  ــته بندى كش ديگر صنعت بس
ــتن متولى واحد على رغم  به دليل نداش
رشدى كه در چند دهه اخير داشته است 
ــفانه جايگاهى در سطح بين  وليكن متاس
ــته و همچنان سود حاصل  المللى نداش
ــهم  ــدى كالاهاى ايرانى س ــته بن از بس
ــد،  همچنين  ــورهاى خارجى ميباش كش
در خصوص سطح تكنولوژى بسيارى از 
ــاى صنعتى فعال در اين  صنعت  واحده
در سطحى قرار دار كه توليدات آنها فقط 
ــاده و معمولى كه  به بسته بندى هاى س
ــب است  تنها براى مصارف داخلى مناس
محدود ميشود و نميتواند مطابق با سليقه 

و دانش روز دنيا پيشرفت كند.   
ــى در جهت  ــرو يك روش اجراي از اين
ــرفت صنعت بسته بندى  ــعه و پيش توس
ــى و جايگاهى در  ــاد متول ــور ايج كش
ــه هدف  ــور ب ــته بندى كش صنعت بس
ــن صنعت  ــائل و معضلات اي ــل مس ح
ــعه ارتباطات بين المللى و  بوسيله توس
ــول جهانى و  ــتفاده از تجارب و اص اس
ــته بندى  ــعه صنعت بس حمايت از توس
ــور و حمايت از صادرات  در داخل كش
ــدن و  محصولات ايران صادرات گرا ش
ــت آوردن سهم بازارهاى منطقه اى  بدس

و جهانى به واسطه تمركز بر اين صنعت 
ــرفت آن و ايجاد تعامل  و توسعه و پيش
ــت انداركاران اين صنعت در  موثر با دس
ــى در داخل و  ــش خصوصى و دولت بخ
ــتفاده بهينه از ظرفيت هاى موجود به  اس
واسطه توانمدسازى ايشان و در صورت 
ــوزه هاى  ــازى در ح ــزوم ظرفيت س ل
ــى  ــطه مطالعه و بررس مورد نياز به واس
ــرارى ارتباطات  ــع و يكپارچه،  برق جام
ــور،   ايجاد  ــارج از كش ــش در خ اثربخ
ــبكه اى فراگير از ذينفعان اين صنعت  ش
ــته اى  در تمامى حوزه هاى صنعت بس
ــته  ــم از توليد كنندگان در حوزه دس اع
ــلولزى،  شيشه  محصولات پليمرى،  س
اى،  پلاستيكى و ماشين آلات – شركت 
ــاوره اى – مجلات و  هاى خدمات مش
ــريات – مراكز آمزشى و دانشگاهى  نش
ــا،  و ادارات و ارگان هاى  ــازمان ه – س
ــى از اهداف و  ــد كه يك مرتبط مى باش
ــبكه برقرارى  ــن ش ــاى اي ــت ه ماموري
ــى و اجرايى نمودن  ارتباطات بين الملل
ــازمان هاى بين  موضوع عضويت در س

المللى بسته بندى باشد.  
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ــاب جامع در صنت  ــراى اولين بار كت ب
ــوان كارآفرينى در  ــا عن ــدى ب ــته بن بس
ــدف ايجاد  ــدى به ه ــته بن ــت بس صنع
راهنمايى مدون در صنعت بسته بندى و 
ايجاد تغييرات مثبت و سازنده در سطح 
ــه  بنگاه هاى توليدى با همكارى موسس
كار و تامين اجتماعى تهيه و چاپ شد. 
ــطوح  ــب براى تمامى س اين كتاب مناس
بوده، از دانشجويان با رشته هاى مرتبط 
ــه ميخواهند  ــان و مديران ك تا كارشناس
ــدى بالا  ــته بن ــطح دانش خود از بس س
ــد.  اين كتاب به عنوان كتاب مرجع  ببرن
ــته  ــام مباحث پايه اى بس كه حاوى تم
ــد ميتواند به عنوان كتاب  بندى مى باش
راهنما در مراكز آموزشى و شركت هاى 

توليدى استفاده شود. 

ــش فصل حاوى مفاهيم  اين كتاب در ش
ــته بندى  اوليه و كاربردى در صنعت بس
ــه خوانندگان  ــد كه ديدى جامع ب ميباش

ارائه ميدهد.  
چكيده كتاب

ــت ارائه  ــردى جه ــدى، عملك ــته بن بس
مطمئن محصول به مصرف كننده نهايى 
ــا كمترين  ــرايط بى عيب و ب در يك ش

هزينه مازاد است. 
ــوع  موض ــولات،  محص ــى  تمام در 
ــاس حفاظت، حمل و  ــته بندى براس بس
ــروش و مصرف اهميت  ــل، توزيع، ف نق
ــر نوع كالا و  ــى كند. در واقع، ه پيدا م
ــته بندى  ــه نوعى نيازمند بس خدماتى ب
است. همچنين بسته بندى يك علم ميان 
رشته اى است كه با تمام علوم به نوعى 

در ارتباط است. 
ــته بندى  كتاب كارآفرينى در صنعت بس
ــش فصل تشكيل شده است: فصل  از ش
ــنايى  ــف كارآفرينى براى آش اول تعاري
ــه كارآفرينى،  ــا تعاريف پاي ــران ب فراگي
فصل دوم تعاريف و تاريخچه بسته بندى 
ــد صنعت بسته بندى، فصل  و دلايل رش
ــداف و روش هاى  ــوم عملكرد،  اه س
ــل چهارم مطالعه  ــته بندى، فص نوين بس
بازار و بررسى برند، فصل پنجم طراحى 
ــزاى آن و  در فصل  ــدى و اج ــته بن بس
ــاى چاپ مورد  ــم به انواع روش ه شش
ــده  ــته بندى پرداخته ش ــتفاده در بس اس
است. در آغاز هر فصل اهداف آن فصل 
ــت.  در اين كتاب  نيز مشخص شده اس
سعى بر آن شده است كه همه مطالب از 
منابع روز جهان آورده شود و به صورت 
ــى، چاپ و  ــواردى مانند طراح ــى م كل

بسته بندى را به خواننده آموزش دهد.
تاليف و چاپ اين كتاب به عنوان اولين  
ــدم در ايجاد كتابخانه اى تخصصى در  ق

صنعت بسته بندى مى باشد. 
فصل اول

چشم انداز بسته بندى
• تعريف بسته بندى

IPI تعريف بسته بندى از نگاه •
• تعريف بسته بندى از نگاه پين

ــته بندى(ليبل  ــورد توجه بس • نكات م
گذارى يا برچسب زنى/بازكردن/اندازه/

ماندگارى)
• انقلاب صنعتى

• تعريف انقلاب صنعتى
• مشخصه هاى انقلاب صنعتى

• تكامل نقش هاى جديد بسته بندى
ــته بندى  • چگونه انقلاب صنعتى بر بس

تاثير گذاشت
ــى  ــرده فروش ــولات خ ــن محص • اولي

بسته بندى شده

كتاب كار آفرينى در صنعت بسته بندى چاپ و منتشر شد معرفى كتــاب
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ــته بندى(تاريخچه  بس ــه  تاريخچ  •
ــه / كاغذ و  ــى / شيش ــته بندى چوب بس
ــذ در ايران /  ــولات كاغذى / كاغ محص
ــته بندى فلزى  ــزات / تاريخچه / بس فل
ــب ها  ــتيك ها / برچس ــران / پلاس در اي
ــارى/ تاريخچه مصور  ــاى تج ليبل ه و 

بسته بندى/  فعاليت ها )
فصل دوم

مديريت عملكرد بسته بندى
• عملكرد بسته بندى

ــدى ( الزامات  ــته بن ــاى بس • كاركرده
كاربردى بسته بندى )
• استراتژى بسته بندى

ــدى در توليد و فروش  ــته بن • نقش بس
ــى كالا /  ــت / معرف ــگ / جذابي (برندين
ــى ويژگيها/ معرفى  معرفى مزايا / معرف

تمايز )
• فرآيند توسعه بسته بندى

ــته بندى چيست؟ ( نكات  • طراحى بس
ضروري و اساسي طراحي بسته بندي )

• طراحى بسته بندى
• برخى از انواع و روش هاى بسته بندى
• بسته بندى انعطاف پذير ( مزاياى بسته 

بندى انعطاف پذير )
• MAP چيست؟

• نانوتكنولوژى
• بسته بندى دوستدار محيط زيست

• بسته بندى هوشمند
• فعاليت ها
فصل سوم

بازار
• مطالعه بازار بسته بندى

• محرك ها و گرايشهاى كليدى بازار   
• روندهاى اقتصادى 

ــته بندى  ــل تاثيرگذار بر بازار بس • عوام
(جمعيت / سن جمعيت / سبك زندگى / 
سلامتى و تغذيه / خانواده هاى كوچكتر 
ــته هاى كوچكتر / راحتى و  ــايز بس و س
/ on-the-go آسايش / سبك زندگى

مشكلات و مسايل برند / خرده فروشى 
ــرفت هاى مواد بسته بندى  مدرن / پيش

ــم در فروش  ــور مه ــه فاكت ــد / س جدي
ــته بندى خلاقانه در  محصول / نقش بس

فروش محصولات )
ــت ؟ / ارزش يا تعهد  • برند ( برند چيس
برند / چگونگى اندازه گيرى ارزش برند 
ــد بر حواس پنجگانه / ارزش  / تاثير برن
ــر ارزش برند منفى /   برند مثبت در براب
ــه ارزش برند /  موارد ملموس مربوط ب
موارد غير ملموس مربوط به ارزش برند 
ــدرت چه كارهايى انجام  / برندهاى پرق
ــر برندها نمى كنند؟ /  مى دهند كه ديگ
هويت سازى / چه عواملى بر برند تاثير 
ــان مى توانند  ــد؟ / چگونه طراح گذارن
ــركتها بگذارند  ــزايى بر برند ش تاثير بس
ــات برند مورد  ــواردى كه در تبليغ /  م
ــتفاده قرار مى گيرند / وفادارى برند  اس
/  آنچه كه مديران برند شركتها در مورد 
بازارها بدان نيازمندند / انتخاب نام برند 
ــوارد مرتبط به  ــت ؟ / م به چه معنى اس
ــد  / وضعيت برند /  ــد / نماينده برن برن
ــت  عوامل موفقيت برند / عوامل شكس

برند )
• فعاليت ها

فصل 4
طراحى گرافيك

• مبانى طراحى گرافيكى
ــكل /  ــزاء اصلى گرافيك (خط / ش • اج
اندازه / فرمت / بافت( تكستچر) /  رنگ  

   (
ــش ارتباطات در طراحى  • اهميت و نق

گرافيك 
ــگ /   ــى ( رن ــى طراح ــر اصل • عناص

خط(فونت) )
• مفاهيم طراحى بسته بندى

• گرافيك بسته بندى
• اهميت طراحى گرافيكى
• هدف طراحى بسته بندى

• طراحى بسته بندى
• ابعاد(ويژگيها)، برجستگى ها و مقياس 

در گرافيك
• قفسه هاى فروشگاه

ــدگان را تحت تاثير  • رنگ مصرف كنن
قرار مى دهد

• معناى رنگ ها با زمان عوض مى شود
• معناى رنگ در فرهنگ هاى مختلف 

ــت محصول با رنگ بسته بندى  • شكس
اشتباه 

ــته  ــواع بس ــگ در ان ــى رن • روانشناس
بندى   

• فعاليت ها 
فصل 5

درك رنگ
• درك رنگ ها و اهميت آنها

• فيزيك رنگ
• دايره رنگ و ديد رنگ

• هماهنگى استاندارد رنگ 
• طيف رنگ

• چشم انسان
• مدل رنگ چيست؟

• فعاليت ها 
فصل 6

مقدمه اى بر چاپ
• تعريف چاپ

• تاريخچه چاپ
ــاپ لترپرس (  ــاپ ( چ ــهاى چ • روش
حروف فشارى)  /  چاپ افست / چاپ 
ــه  ــو / چاپ هليوگراور /  مقايس فلكس
چاپ هليوگرام و فلكسو / چاپ سيلك 
ــكرين چيست؟ / چاپ  ــكرين /  اس اس

ديجيتال )
• هنر انتخاب خط رنگ و سيستم تطبيق
ــت كيفيت (   ــگ؛ مديري ــت رن • مديري
تعريف استانداردهاي رنگ /  رنگ هاي 
ــك  چالش  خاص را مي  طلبد /  خاص ي

چند توصيه براي اندازه گيري رنگ)
• بسته بندى و برچسب گذارى (تعريف 
برچسب گذارى /  برچسب /  تكنولوژى 
 / RFID ــوژى ــى تكنول RFID / مبان
ــب ها / تقسيم بندى برچسب ها  برچس
ــواج راديويى   ــب ها / ام / هزينه برچس

برچسب ها /RFID   در برابر باركد )
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ــوه مختلف  ــا تمركز با وج ــن كتاب ب اي
ــب و  ــب و كار اين بار نه كس ايجاد كس
ــركت هاى كوچك و  كار بزرگ بلكه ش
متوسط اطلاعاتى را در اختيار كارآفرينان 
ــن در خصوص فصل  ــذارد. همچني ميگ
ــترك بين محرك هاى رقابتى،  بازار  مش
ورود،  و كارآفرينى، قصد دارد اطلاعات 
ــر موضوع را  ــه منظور درك بهت كافى ب

فراهم ميكند

چكيده 
ــا در خصوص  ــات و پژوهش ه تحقيق
ــر  ــولا ب ــازار معم ــه ب ــى ب ورود عموم
ــى كند. به  ــزرگ تمركز م ــركتهاى ب ش
ــركت هاى كوچك  ــر حال،  اغلب ش ه
ــاى رقابتى يك صنعت  ميتوانند محركه
ــاب افكار  ــن كت ــد.  در اي ــر دهن را تغيي
ــته و بهترين تحقيق بروى  رهبران برجس
محركهاى نامتقارن شركت هاى بزرگ و 
قوى – تازه واردان وجود دارد. اين ايده 
ها ديدگاهى متنوع ارائه ميدهد بر اينكه 
ــه زمانى،كجاو با چه نتايجى  چگونه، چ
ــاى كوچك و تك محصولى  كارخانه ه
ــط كارخانه هاى  ــه بازارها يى كه توس ب
بزرگ و چند محصولى تصرف شده اند 

وارد شوند.  
ــودهايى  س از  ــزرگ  ب ــاى  ه ــركت  ش
ــاى كوچك و  ــركت ه (مزايايى) كه ش
ــركت هاى بالغ  ــوان( همين طور،  ش ج
اما كوچك) از دست مى دهند بهره مند 
ــازد،   ــكار ميس ــوند. اين تفاوتها آش ميش
ــزرگ و كوچك  ــركت هاى ب نه تنها ش
چگونه عمل ميكنند،  بلكه آشكار ميكند 
آنها در تركيب قابليت منبع خود چگونه 
ــت كرده و چگونه با يكديگر  با هم رقاب

تعامل برقرار ميكنند. 
ــه بازار و  ــاره ورود كلى ب ــى درب بررس
ــت، و در  ــترده اس محركهاى رقابتى گس
ــركت  ــازه واردان  و ش ــن حال بر ت عي
ــاى بزرگ و قديمى كه هم اندازه (هم  ه

سايز) هستند، داراى سرمايه قابل مقايسه 
ــتراتژى توليد مشابه دارند،و  هستند، اس
ــان دارند،   ــازمانى يكس ــت هاى س قابلي

تمركز ميكند. 

ــه  ــوزان در زمين ــش آم ــن و دان محققي
ــتراتژى، كسب و كار بين  كارآفرينى، اس
ــاى مرتبط اين  ــى و ديگر زمينه ه الملل
ــكلات و  ــه بى نظير را كليد مش مجموع

پرسش هاى خود خواهند يافت.
ــردن  ــرح ك ــاب مط ــن كت ــدف از اي ه
ــبت دادن به  ــاى رقابتى براى نس محركه
ــئله ورود به بازار توسط موجوديت  مس
ــت به منظور اينكه بتوانيم  كارآفرينانه اس
مقدمات و اثرات آن را بهتر درك كنيم. 

ــائل مرتبط  در بخش اول اين كتاب،  مس
ــازار كارآفرينى را با تمركز  به ورود به ب
بر نوآورى و ورودها در مقياس كوچك 

ــى ميكند.  همچنين در خصوص  بررس
ــابه  ــتراك بازار  و تش ــش دو بعد اش نق
منبع  به عنوان محرك هاى رقابتى تحت 
شرايط خاص در تجزيه و تحليل رقباى 
ــتقيم يك شركت و  ــتقيم و غير مس مس
ــون تحليل آمارى به منظور  ارتباطاتى چ
پيش بينى رفتار رقبا تاكيد ميشود.  براى 
ــرو –مايكرو اين  ايجاد يك ارتباط ميك
 ،(AMC) ــدگاه  دي ــن  همچني ــاب  كت
ــى  – انگيزه  – قابليت  را در پيش  آگاه
بينى عمل و عكس العمل رقابتى مطرح 

ميكند. 
ــر اين  ــعى ب ــاب س ــن كت  در كل در اي
ــت كه رفتار رقبا در بازارهاى رقابتى  اس
ــى و در نهايت  ــرايط متفاوت بررس با ش
ــود،  كه مفاهيم موجود در  پيش بينى ش
اين نوشته الگوهايى در راستاى عملكرد 
ــه كار آفرينان و تازه واردان به  صحيح ب
عرصه رقابت و همچنين به شركت هاى 
بزرگ و قديمى در صنعت ارائه ميدهد.  
نمونه هاى واقعى از صنايع معروف دنيا 
ــع هواپيمايى و بانكدارى   از جمله صناي
ــره نيز در اين كتاب در جهت درك  و غي

راحتر مفاهيم آورده شده است.  
به طور خلاصه،  تحقيقات در خصوص  
ــركت هاى كارآفريني بايد  با تاثير و  ش
نقش هاي ساختارهاي سازمانى،  افراد و 
گروه ها در شركت هاي تاسيس شده در 
راستاى پرورش و مديريت موفقيت آميز 
ــرمايه گذاري جديد در داخل ساختار  س

شركت انجام شود.
ــتفاده از تئورى هاى موجود ميتوان  با اس
ــمندانه حمله كرد و با به حملات  هوش
ــان داد،  و در نتيجه  ــى واكنش نش رقابت

تعاملى پايدار در صنعت برقرار كرد.  

محركها ى رقابتى ورود به بازاركارآفرينىمعرفى كتــاب
مترجم : گروه كارآفرينان فخر 

كتاب  اين  بفرد  منحصر  دستاورد 
نامتقارن  محركهاى  بر  آن  تمركز 
تازه   – قوى  و  بزرگ  هاى  شركت 

واردان است.
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اهميت بسته بندى و نقش آن در برقرارى 
كس  هيچ  بر  كننده  مصرف  با  ارتباط 
محصولات  بندى  بسته  نيست.  پوشيده 
تكنولوژى در جهت  نوعى علم، هنر و 
حمايت از محصولات در مقابل آلودگى 
نقل،  و  حمل   ، فساد  و  محيطى  هاى 

ذخيره ى مناسب و فروش آن است. 
ابزار  عنوان  به  همچنين  بندى  بسته 
مى  اهميت  داراى  بازاريابى  ارتباطات 
ارزش  ايجاد  موجب  بندى  بسته  باشد. 

افزوده در محصولات مى گردد.
قبل  ها  دهه  از  يافته  توسعه  كشورهاى 
ايجاد  در  سعى  و  برده  پى  مهم  اين  به 
زيرساخت هاى مناسب جهت توسعه آن 
نموده اند. در ايران نيز با توجه به توسعه 
حساسيت  و  ها  آگاهى  و  محصولات 
بين  آمده در  به وجود  بيش  هاى كم و 
از  استفاده  مورد  در  كنندگان  مصرف 
محصولات بسته بندى شده، اين صنعت 
روبه رشد مى باشد و بسيارى از شركت 
بندى  بسته  از  استفاده  سمت  به  ها 
كاربردى، زيبا وبه روز، گام برداشته اند 
هايى  زيرساخت  ايجاد  نيازمند  البته  كه 

نيز مى باشد. 
در همين راستا در سال 93 براى اولين 
بار در كشور بسته آموزشى تخصصى با 
نام « ما و دنياى بسته بندى» براى رده ى 
سنى 10 تا 15 سال تدوين و با حمايت 

به چاپ  اجتماعى  تامين  موسسه كار و 
رسيد. 

 
در  و  زيرساختى  هاى  فعاليت  ادامه  در 
جهت آموزش زير ساختى و پرورش و 
ترقى استعدادهاى جوانان طى رايزنى ها 
عنوان  به  پرورش  و  آموزش  وزارت  با 
 ، كشور  هر  انسانى  سرمايه  زيرساخت 
بسته  طراحى  رشته  ايجاد  اجرايى  مدل 
صنعت  ارتباط  برقرارى  هدف  با  بندى 
همراه  كاربردى  صورت  به  آموزش،  با 
با بازديد از صنايع مرتبط و معرفى فارغ 

در  تخصصى،  كار  بازار  به  التحصيلان 
شهرستان  پرورش  و  آموزش  كل  اداره 
با  ملارد،  شهرستان  تهران-  استان  هاى 
مساعدت و همكارى هاى صميمانه ى 
فنى و  اداره  آقاى صباغى رييس  جناب 
جناب  كل،  اداره  كاردانش  و  اى  حرفه 
و  ملارد  اداره  رياست  تفرشى-  آقاى 
مسئول  كارشناس  باهنر-  آقاى  جناب 
ملارد  اداره  اى  حرفه  و  فنى  آموزش 
خانم  سركار  هاى  تلاش  همچنين  و 
لاجوردى مديريت هنرستان دخترانه ى 

نور، ايجاد گرديد. 
 94 آذر   18 تاريخ  در  جهت  همين  در 
با همكارى شركت فرآورده هاى غذايى 
سميه و هيئت مديره  اين شركت جناب 
آقاى  جناب  و  عبدالهى  مهندس  آقاى 
خط  از  آموزان  دانش  كلانترى  مهندس 
توليد و بسته بندى اين شركت بازديد به 

عمل آوردند. 
موثرى جهت  گام  اين طرح  است  اميد 
روز  توسعه  و  پيشرفت  در  شدن  سهيم 
افزون علم و فناورى و تحقق چشم انداز 
درخشان براى آينده كشور عزيزمان در 

صنعت بسته بندى باشد.

فعاليت هاى زيرساختى در صنعت بسته بندى
مجرى طرح: سميه توكلى
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اهداف : 
ــعه فن آورى،  علم،   ــويق به توس - تش
ــته بندى  در  ــى بس ــى و دسترس مهندس

سطح جهان
- كمك به توسعه تجارت بسته بندى در 

سطح جهانى  
ــه منظور  ــزه ب ــاد انگي ــب و ايج - ترغي
ــتر در زمينه  پژوهش هاى كاربردى بيش
صنعت بسته بندى ( آكادميك و صنعتى)
ــگاهها و  ــها و نمايش - برگزارى همايش
كنفرانسهاى منطقه اى و جهانى با كمك 

كشورهاى عضو
ــر  ــر و قويت ــاط موثرت ــرارى ارتب - برق
اتحاديه ها و اصناف بسته بندى كشورها 
با يكديگر از طريق برگزارى كنفرانسها،  
همايشها،  ايجاد پايگاههاى داده و شبكه 

هاى ارتباطاتى مجازى
ــلات و  ــب،  مج ــر كت ــاپ و تكثي - چ
ــورت هارد  ــريات تخصصى هم بص نش
كپى و هم بصورت نشريات الكترونيكى
ــتانداردها بمنظور  ــع قوانين،  اس - وض
ــولات و صنعت  ــاء محص ــش ارتق افزاي

بسته بندى
ــابقات مختلف علمى و  ــرارى مس - برق
ــدگان علمى و  ــاى جوايز به برگزي اعط

تحقيقاتى صنعت بسته بندى

فعاليت ها :
ــبكه هاى ارتباطاتى بين اعضا  - ايجاد ش
ــتراتژى هاى اين سازمان  از مهمترين اس

مى باشد. 

- ايجاد كنفرانس ها در كشورهاى عضو 
ــلات خبرى و  ــد بولتن ها و مج - تولي

علمى 
-  توليد سالنامه هاى آمارى و تحقيقاتى 
ــته بندى  در مورد روند كلى صنعت بس

در جهان 
-  همكارى نزديك با نهادهاى اكادميك 
ــن نهادها با توليد  ــك تر كردن اي و نزدي
كنندگان و صنعت گران به منظور ايجاد 
ــتفاده هرچه موثرتر از  ــترى براى اس بس
يافته هاى دانشگاهى به توليدات صنعتى 
- برگزارى جلسات هيئت مديره دو بار 

در سال در كشورهاى عضو 

ــابقه طراحى بسته بندى  - برگزارى مس
WorldStar

تعداد كشورهاى عضو :50 كشور 
اعضاى اين سازمان موسسات،  سازمان 
ــكل هاى فعال در صنعت بسته  ها و تش
بندى در حوزه هاى مختلف اين صنعت 
ــات  ــه با حضور در جلس ــند؛ ك مى باش
ــار برگزار  ــالانه دو ب هيئت مديره كه س
ــم روابط بين  ــلاش در تحكي ــود ت ميش

المللى خود در اين زمينه دارند. 

(World Packaging Organization) سازمان جهانى بسته بندى 
سال تاسيس: 6 سپتامبر 1968

محل تاسيس : توكيو / ژاپن

شعار سازمان 
“Better Quality of Life, Through Better Packaging, For More People”

كيفيت بهتر زندگى به واسطه بسته بندى بهتر براى افراد بيشتر
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ــته  ــر انتفاعى كه منافع بس ــازمانى غي س
ــا و صنايع در منطقه  ــدى همه تجارته بن
اقيانوس آرام آسيايى و فراتر از آن را زير 
يك چتر به نام همكارى متحد مى سازد.

هدف 
ــازمان در راستاى ايجاد و تقويت  اين س
ــام نهادهاى مربوط به  همكارى ميان تم
ــت، كه شامل حوزه هاى  بسته بندى اس
آموزش و پرورش،  توسعه صنعت بسته 
ــت محيطى،  و  ــدى،  جنبه هاى زيس بن
ــد. مسوليت دبير  قانون و مقررات ميباش
ــورت دوره ايى مابين  خانه APF به ص

اعضا جابه جا مى شود.  

تعداد كشورهاى عضو : 15 كشور 
اعضاى اجرايى 

1- تركيه  / موسسه  توليد كنندگان بسته 
 (ASD) بندى تركيه

ــه صادر كنندگان،   2- بنگلادش / موسس
ــته بندى،  و ملزومات  توليد كنندگان بس

(BGAPMEA) پوشاك
ــات  تحقيق ــى  مل ــه  3-چين/موسس
ــى  صادرات ــولات  محص ــته بندى  بس

(CEPI)
(IIP) 4- هند/ موسسه بسته بندى هند

ــدى  ــته بن ــه بس ــزى / موسس 5- اندون
(IPF ) اندونزى

(JPI ) 6- ژاپن/موسسه بسته بندى ژاپن
7- كره/ موسسه بسته بندى كره و موسسه 

(KOPACK) فن آورى صنعتى كره
ــته بندى مالزى  ــه بس 8- مالزى/ موسس

(PACMA)
9- فيليپين/موسسه بسته بندى فيليپين 

10- سنگاپور/  موسسه بسته بندى گروه 
صنعتى سنگاپور 

ــه بسته بندى  ــرى لانكا / موسس 11- س
سرى لانكا 

ــعه صنعتى،   ــه توس 12- تايلند/ موسس
ــى  ــعه صنايع منطقه اى يا بخش از توس

(DIP)
ــته بندى ايران  ــه بس 13- ايران/ موسس

(IRIP)
ــته بندى  ــه بس ــتان / موسس 14- قزاقس

قزاقستان 
15- ويتنام  / موسسه  بسته بندى ويتنام

 
APF (همايش ) كنگره

ــورهاى  ــالانه APFدر كش ــش س هماي
ــال برگزار  ــو APFهر س ــف عض مختل
ــوازات ملاقات  ــود.  به راحتى به م ميش

 APF اتحاديه بسته بندى آسيا(Asian Packaging Federation)
سال تاسيس :1967

محل تاسيس :توكيو / ژاپن
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ــالانه و  ــده س ــزى ش ــه ري ــاى برنام ه
ــش  ــدى، در  هماي ــته بن ــگاه بس نمايش
ــته بندى و سخنرانان بين  متخصصين بس
المللى شناخته شده از آسيا و فراتر از آن 
ــذب ميكنند. همايش فرصتى عالى  را ج
جهت بحث هاى رسمى و شبكه سازى 
ارايه ميدهد. همچنين فرصتى است براى 
كشورها كه دستاوردهاى خود در زمينه 
ــتراك بگذارند  و با  بسته بندى را به اش

يكديگر تبادل فن آورى انجام دهند.

فعاليت ها
ــابقهAsiastar در زمينه  - برگزارى مس

بسته بندى
- تاكيد بر اهميت بسته بندى 

- رويدادهاى سالانه
ــوزش با كيفيت  ــعه آم - حمايت و توس
بالا در زمينه بسته بندى و برگزارى دوره 

هاى آموزشى 
ــالانه از  ــاى س ــزارش ه ــل گ - تحوي
ــورهاى عضو درخصوص پيشرفت  كش
ــته بندى  ــتاوردها در زمينه بس ها و دس
ــترس قرار دادن آنها در سايت  و در دس

سازمان
- درج مقالات علمى مرتبط 

ــى مقالات و كتاب هاى جديد و  - معرف
مفيد در زمينه بسته بندى

ــور هاى آسيايى جهت  - حمايت از كش
راه اندازى انجمن در زمينه بسته بندى

- كمك به كشورهاى عضو جهت پياده 
ــتانداردهاى مرتبط در زمينه  ــازى اس س

بسته بندى

مزايا 
ــخه هاى نشريه اطلاعاتى  - دريافت نس

AsianPackaging
ــابقه  ــراى مس ــركت ب ــف در ش - تخفي

Asiastar

APF استفاده از لوگوى -
- تخفيف 20در صدى براى تبليغات در 

APF نشريه اطلاعاتى

مزاياى عضويت 
ــور اجمالى مى توان مزاياى عضويت  بط
ــعه و پيشرفت صنعت  ــتاى توس در راس
ــور را بدين صورت بر  ــته بندى كش بس

شمرد :
ارتباط با تمامى اتحاديه ها ى بسته بندى 
ــورها و آگاهى از روند توسعه  ساير كش

صنعت بسته بندى در آن كشور ها
حضور در مجامع،  كارگاهها و كنفرانسها 
و مسابقات مرتبط با بسته بندى و صنايع 

مرتبط
بهره گيرى از پايگاه داده هاى سازمان و 
استفاده از نشريات،  بولتن ها،  اطلاعات 

و آمار
ايجاد بستر همكارى هاى چندجانبه ميان 
ــركتهاى عضو  اتحاديه ها و همچنين ش

اتحاديه ها
امكان ايجاد همكارى هاى مشترك ميان 

محافل علمى و صنعتى
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ابتدا خودتان را معرفى كنيد.و بفرماييد 
چگونه وارد عرصه صنعت بسته بندى 

شده ايد ؟
ــتم، من بالغ بر 40  ــنايدر هس توماس اش
سال در صنعت بسته بندى و انجمن بسته 
بندى فعال هستم در زمينه هاى مختلف 
از ساخت و توليد تا نوزيع ماشين آلات 
ــته بندى و مواد اوليه بسته بندى.  در  بس
ــركت خودم بازنشسته  حال حاضر از ش
ــاور انجمن جهانى بسته  ــده ام و مش ش

بندى هستم.  

ــازمان جهانى بســته بندى  ــاره س در ب
ــازمان  ــرى اين س و نحــوه شــكل گي

توضيحاتى بدهيد ؟
ــازمان جهانى بسته بندى در 6 سپتامبر  س
سال 1968 توسط تعدادى رهبران بصير 
از اجتماع جهانى بسته بندى تشكيل شده 
ــروع فعاليت سازمان  ــت.  از زمان ش اس
ــر زندگى به  ــعار خود را « كيفيت بهت ش
واسطه بسته بندى بهتر براى مردم بيشتر» 
ــا بيش از 50  ــت.  امروزه ب قرار داده اس
ــناخته  ــور عضو WPO به عنوان ش كش
ترين سازمان بسته بندى در جهان است، 
كه به آموزش، تجارت،  و استانداردهايى 

ــطح  ــن المللى را در س ــه همكارى بي ك
اجتماع بسته بندى جهانى تسهيل نموده 

است اختصاص دارد.
ــتراتژيك اجتماعى،   بسته بندى ابزار اس
ــت.  همه  ــده اس  اقتصادى و بازرگانى ش
ــانها در طى هر روز به طرق مختلفى  انس
با بسته بندى سرو كار دارند.  بسته بندى 
ــب و  ــتراتژيك در موفقيت كس ابزار اس
كار است.  بسته بندى موضوعى پيچيده 
ــى علوم را يكجا در  ــت در واقع تمام اس
ــى،طراحى،   برميگيرد اعم از علم، مهندس
ــاخت و توليد،  بازاريابى، بازرگانى و  س
ــته  ــگاه. با همه اين پيچيدگى بس آزمايش
ــاده و  ــى بر نيازهاى س ــدى تاثير مثبت بن
بنيادى اعم از سلامت غذا،  كيفيت آب،  

اعتباروسلامت مواد داروئى دارد.   

اهداف و چشم انداز سازمان چيست ؟
ــازمان جهانى  ــور كه قبلا گفتم س همانط
ــته بندى تمام تلاش و توجه خود را  بس
ــم انداز اختصاص داده است  به اين چش
«كيفيت بهتر زندگى به واسطه بسته بندى 

بهتر براى مردم بيشتر».  
ــه متخصصين  ــت ك ماموريت ما اين اس
ــر دنيا به واسطه  ــته بندى را از سراس بس

ــبكه سازى به  ــته بندى و ش آموزش بس
ــع كنار هم  ــرفت تمام جوام ــدف پيش ه

جمع كنيم. 

به نظر شما نقش اين سازمان در توسعه 
صنعت بسته بندى در سطح كشورها و 
توسعه روابط بين المللى  در ارتباط با 

صنعت بسته بندى چه بوده است ؟
ــراى تبادل  ــترى ب ــع بس WPO در واق
ــرات در صنعت  ــات، دانش و نظ اطلاع
ــت كه نه تنها تاثير مثبت  ــته بندى اس بس
بر سطح ملى دارد بلكه همچنين بر سطح 
بين المللى نيز از طريق ايجاد محيطى كه 
ــبكه سازى در سطح بين المللى در آن  ش

رخ ميدهد نيز تاثير گذار است.  

اين سازمان تا چه حد توانسته در انتقال 
اطلاعات و دانش در صنعت بسته بندى 

ميان اعضاى خود موثر باشد ؟
ــى تحقيقاتى انجام  ــود فعاليت WPO خ
نميدهد وليكن اعضاى خود را به توسعه 

كيفيت بهتر زندگى
با بسته بندى بهتر براى مردم بيشتر

ماموريت ما اين است كه متخصصين بسته بندى را در سراسر دنيا به واسطه آموزش 
بسته بندى و شبكه سازى به هدف پيشرفت تمام جوامع كنار هم جمع كنيم

توماس اشنايدر رييس سازمان جهانى بسته بندى



29شماره پياپى1-2-3/ بهمن ماه 94

ابتدا خودتان را معرفى كنيد.و بفرماييد 
چگونه وارد عرصه صنعت بسته بندى 

شده ايد ؟ 
ــاكن استان  ــون هستم س من كيث پيرس
ــبورگ واقع در كشور جمهورى  ژوهانس

آفريقاى جنوبى. 
من از سال1973 وارد عرصه صنعت بسته 
ــده ام.  در سال 1973 به عنوان  بندى ش
ــد تبديل كارتن  ــدس وارد يك واح مهن
بسته بندى شدم. به موازات گذشت زمان 
موقعيت من نيز پيشرفت كرد و موقعيت 
شغلى من به مدير توليد،  مدير كارخانه و 
سپس مدير كل ارتقاء يافت و در نهايت 
ــازمان با  ــى از يك س ــر عامل بخش مدي
مسئوليت نظارت بر 12 كارخانه توليدى 
را عهده دارد گشتم.  تجارب من مربوط 
ــازى،  و  ــازى،  مقواس به بخش كارتن س

ــازى و همچنين كيسه و ظروف  تيوپ س
بسته بندى مى باشد. 

ــوان نماينده  ــال به عن ــدود 12 س در ح
 (IPSA ) ــا ــته بندى آفريق ــه بس موسس
ــته بندى بوده  ــازمان جهانى بس عضو س
ــئول آموزش در سازمان  ام.  مدتى را مس
بوده و همچنين رييس پيشين سازمان نيز 

بوده ام. 
ــازمان  ــده دبيركل س ــال حاضر بن در ح

جهانى بسته بندى WPO هستم.  

ــازمان جهانى بســته بندى  ــاره س در ب
ــازمان  ــرى اين س و نحــوه شــكل گي

توضيحاتى بدهيد ؟
سازمان جهانى بسته بندى در سال 1968 
ــگاه بين المللى  همزمان با دومين نمايش
ــده است،  و  ــته بندى ژاپن ايجاد ش بس

ــدى  ــته بن ــى بس ــازمان جهان ــروز س ام
ــازمان هاى متعددى از 42  متشكل از س
ــر جهان است.  بسيارى  ــور از سراس كش
ــته بندى  ــات بس ــاى آن موسس از اعض
هستند،  و اعضاى مهم ديگر آن سازمان 
ــتند  ــارى ملى و منطقه اى هس هاى تج
ــور خود  ــته بندى كش كه محصولات بس
ــال هاى اخير  را ترويج مى دهند.  در س
ــورهاى در  WPOتمركز خود را بر كش

حال توسعه قرار داده است.  
ــور آمريكا  ــازمان در كش اداره مركزى س
ايالت شيكاگو با رياست توماس اشنايدر 
ــروژه ها و  ــد و تمامى پ ــتقر مى باش مس

كيت پيرسون دبير كل سازمان جهانى بسته بندى

نظرات و ايده هايى كه ميتوانند در سطح 
جهانى به اشتراك گذاشته شوند تشويق 

و ترغيب ميكند.  

ــتاورد مهم و شاخص  ميتوانيد چند دس
اين سازمان تا به كنون  را نام ببريد؟

ــوزه  ــمگيرى در ح ــر چش WPO تاثي
ــورهاى در حال توسعه  آموزش در كش
ــورهاى صحراى  ــه كش ــته از جمل داش
ــيا و بالاخص آسياى  بزرگ آفريقا و آس
ــرقى.  همچنين WPO نقش  جنوب ش
مفيدى در ايجاد موسسات بسته بندى در 

كشورهاى گانا، نيجريه،  كنيا،  و تانزانيا 
ــت. همچنين  WPO نقش  ــته اس داش
ــات  ــى فعالى را در ايجاد موسس حمايت
بسته بندى در برخى از كشورهاى عضو 
ــزى،  ويتنام و البته  ــود از جمله اندون خ

ايران داشته است.

ــئوال مزاياى  ــن س ــوان آخري ــه عن ب
ــراى هر  ــازمان ب ــت در اين س عضوي
كشور  در راستاى ترغيب عضويت و 

استمرار آنرا بيان كنيد؟
ــد از فرصت  ــاى WPO مى توانن اعض

ــطه عضويت در  ــرى كه به واس بى نظي
ــاد روابط  ــدف ايج ــازمان  به ه اين س
ــا لذت ببرند،  كه به آنها  ميان فرهنگ ه
اجازه تبادل آزادانه عقايد و نظرات داده 
ــوارد اين روابط به  ــود.  در اغلب م ميش
ــدت تبديل  ــتانه طولانى م ــط دوس رواب
ميشوند.  كه ميتوانند از  اين روابط مثبت 
ــى و  ــائل سياس ــده فارغ از مس ايجاد ش
ــع اجتماعى در زمينه هاى مورد نياز  موان

استفاده كنند.  

بهبود استانداردهاى بسته بندى كشورها 
WPO با عضويت در
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ــازمان هم راستا با شعار  فعاليت هاى س
ــت بهتر زندگى به  ــازمان « كيفي اصلى س
واسطه بسته بندى بهتر براى مردم بيشتر 
ــعار  ــت ميكند.  با اعتقاد به ش « را هداي
سازمان،  WPO توسعه تكنولوژى، علم 
و مهندسى بسته بندى،   انگيزش تجارت 
جهانى،  پيشرفت در آموزش و پرورش 
در صنعت بسته بندى را تقويت مى كند. 

اهداف و چشم انداز سازمان چيست ؟
ــر زندگى به  ــم انداز : « كيفيت بهت چش
واسطه بسته بندى بهتر براى مردم بيشتر«

ماموريت : 
ــوژى، علم و  ــعه تكنول ــت توس - تقوي

مهندسى بسته بندى
- كمك به توسعه تجارت بين المللى 

- ترويج آموزش در بسته بندى 
- حمايت از برنامه هاى پايدارى جهانى 

( حفظ محيط زيست )

به نظر شما نقش اين سازمان در توسعه 
صنعت بسته بندى در سطح كشورها و 
توسعه روابط بين المللى  در ارتباط با 

صنعت بسته بندى چه بوده است ؟
ــطه  ــته بندى به واس ــازمان جهانى بس س
ــه ارائه آموزش  ــش از 50 عضو قادر ب بي
ــته بندى است و همچنين  در صنعت بس
به واسطه برگزارى سالانه مسابقه طراحى 
ــته بندى (WorldStar) كشورهاى  بس
عضو ميتوانند ديدگاهى در سطح جهانى 
ــته بندى پيدا كنند و زمينه  ــبت به بس نس
ــتانداردهاى  ــده است تا اس اى فراهم ش
ــورها  ــود را با ديگر كش ــته بندى خ بس

مقايسه نمايند.  
ــش تخصصى اعضاى  ــتفاده از دان با اس
ــازمان ميتوانند پتانسيل صادرات خود  س
را تقويت كنند و توانايى درك و شناخت 

ــن،   ــين آلات،  قواني ــه،  ماش ــواد اولي م
ــدار و آموزش در صنعت  برنامه هاى پاي
ــت آوردند.  همچنين  بسته بندى را بدس
ــازى و همكارى  ــبكه س فرصت هاى ش
بين اعضاى سازمان امكان پذير مى گردد.  
ــق  ــد از طري ــاى WPO مى توانن اعض
برقرارى ارتباط با برنامه هاى بسته بندى 
در سطح جهانى صنايع بسته بندى محلى 

و منطقه اى خود را تقويت كنند.  

اين سازمان تا چه حد توانسته در انتقال 
اطلاعات و دانش در صنعت بسته بندى 

ميان اعضاى خود موثر باشد ؟
ــازمان از طريق فعاليت هاى ذيل   اين س
ــات و دانش در صنعت  ــه انتقال اطلاع ب
ــود كمك  ــان اعضاى خ ــته بندى مي بس

ميكند :
- جلسات سازمان جهانى بسته بندى 

- انتشارات
ــاركت در كارگاه هاى  ــت و مش - حماي

آموزشى بسته بندى 
- حمايت و مشاركت در نمايشگاه هاى 

بسته بندى 
ــزه در ايجاد  ــكارى در ايجاد انگي - هم

موسسات و اتحاديه هاى بسته بندى 
- تسهيل برقرارى ارتباط و شبكه سازى 
ــى و اتحاديه هاى  ــات مل ــن موسس مابي

بسته بندى 
- فراهم نمودن آموزش بسته بندى براى 

SME شركت هاى

ــتاورد مهم و شاخص  ميتوانيد چند دس
اين سازمان تا به كنون  را نام ببريد؟

ــازمان از سال 1968 وجود دارد  - اين س
ــت ارتباطش با اعضاء و  و ثابت كرده اس
ــازمان هاى عضوش همچنان در حال  س
ــازمان تنها  ــد و ترقى است.  اين س رش

ــته بندى  ــازمان جهانى در صنعت بس س
ــبيه آن وجود  ــت و هيچ سازمانى ش اس
ــاط بيش از 50  ــد ارتب ندارد كه قادرباش
ــاى صنعت  ــى بخش ه ــده از تمام نماين
بسته بندى اعم از كارتن،  فلز،  پلاستيك،  
ــر دنيا را تقويت  شيشه و كاغذ از سراس

نمايد.
ــدى  بن ــته  بس ــى  طراح ــابقه  مس  -
(WorldStar) به خوبى توسط سازمان 
ــود و اين مسابقه بهترين و  حمايت ميش

سرآمدترين مسابقه در سطح دنيا است 
ــازمان جهانى بسته بندى از تاسيس  - س
ــته بندى ايران حمايت كرده  موسسه بس

است 
ــازمان جهانى بسته بندى اولين قدم  - س
در راستاى تشكيل موسسات بسته بندى 
ــور آفريقايى و همچنين  ملى در سه كش
ــدى آفريقا  ــته بن ــازمان بس ــكيل س تش

(منطقه اى)  برداشته است.

ــاى  ــئوال مزاي ــن س ــوان آخري ــه عن ب
ــراى هر  ــازمان ب ــت در اين س عضوي
كشــور  در راستاى ترغيب عضويت و 

استمرار آنرا بيان كنيد؟
ــازمان جهانى بسته بندى  عضويت در س
تمامى مزايايى را كه در خلال پاسخ هاى 

فوق آمده است را دارد. 
عضويت در WPO اطمينان درك برنامه 

هاى پايدارى جهانى را فراهم ميكند.
ــت در  WPO فرصت  برقرارى  عضوي
ــازمان به  ارتباط با اعضاى بين المللى س
منظور پياده سازى برنامه هاى خاص در 

صنعت بسته بندى را فراهم مى كند. 

 WPO فرصت هاى شبكه سازى و همكارى بين اعضاى سازمان امكان پذير ميگردد. اعضاى
ميتوانند از طريق برقرارى ارتباط با برنامه هاى بسته بندى در سطح جهانى صنايع بسته 

بندى محلى و منطقه اى خود را تقويت كنند
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ابتدا خودتان را معرفى كنيد.و بفرماييد 
چگونه وارد عرصه صنعت بسته بندى 

شده ايد ؟
ــال 1984  ــته بندى از س علاقه من به بس
ــازى  بعد از تكميل تحصيلاتم در داروس
ــد از آن در يك  ــد. بلافاصله بع آغاز ش
ــغول به كار  ــركت داروئى بزرگ مش ش
شدم و با مسائل مربوط به بسته بندى در 
دنياى دارو سرو كار پيدا كردم.  بنابراين 
ــته بندى آغاز  مطالعات من در حوزه بس
شد و به سمت واحد تحقيق و توسعه در 
همان شركت سوق داده شدم.  اين حوزه 
ــن را به نقاط دور  ــته بندى م پيچيده بس
ــاند و هميشه در يكى  ــت از دنيا كش دس
ــته بندى مشغول تحقيق  از زمينه هاى بس
بوده ام.  علاقه من به صنعت بسته بندى 
و لذتى كه از تحقيق در اين زمينه بدست 
ــتر بنده  مى آوردم به حضور هر چه بيش
در كنفرانس هاى بين المللى منجر شد تا 
جاييكه در اين كنفرانس ها از ارائه مقاله 
تا داورى در مسابقات بسته بندى ملى و 

بين المللى فعاليت ميكردم.  
ــده ام و  من در آفريقاى جنوبى بزرگ ش
ــه به صنعت  ــل علاقه و تمايلى ك به دلي
ــتم با موسسه بسته بندى  بسته بندى داش
 the Institute of) ــى ــاى جنوب آفريق
 Packaging of South Africa,
IPSA) ارتباط برقرار كردم.من به عنوان 
ــته بندى  ــه بس رييس كميته ملى موسس
ــدم و توسعه  آفريقاى جنوبى انتخاب ش

ــته بندى را آغاز  ــوزش در صنعت بس آم
نمودم.  بعدها به استراليا مهاجرت كردم 
و تقريبا به سرعت در موسسه بسته بندى 

استراليا
The Australian Institute 
of Packaging (AIP)

ــدم. چند سال بعد به  ــغول به كار ش  مش
عنوان رييس موسسه انتخاب شدم.  

ــوزش  ــه آم ــودم را در زمين ــت خ فعالي
ــگاه هاى مختلف  ــه دادم و در دانش ادام
ــى سخنرانى ميكردم  و موسسات آموزش
ــال حاضر هم رييس آموزش در  و در ح

موسسه بسته بندى استراليا هستم.  
ــه غذا،  ــال و متخصص موسس عضو فع
علم و تكنولوژى استراليا هستم. همچنين 
ــو افتخارى  ــن را دارم كه عض افتخار اي
IPSA و همچنين AIP هستم.  همچنين 
من شركت مشاوره اى در حوزه صنعت 
ــيعى در  ــته بندى دارم.  تجربيات وس بس
حوزه صنايع بسته بندى غذا و دارو دارم.  

ــما در حوزه  ــه فعاليت ش ــا توجــه ب ب
ــازمان جهانى بســته بندى  آموزش س
لطفا در خصــوص اهميت آموزش در 
صنعت بســته بندى توضيحاتى را ارائه 

بفرماييد ؟
ــت،   ــيار مهم اس ــه نظر من آموزش بس ب
ــعه اين  ــورهاى در حال توس ــا در كش م
ــم ميكنيم كه دانش كلى  فرصت را فراه
ــد،  صرفنظر  ــاد بگيرن ــته بندى را ي بس

ــدل آموزش  ــه آموزش.م ــوه ارائ از نح
ــد جاييكه  ــمى باش ــد آموزش رس ميتوان
متخصصين آموزش ديده و تحصيلكرده 
ــى  ــه علم،  تكنولوژى و مهندس در زمين
ــته بندى به اين كشورها سفر ميكنند  بس
ــمى كلاس برگزار  ــاختارى رس ــا س و ب
ــه اين روش مناسب  ميكندد. البته هميش
ــى  ــت و ما بايد فرصت هاى آموزش نيس
ــنهاد بديم،  به عنوان  ــرى را هم پيش ديگ
مثال آموزش آنلاين و يا ارائه كتاب هاى 
مرجع به صورت آنلاين و حتى از طريق 
ــمند.   ــى هاى هوش ــرم افزارهاى گوش ن
ــتر  ــن ما به دنبال گزينه هاى بيش همچني
ــاى كوتاه مدت  ــراى برگزارى دوره ه ب
ــم برگزار  ــتيم كه در حال حاضر ه هس
ــوند،  اما به دنبال اين هستيم كه اين  ميش
ــترى قابل  ــورهاى بيش دوره ها براى كش

دسترس باشند. 
ــئول  ــازمان جهانى مس ــه عنوان يك س ب
ــطح  ــترى را در س ــتيم كه افراد بيش هس
ــته بندى و ايده هاى  جهان در حوزه بس

جديد بسته بندى مطلع سازيم.

ــما نقش سازمان جهانى بسته  به نظر ش
بندى در انتقال دانش ميان اعضاى خود 

چيست؟
ــه در آموزش  ــه تجربه اى ك ــا توجه ب ب

پير پاينار معاونت آموزشى سازمان جهانى بسته بندى 
 و عضو موسسه بسته بندى استراليا

WPO رواج آموزش كاربردى از اهداف بزرگ
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ــور متفاوت است.   دارم نيازهاى هر كش
ــازه بديد در اين زمينه يك مثال بزنم:  اج
ــى روبرو  ــور نيجريه من با چالش در كش
شدم و آن بسته بندى برخى محصولات 
ــواد غذايى براى  ــاورزى و برخى م كش
بخش غير رسمى بود كه به عنوان « بازار 
ــده بود كه  ــناخته ش باز » در آن منطقه ش
ــور  ــى از فروش ها در كش بخش عظيم

نيجريه در آن بازار انجام ميشود. 
ــورهاى پيشرفته   موضوعى كه ما در كش
ــم ياد بگيريم از همكاران فعال در  ميتواني
حوزه بسته بندى در برخى از كشورهاى 
ــدى با دوز  ــته بن ــى موضوع بس آفريقاي
واحد است.  من در شهر لاگوس نيجريه 
ــور بازديد كردم خمير  از كارخانه يونيلي
ــته بندى ساچه 15 ميلى  دندان ها در بس
ــدند و در آنجا  ــدى ميش ــته بن ليترى بس
گفتند كه اين اندازه بسته بندى در مقايسه 
ــيار طرفدار دارد  با تيوپ هاى بزرگ بس
ــرى را دارد.  در  ــروش بالات ــيار ف و بس
 (open markets  ) ــاز  ب ــاى  بازاره
ــه كوچكتر  ــايل خانه هر چ ــه وس نيجري
ــته بندى هاى كوچك و  ــد و در بس باش
ــد فروش بهترى دارند،  زيرا  ــاچه باش س
موضوع هزينه و توان خريد بسيار تعيين 

كننده است.  
ــى كه محصولات به صورت  در بازارهاي
ــند بهتر است دانش  تازه به فروش ميرس
ــته بندى و  ــواد اوليه براى بس انتخاب م
ــته  ــار دارى صحيح وجود داش نحوه انب
باشد.  در حال حاضر به ميزان 40 درصد 
ــاد مواد غذايى مربوط به بسته بندى  فس

نامناسب آن است.  

ــازمان  در باره برنامه هاى آموزشــى س
ــان توضيح  ــدى برايم جهانى بســته بن

دهيد؟ 
ــتر  طبق تجربيات من نياز به آموزش بيش
دركشورهاى در حال توسعه وجود دارد.  
ــن در آموزش تمركز  در زمان تصدى م
ــيا،  آفريقا اروپاى شرقى،   ــتر بر آس بيش
خاورميانه و آمريكاى مركزى بوده است 
ــتر در  و ليكن همانطور كه گفتم نياز بيش

كشورهاى در حال توسعه است.  
ــا كه در  ــگى براى همه م ــش هميش چال
ــتيم  ــغول هس ــته بندى مش ــت بس صنع
ــوى از صنعت  ــت كه به چه نح اين اس
ــته بندى و آخرين تحولات آن با خبر  بس
باشيم و اين جاست كه همگى به اهميت 
ــن دانش  ــى ميبريم.  م ــازى پ ــبكه س ش
ــويق ميكنم كه هر كجا كه  آموزانم را تش
ــات،  كنفرانس ها و  امكان دارد در جلس
ــته  هر اجتماعى كه در حوزه صنعت بس
بندى برگزار ميشود حضور بهم رسانند. 
و هرچه ميتوانند در اين خصوص مطالعه 
ــروزه با وجود اينترنت و ديگر  كنند و ام
ــانه هاى اجتماعى و ارتباطى  ابزار و رس
ــانى اطلاعات بسيار  مطالعه و به روز رس

راحت است.  

ممكن است چند دستاورد مهم سازمان 
جهانى بسته بندى در حوزه آموزش را 

نام ببريد ؟
ــاورزى و  ــواد غذايى و كش ــش م در بخ
ــش بازارهاى محلى به دليل  همچنين بخ
عدم شناخت و عدم استفاده از مواد اوليه 
ــواد غذايى  ــب براى م ــته بندى مناس بس

فساد و هدر رفت بسيار زياد است.  

ــگاه  به عنوان مثال در بخش اعظم فروش
ــواد غذايى و  ــزى م ــور اندون ــاى كش ه
ــه و به صورت  ــاى فردى را روزان نيازه
ــنتى كه به آن پاسار  تازه در بازارهاى س
ــانند.   (pasar) ميگويند به فروش ميرس
ــلوغ بوده و پر است از  پاسارها بسيار ش
ــگاه  ــتى هاى كوچك و فروش چرخ دس
هاى كوچك و پر رفت و آمد است.  در 
ــايل مورد نياز خانه كه  پاسار تمامى وس
گاها بسته بندى دارند و برخى نيز بدون 
ــتند به ويژه مواد غذايى  ــته بندى هس بس
ــده  فروخته  ــته بندى نش به صورت بس
ميشوند.زيرا كه بسته بندى بسيار با توان 
خريد مردم در ارتباط است.  مواد غذايى 
تازه در پاسارها به فروش ميرسد جاييكه 
ــر اطلاعات و دانش بهترى از انتخاب  اگ
ــواد اوليه و نحوه انبارش صحيح همراه  م
ــى كمتر ضايع  ــواد غذاي ــود ميوه و م ش
ــى معمولا باز  ــواد غذاي ــد.  م خواهد ش
هستند در نتيجه زمان ماندگارى آنها كم 
ــت .   روزنامه جاكارتا پست ( آوريل  اس
2013) گزارش داد سازمان كشاورزى و 
ــال 2013 دريافته  ــذاى اندونزى در س غ
است  كه يك سوم از مواد غذايى  توليد 
ــادل 1,3 بيليون  ــزى مع ــده در اندون ش
ــد و جزء ضايعات  ــال  فاس تن در هر س
ميشوند.  در كشور اندونزى سه برابر نياز 
ــود. اين  ــى مواد غذايى توليد ميش مصرف
يك نگرانى بزرگ از نظر زيست محيطى 
ــه اى و بازيافت  و ايجاد گازهاى گلخان
است.  بخش اعظم اين ضايعات به دليل 
فقدان بسته بندى مناسب و كارآمد براى 
ــت.  مطمئنا  ــواد غذايى اس ــه دارى م نگ
ــنين  راه حلى وجود دارد،  آموزش از س

تمام افرادى كه در حوزه صنعت بسته بندى درگير هستند مى بايست از فرصت هاى 
آموزش هاى آكادميك و رسمى حتما استفاده كنند، و اين يكى از دلايلى است كه ما در 

WPO تلاش مى كنيم در كشورهاى در حال توسعه كلاس هاى آموزشى داير كنيم
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ابتدا خودتان را معرفى كنيد.و چگونگى 
ــما با صنعت بســته بندى را  ارتباط ش

برايمان بگوييد؟
ــانتى  سوس ــا  آريان ــن  م
(Ariana Susanti) از كشور اندونزى 
ــتم،  و بيش از 20 سال است كه در  هس
ــته بندى فعال هستم.  از سال  صنعت بس
ــته بندى اندونزى ــن بس 1992 در انجم
(IPF) Indonesian 
Packaging Federation 
ــال  ح در  و  ــتم  هس كار  ــه  ب ــغول  مش
ــعه  ــم بنده به عنوان مدير توس حاضر ه
ــن فعاليت  ــن انجم ــب و كار در اي كس
ــوان عضو  ــه عن ــال 2010 ب دارم،  از س
ــيا ــته بندى آس ــه بس ــارى اتحادي افتخ
APF (Asian Packaging 
F e d e r a t i o n )

ــم  ــال 2014 و 2015 ه ــتم و در س هس
ــن اتحاديه انتخاب  ــت اي به عنوان رياس
ــته بندى  ــاى بس ــاب راهنم ــدم.  كت ش
ــال 2003 تا  ــتم كه از س اندونزى را نوش
ــت.   ــده اس حالا 5 با ويرايش و چاپ ش

لطفا در باره APF اتحاديه بسته بندى 
آسيا توضيح بدهيد،  نحوه شكل گيرى 

آن و اعضاى اين اتحاديه ؟
ــيا آس ــدى  بن ــته  بس ــه  اتحادي
 (Asian Packaging Federation) 
يك سازمان غير انتفاعى است كه در سال 
1967 در توكيو، ژاپن تاسيس شده است،  
ــازى  ــن كار يكپارچه س ــدف از اي و ه
ــته بندى  روندهاى تجارت و صنايع بس
در منطقه آسيا- اقيانوسيه و حتى فراتر از 
ــر از همكارى و اتحاد  آن تحت يك چت

مى باشد.  
ــاى آن هر  ــان اعض ــه APF مي دبيرخان
چهار سال يك بار تغيير ميكند و در حال 
ــور هند  ــر دبيرخانه در بمبئى،  كش حاض

مستقر است.  
اعضاى آن شامل كشورهاى : بنگلادش،  
ــران،  ژاپن،   ــد،  اندونزى،  اي ــن،  هن چي
ــن،   ــزى،  فيليپي مال ــره،   ك ــتان،   قزاقس
ــنگاپور ، سرى لانكا،  تايلند ، ويتنام،  و  س

تركيه هستند.  

ــداف و  ــا بيشــتر در خصوص اه لطف
ــاى APF توضيح دهيد و  ماموريت ه
برايمان از چشم انداز اين تشكل منطقه 

اى صحبت كنيد  ؟

ــتاى كاهش ضايعات مواد  پايين در راس
ــه  ــت.  موسس غذايى بهترين راه حل اس
ــتراليا با همكارى سازمان  بسته بندى اس
ــور  ــه كمك كش ــته بندى ب ــى بس جهان
ــاركت و  ــطه مش اندونزى رفته و به واس
ــى موضوع با  تبادل اطلاعات و كارشناس
صنعتگران از مواجه و رفع اين چالش را 

به عهده گرفتند.  

ــما  ــئوال دلايل ش به عنوان آخرين س
ــراى آموزش در صنعت بســته بندى  ب

چيست ؟

ــن هيچ چيز مانند تجربه عملى  به نظر م
ــت،  وليكن به هر حال  و كاربردى نيس
تمامى افرادى كه در حوزه صنعت بسته 
بندى درگير هستند مى بايست از فرصت 
ــمى  ــاى آموزش هاى آكادميك و رس ه
ــتفاده كنند.  و اين همان دليلى  حتما اس
ــلاش ميكنيم  ــت كه ما در WPO ت اس
ــعه كلاس  ــورهاى در حال توس در كش
ــم و آنها هم  ــوزش را داير كني ــاى آم ه
ــورهاى توسعه يافته از فرصت  مانند كش
هاى آموزشى استفاده كنند.  تفاوت بين 
دانش آكادميك و تجربه محل كار بسيار 

زياد است و اين تفاوت از يك كشور به 
كشور ديگر و از يك كارخانه به كارخانه 
ــركت  ــت.  خيلى از ش ديگر متفاوت اس
ــعى ميكنند اين شكاف بين دانش  ها س
ــه كاربردى را كم كنند  آكادميك و تجرب
ــم خود رد  و من اين موضوع را به چش
كشورهايى كه دوره برگزار ميكنم ميبينم.  
ــاز داريم كه دانش كاربردى را  پس ما ني
  WPO رواج دهيم و اين همان خواسته

در حوزه آموزش است.   

آريانا سوسانتى رييس اتحاديه بسته بندى آسيا 
و عضو انجمن بسته بندى اندونزى

نقش مهم بسـته بندى در بازاريابى و 
توزيع محصولات
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ــت همكارى  ــكل تقوي ــن تش هدف اي
ــيا و در واقع  ــورى در منطقه آس بين كش
ــكل  برقرارى ارتباط و همكارى بين تش
ــته  ــته بندى و مرتبط به بس هاى ملى بس
بندى اين كشورها است،  و با اين هدف 
ــا ازجمله آموزش،  ــرى برنامه ه يك س
ــته بندى، جنبه هاى  ــعه صنعت بس  توس
زيست محيطى،  قانون گذارى و تدوين 

استانداردها را ميتوانيم پوشش دهيم.   
اما اهداف اصلى اين اتحاديه را ميتوانيم 
ــه فن  ــش در زمين ــه و دان ــادل تجرب تب
ــته بندى در سطح بين  آورى صنعت بس
ــن المللى در زمينه  ــى، همكارى بي الملل
ــروى متخصص در  آموزش و تربيت ني
ــازى  ــته بندى،  استانداردس صنعت بس
ــته بندى،  همكارى هاى بين المللى  بس
ــرفت صنايع بسته بندى  در راستاى پيش
ــيا،  حفظ  و تقويت ارتباط  در منطقه آس
وسيع و آزاد با سازمان ها و تشكل هاى 
ــته بندى،  تعهد به ترويج  بين المللى بس
ــتدار محيط زيست  و  ــته بندى دوس بس

مديريت پسماند بسته بندى نام ببريم.

از نظر شما نقش اين تشكل منطقه اى 
ــعه روابط تجارى كشورها در  در توس
ســطوح ملى،  منطقه اى و بين المللى 

چه بوده است ؟
همانطور كه شما هم ميدانيد بسته بندى 
ــات خريد  ــى را در تصميم ــش مهم نق
مشتريان بازى ميكند.صنعت بسته بندى 
ــتيك،  حمل و نقل و  با FMCG، لجس
غيره ارتباط دارد.  از نظر مسائل بنيادى،  
ــته بندى بر محيط زيست،  سلامت،   بس

ــت،   ــى،  كيفي ــوآورى،  زيباي ــى،  ن ايمن
اقتصاد،  راحتى مشترى و غيره تاثير گذار 
ــت.  APF نقش مهمى در پيشرفت  اس
ــعه پايدارى دارد و اين دستيابى به  توس
ــازى تجارت،   اين هدف از طريق آزاد س
انجام معاملات تجارى با توجه به حفظ 
ــت،  و ترغيب سياست هاى  محيط زيس
ــازگار با محيط زيست و  اقتصاد كلان س

توسعه ميسر است.  

درباره تبادل دانش و اطلاعات در اين 
تشــكل منطقه اى صحبت كنيد،  تاچه 
ــد در انتقال دانش فنى  حد توانســته اي

تاثير گذار باشيد ؟
ــدن بازارها و  ــى ش ــه جهان ــا توجه ب ب
ــته بندى در بازاريابى  تجارت،  نقش بس
ــيار قابل توجه  ــع محصولات بس و توزي
است.  بنابراين مشتريان و صاحبان كسب 
ــم زيادى از محصولات از  و كار به حج
ــى دارند،   ــف دسترس ــورهاى مختل كش
ــازى در اين ميان خيلى  ــبكه س نقش ش
ــبكه  ــت،  APF ش ــدى اس ــم و كلي مه
ــترده اى در سطح بين المللى دارد و  گس
ــازى و تمركز بر توسعه  همين شبكه س
ارتباطات كه از طريق APF ميسر است 
ــات و دانش و  ــاز تبادل اطلاع زمينه س

حتى بازاريابى است.  
ــتاورد قابل تامل از APF را  چند دس

برايمان نام ببريد ؟
ــئوليت بنده در اين تشكل،   در زمان مس
ــود را افزايش داده  ــداد اعضاى خ ما تع
ــتان  ــور تركيه،  ايران و قزاقس ــم،  كش اي
ــه سال اخير  اعضاى جديد ما در طى س

ــاهد عضويت تمام  بوده اند.اميدواريم ش
كشورهاى منطقه باشيم.  

ــتمر و  ــن APF به صورت مس همچني
ــاى ذيل را  ــال برنامه ه ــه هر س مجدان

برگزار ميكند:
ــت عنوان  ــدى تح ــته بن ــابقه بس - مس

 AsiaStar
- همايش بسته بندى آسيا 

(Asian Packaging Congress)
علاوه بر برنامه هاى سالانه،  برنامه هاى 
ــورهاى عضو برگزار  آموزشى براى كش

ميكند. 

ــك از اعضاء از مزاياى  دارابودن هري
ذيل شامل ميشود :

ــدى  بن ــته  بس ــابقه  مس در  ــركت  ش  -
 AsiaStar

ــد WPO،  كه هر  ــابقه مورد تايي – مس
سال برگزار ميشود 

ــد به حمايت  ــوزش – APF متعه - آم
ــعه آموزش هاى با كيفيت بالا در  و توس

صنعت بسته بندى است 
ــگان مجله APF/ حاوى  - دريافت راي
ــته بندى  اطلاعات به روز از صنعت بس

آسيا و بالاخص اعضا
ــركت در مسابقه  - 15درصد تخفيف ش

بسته بندى 
APF استفاده از لوگوى -

ــد تخفيف تبليغات در مجله  - 20 درص
و سايت 

شبكه سازى در توسعه بازارها و تجارت نقش مهمى دارد،  APF شبكه گسترده اى در سطح 
بين المللى دارد و همين شبكه سازى و تمركز بر توسعه ارتباطات كه از طريق APF ميسر 

است زمينه ساز تبادل اطلاعات و دانش و حتى بازاريابى است
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براى داشتن يك صنعت موفق بايد نهادى متشكل از بخش خصوصى و دولتى ايجاد گردد و با توجه 
به اينكه موضوع بسته بندى يك مسله چند وجهى بوده و در حوزه هاى مختلف كاربرد دارد لذا 

ايجاد،  تحكيم و استمرار فعاليت اين شورا بسيار لازم و براى كشور منشا تاثير خواهد بود

شوراى  اهميت  و  ايجاد  ضرورت  
سياست گذارى صنعت را بيان نمائيد؟
بايد  موفق  صنعت  يك  داشتن  براى 
و  خصوصى  بخش  از  متشكل  نهادى 
اينكه  به  توجه  با  و  گردد  ايجاد  دولتى 
چند  مسله  يك  بندى  بسته  موضوع 
مختلف  هاى  حوزه  در  و  بوده  وجهى 
كاربرد دارد لذا ايجاد،  تحكيم و استمرار 
براى  و  لازم  بسيار  شورا  اين  فعاليت 

كشور منشا تاثير خواهد بود. 
شوراى سياستگذارى متشكل از سازمان 
هاى خصوصى مرتبط در حوزه صنعت 
دولت  و حمايت  هدايت  با  بندى  بسته 
و  اجرايى  علمى،  كميته  سه  داشتن  با 
دستاورد  توانسته  تاكنون  رسانى  اطلاع 
المللى  بين  در سطح  بسيار خوبى  هاى 
پيدا نمايد و انشا ا... بتواند اين موفقيت 
المللى  بين  هاى كسب شده در سطوح 
را در سطح ملى عملياتى نمايد و باعث 
پيشرفت در اين حوزه و در تمام  بخش 

هاى مرتبط گردد. 

ميزان پيشرفت صنعت بسته بندى ايران 
اين  ايران در  و  بوده  در چه وضعيتى 
صنعت در مقايسه با كشور هاى ديگر 

در چه وضعيتى قرار دارد؟
دست  به  حال  در  بندى  بسته  موضوع 
آوردن جايگاه خود در كشور مى باشد 
قابل  پيشرفت  و  اخير  هاى  سال  در  و 
اخير  هاى  سال  در  مخصوصا  قبولى 
مانند  نهادهايى  تقويت  كه  است  داشته 
بسته  صنعت  گذارى  سياست  شوراى 
تسريع  را  موضوع  اين  تواند  مى  بندى 
حوزه  در  ما   فاصله  معذالك  نمايد. 
توسعه  كشورهاى  ساير  از  بندى  بسته 
يافته زياد است  و بايد تلاش مستمرى 

صورت گيرد.

اين  روى  بر  تاثيراتى  چه  ها  تحريم 
رفع  با  اكنون  و  است  داشته  صنعت 
امور  ميزان گشايش در  تحريم ها چه 

اين صنعت ايجاد خواهد شد؟
حوزه  در  نمودن  برقرار  ارتباط  قطعا 
تواند  مى  مناسب  مديريت  با  اقتصادى 
در تبادل دانش فنى و افزايش بهره ورى 
حوزه صنعت بسته بندى موثر واقع شود.

توانسته  بندى  بسته  صنايعى  چه  در 
است موفق عمل كند و در چه صنايع 

هنوز ضعف وجود دارد؟

در برخى از حوزه ها مانند صنعت غذا 
بالاتر صنعت  افزوده  ارزش  به  توجه  با 
بسته بندى در اين خصوص و نيازمندى 
چشم  پيشرفت  حوزه  اين  خاص  هاى 
بسته  در  و  است  شده  حاصل  گيرترى 
مى  نظر  به  جات  صيفى  و  ميوه  بندى 

رسد عقب ماندگى بيشتر است.

بين  هاى  سازمان  در  ايران  عضويت 
تاكنون  بندى  بسته  صنعت  المللى 
چه  اقدام  اين  و  داشته  وضعيتى  چه 
دستاوردهايى را براى صنعت ايران به 

دنبال خواهد داشت؟ 
گذارى  سياست  شوراى  هماهنگى  با 
هاى  پيگيرى  و  بندى   بسته  صنعت 
صورت گرفته در اين خصوص عضويت 
بندى  بسته  جهانى  سازمان  در  ايران 
 (APF) آسيايى  اتحاديه  و   (WPO)
صورت پذيرفت كه براى توسعه صنعت 

در بازارهاى جهانى مهم است.

دكتر على آقا محمدى رييس شوراى سياست گذارى صنعت بسته بندى،    

تقويت نهادها، لازمه پيشرفت 
بسته بندى در كشور
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شوراي  اهميت  و  ايجاد  ضرورت 
سياست گذاري در صنعت بسته بندي 

را بيان نماييد؟
براى پاسخ به نيازهاى روز افزون كشور 
در بخش بسته بندى لازم است كه برنامه 
طراحى  خصوص  اين  در  جامع  اى 
شوراي  هدف  بنابراين  شود.   اجرا  و 

سياستگذاري عبارتست از:
در  تصميم گيرى  و  تصميم سازى   -
خط مشى ها  كلان،  سياست هاى  زمينه 
بندي  بسته  برنامه هاى توسعه صنعت  و 
بر اساس سند راهبردى و چشم  كشور 

انداز ترسيم شده
بين  هم افزايى  و  هماهنگى  ايجاد   -
صنفى  نهادهاى  و  دولتى  دستگاه هاى 

مرتبط با صنعت بسته بندي

ميزان پيشرفت صنعت بسته بندي ايران 
در چه وضعيتي قرار دارد و ايران در 
كشورهاي  با  مقايسه  در  صنعت  اين 

ديگر در چه وضعيتي قرار دارد؟
مقايسه  در  ايران  در  بندى  بسته  صنعت 
چندان  وضعيت  از  ديگر،  كشورهاى  با 
بررسى  نيست   برخوردار  مطلوبى 
بندى  بسته  در صنعت  آمارهاى موجود 
نشان  ديگر  كشورهاى  با  آن  مقايسه  و 
صنعت  در  ايران  سهم  كه  دهد  مى 
است.  ناچيز  بسيار  بندى  بسته  جهانى 
صنعت  در  ايران  جايگاه  بودن  پائين 
بسته بندى و نبود چشم انداز روشنى از 
رشد اين صنعت مى تواند تبعات منفى 
براى اقتصاد كشور به دنبال داشته باشد. 
صنعت بسته بندى به عنوان توانمندساز 

كند.  مى  عمل  اقتصادى  هاى  بخش 
تواند آسيب  اين صنعت مى  در  ضعف 
هاى جدى به ساير بخش هاى اقتصادى 
وارد سازد. اين ضعف در نهايت باعث 
ضعف شركت هاى ايرانى در بازارهاى 
و  شده  داخلى  بازارهاى  و  صادراتى 
مزيت رقابتى چندانى نخواهند داشت.  

اين  روي  بر  تأثيراتي  چه  ها  تحريم 
صنعت داشته و اكنون با رفع تحريم ها 
چه ميزان گشايش در امور اين صنعت 

ايجاد خواهد شد؟
آلات  ماشين  بيشتر  تحريم  شرايط  در 
آلات  ماشين  و  شد  مى  وارد  چين  از 
ما  بود.  گرفته  قرار  حاشيه  در  اروپايى 
به دنبال ماشين آلات خوب و با كيفيت 
توانند  مي  بندي  بسته  صنايع  هستيم. 
آلات  ماشين  در  لازم  ايجادتغييرات  با 
تدريج  به  كيفي   محصولات  توليد  و 
جايگاه خود را در بازار به دست آورند.

با رفع تحريم ها زمينه لازم براي تبادل 
اتصال  و  فني  هاي  همكاري  تجارب، 
خوشه هاي صنعتي به بازارهاي جهاني 

فراهم مي گردد. 

توانسته  بندي  بسته  صنايعي  چه  در 
موفق عمل كند و در چه صنايعي هنوز 

ضعف وجود دارد؟ 
از آنجا كه مواد غذايى در مقابل عوامل 
مى  فاسد  ها  ميكروارگانيزم  و  جوى 
از  غذايى  صنايع  در  بندى  بسته  شود, 
اهميت بالايى نسبت به صنايع ديگر بر 
خوردار است. هر چند صنعت در مواد 

غذايى در شكل جديد خود عمر چندان 
ما  اخير  هاى  دهه  اما طى  ندارد  زيادى 
شاهد رشد اين صنعت در كشورمان مى 

باشيم.
بندي  بسته  كه مشخصات يك  صنايعي 
مي  باشند  داشته  را  صادراتي  و  خوب 
بر  باشند.  موفق  حوزه  اين  در  توانند 
اساس تعريف موسسه بين المللى بسته 
بندى، پوششي است كه مي تواند ظرف 
باشد، از كالا محافظت و نگهدارى نمايد، 
با خريدار ارتباط برقرار كند و اطلاعات 
را به او منتقل نمايد، كالا را نمايش داده 

و سودمندى آن را نشان دهد.
وظيفه تبليغاتى بسته بندى: 

آنچه كه بسته بندى به عنوان يك پارامتر 
جهانى  تجارت  عرصه  در  تبليغاتى 

ميتواند انجام دهد چيزى نيست جز 
- ترغيب به خريد
- تكرار در خريد

دور از ذهن نيست كه كالايى شايد تنها 
به خاطر مناسب نبودن بسته بندى آن و 
به رغم كيفيت بالاى خود كالا از گردونه 
رقابت توليدكنندگان خارج شده است. 

مشخصات بسته بندى:
بندى  بسته  بين  تناسبات  بودن  دارا   -
اوليه، ثانويه، حمل و نقل،  انباردارى و 

توزيع در بازارهاى  هدف
- قابليت رقابت با سايرين در بازارهاى 
تعيين  به  شاخص هاى  با توجه  هدف 

دكتر محمدرضا سپهرى رييس موسسه كار و تامين اجتماعى

صنعت بسته بندى به عنوان توانمند ساز 
بخش هاى اقتصادى عمل مى كند
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كننده مصرف
اقتصاد،  فرهنگ،  مصرف،  (الگوى 

زيباشناسى وشرايط اقليمى بازار )
- سهولت مصرف كالا توسط بسته بندى

مشخصات يك بسته بندى صادراتى:
- مطابقت با بحث هاى زيست محيطى 

در بازارهاى هدف
با قوانين مورد درخواست هر  - مطابق 

بازار
- اطلاع رسانى پويا و اعتماد پذير

بسته  طريق  از  ايرانى  هويت  ايجاد   -
بندى كالا (به عنوان سفير فرهنگي )

بسته  صنعت  به  توجهي  كم  دليل 
شوراي  و  ؟  چيست  كشور  در  بندي 
در  بندي  بسته  صنعت  سياستگذاري 
در  را  راهكارهايي  چه  خصوص  اين 

نظر دارد؟
باور نداشتن فعالان و سياستگذاران بخش 
اقتصادى كشور نسبت به ضرورت توجه 
هرچه سريعتر به اين صنعت و نقش آن 
در رشد و توسعه اقتصادى كشور و نبود 
متولى و جايگاهى ساختارمند براى حل 

مسايل و معضلات اين صنعت

راهكارهاي شوراي سياست گذاري:
برنامه هاى كلان  و  تدوين سياست ها   -
بر  كشور  بندي  بسته  صنعت  توسعه 

اساس سند راهبردى
- شناسايى مداوم نقاط ضعف و قوت، 
در  موجود  تهديد هاى  و  ها  فرصت 

صنعت بسته بندي كشور
سالانه  برنامه هاى  تصويب  و  بررسى   -

حوزه صنعت بسته بندي كشور
ضوابط،  در  بازنگرى  پيشنهاد   -
با  آيين نامه ها و دستورالعمل هاى مرتبط 
صنعت بسته بندي براى تصويب توسط 

مراجع ذى صلاح

با توجه به تأثير اين صنعت در جلب 
در  آن  جايگاه  و  بازاريابي  و  مشتري 
ايجاد ارزش افزوده براي محصولات،  
چه  با  گذاري  سياست  شوراي 
بذل  به  را  صنعتگران  توجه  راهكاري 
اهميت بيشتر به اين صنعت را در پيش 

گرفته است؟ 
افزايش آگاهى هاى عمومى در خصوص 
برگزارى  طريق  از  بندى  بسته  صنعت 

نمايشگاه هاى سالانه،  
دوره هاى آموزشى و غيره

در  صنعت  اين  مشكلات  مهمترين 
سياست  شوراي  هاي  برنامه  چيست؟ 
گذاري صنعت بسته بندي براي توسعه 
اين صنعت و انشاءاالله پيشرفت كالاي 
در  آن  بندي  بسته  به  توجه  با  ايراني 

بازارهاي داخلي و جهاني چيست؟ 
سياستگذاران  و  فعالان  نداشتن  باور   -
به  نسبت  كشور  اقتصادى  بخش 
اين  به  سريعتر  هرچه  توجه  ضرورت 
توسعه  و  رشد  در  آن  نقش  و  صنعت 

اقتصادى كشور
ساختارمند  جايگاهى  و  متولى  نبود   -
براى حل مسايل و معضلات اين صنعت
- توسعه نيافتن ارتباطات بين المللى و 
استفاده از تجارب و اصول جهانى مانند 

سازمان بين المللى بسته بندى
فقدان  كافى و  تحقيقات لازم و  نبود   -
و  مطالعات  اندك  از  كاربردى  استفاده 
پژوهش هاى انجام شده در اين صنعت

اقدامات  و  اى  جزيره  عملكرد   -
غيرمنسجم و وجود موازى كارى ها

- نداشتن بانك اطلاعاتى منسجم، فقدان 
از  يكپارچه  و  اطلاعات صحيح  و  آمار 
ميزان توليد صنايع بسته بندى و جايگاه 

كشور در سطح بين الملل
-  نبود توجه لازم و كافى به صادرات 
هم  مواردى  در  و  كشور  غيرنفتى 
كشاورزى  اى محصولات  فله  صادرات 

و باغى.
برنامه هاي شوراي سياستگذاري براي 

توسعه اين صنعت:
توسعه  هاى  زيرساخت  كردن  فراهم   -

صنعت بسته بندى
ساختارمند  جايگاهى  و  متولى  ايجاد   -
هدف  با  كشور  بندى  بسته  صنعت  در 

حل مسايل و معظلات اين صنعت
- ايجاد تشكل هاى مردمى صنعت بسته 
بندى براى برقرارى و توسعه ارتباطات 
بين المللى و عضويت در سازمان جهانى 
بسته بندى در راستاى دريافت كمك و 
جهانى  اصول  و  تجارب  از  استفاده 
به  كشور  صنعتى  هاى  خوشه  وصل  و 

بازارهاى جهانى
بين  هاى  عرصه  در  جدى  حضور   -
الگوهاى  دادن  قرار  سرلوحه  و  المللى 
بين المللى و برقرارى ارتباطات اثربخش 

در خارج از كشور
- حمايت از توسعه صنعت بسته بندى 

باور نداشتن فعالان و سياستگذاران بخش اقتصادى كشور نسبت  به ضرورت توجه هر چه 
سريع تر به اين صنعت و نقش آن در رشد و توسعه اقتصادى كشور و نبود متولى و جايگاهى 

ساختارمند براى حل مسائل و معضلات اين صنعت از دلايل كم توجهى به صنعت بسته بندى است
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به  محصولات  صادرات  و  داخل  در 
بر  تمركز  واسطه  به  خارجى  بازارهاى 

اين صنعت و توسعه و پيشرفت آن
اين  اندركاران  دست  با  تعامل  ايجاد   -
صنعت در بخش خصوصى و دولتى در 
هاى  ظرفيت  از  بهينه  استفاده  و  داخل 
ها  آن  توانمندسازى  واسطه  به  موجود 
در  سازى  ظرفيت  لزوم  صورت  در  و 
مطالعه  واسطه  به  نياز  مورد  حوزه هاى 

و بررسى جامع و يكپارچه
صاحبان  از  فراگير  اى  شبكه  ايجاد   -
اين صنعت در تمامى حوزه هاى صنعت 

بسته بندى
- داشتن نگاه كلى به جاى نگاه بخشى 
اين صنعت، مطالعه و تحقيق درباره  به 
در  هاى  تكنولوژى  و  مشترى  نيازهاى 
دسترس توسط بنگاه هاى اقتصادى براى 
در  بندى  بسته  مناسب  هاى  طراحى 
خصوص كمك به رقابت پذيرى كالاها 

در بازار هاى داخلى و خارجى
- فراهم كردن بسترهاى لازم براى سرمايه 
بندى  بسته  صنعت  المللى  بين  گذاران 
در داخل كشور به ويژه در مناطق آزاد 
تجارى براى انتقال تكنولوژى و فناورى 
ابتدا  تا  اين صنعت  توسعه  و  تقويت  و 
محصولات  مناسب  هاى  بندى  بسته  با 
اى  فله  صادرات  از  ها  آن  صادرات  و 
بيشترى  سود  و  كرده  جلوگيرى  كالاها 
داشته باشيم و سپس با واردات فله اى 
صنعت  از  كه  كشورهايى  محصولات 
نيستند،  برخوردار  مناسبى  بندى  بسته 
از  استفاده  (براى  كشور  آزاد  مناطق  به 
اعمال  و  مناطق)  اين  تسهيلات  و  مزايا 

اين  دوباره  مناسب،  هاى  بندى  بسته 
بيشتر  افزوده  ارزش  با  را  محصولات 
ديگر  كشورهاى  به  مناطق  همان  از 
واردات  از  همزمان  يعنى  كنيم؛  صادر 
اقتصادى  رشد  راستاى  در  صادرات  و 
استفاده بهينه كرده و صاحب نام و نشان 
تجارى (برند) در نزد مشتريان خارجى 

باشيم.
در  كه  فناورى  محصولات  بر  تمركز   -
باشند  داشته  رقابت  توان  جهانى  سطح 
و بتوانند به عنوان عامل نوآورى در اين 

صنعت عمل كنند
هاى  فناورى  و  ها  روش  بر  تمركز    -
روش  بويژه  صنعت  اين  بر  تأثيرگذار 
با بهداشت و  ها و فناورى هاى مرتبط 

سلامت
-  توجه به توليد مواد اوليه بسته بندى 

سازگار با محيط زيست
-  تمركز بر فناورى ها و محصولاتى كه 
به كاهش مصرف انرژى كمك مى كنند

تجهيزات  و  آلات  ماشين  بر  تمركز    -
دارند،   بالايى  كارايى  كه  بندى  بسته 
مصرف انرژى آنها كمتر است و داراى 

دقت بالايى هستند.
- با توجه به اهميت صنعت بسته بندي 
افزايش  و  سازي  حساس  هدف  با  و 
كيفيت بسته بندي محصولات و استفاده 
تنديس  بندي،   بسته  روز  دانش  از 
توليد  به  بندي  بسته  صنعت  برترينهاي 
لحاظ  از  برتر  بندي  بسته  با  كنندگان 

زيبايي و كيفيت اعطا گردد.
انتظار مى رود با اتخاذ راهكارهاى فوق، 
شاهد رشد و توسعه صنعت بسته بندى 

حلقه هاى  مهمترين  از  يكى  عنوان  به 
مفقوده صنعت و زنجيره تأمين، توزيع و 
عرضه و همچنين يكى از راهبردى ترين 
مسيرهاى حركت شتابان كشور به سمت 

توسعه تجارى و اقتصادى باشيم.

بين  هاي  سازمان  در  ايران  عضويت 
كنون  تا  بندي  بسته  صنعت  المللي 
چه  اقدام  اين  و  داشته  وضعيتي  چه 
دستاوردهايي را براي صنعت ايران به 

دنبال خواهد داشت؟ 
بين  هاى  سازمان  در   ايران  عضويت 
بسته  جهانى  سازمان  جمله  از  المللي  
بندى  و  فدراسيون آسيايى بسته بندى 

با اهادف ذيل صورت گرفته است: 
تجارب  از  استفاده  و  كمك  دريافت   -
هاى  خوشه  وصل  و  جهانى  اصول  و 

صنعتى كشور به بازارهاى جهانى
- مبادله تجارب فنى با كشورهاى ديگر 

و سازمان هاى بين المللى
با  خارجى  كشورهاى  از  بازديد  -انجام 
كشورهاى  از  بازديد  هاى  گروه  ارسال 

موفق
هاى  شركت  تعالى  به  توجه  افزايش   -
اعطاى  طريق  از  صنعت  اين  در  فعال 

جوايز ويژه بسته بندى
در  كه  فناورى  محصولات  بر  تمركز   -
باشند  داشته  رقابت  توان  جهانى  سطح 
و بتوانند به عنوان عامل نوآورى در اين 

صنعت عمل كنند

داشتن نگاه كلى به جاى نگاه بخشى به اين صنعت، مطالعه و تحقيق درباره نيازهاى مشترى و 
تكنولوژى هاى در دسترس توسط بنگاه هاى اقتصادى براى طرح هاى مناسب بسته بندى در خصوص 

كمك به رقابت پذيرى كالاها در بازارهاى داخلى و خارجى از برنامه هاى اين شورا مى باشد
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ميزان پيشرفت صنعت بسته بندى ايران 
در چه وضعيتى قرار دارد و ايران در 
هاى  با كشور  مقايسه  در  اين صنعت 

ديگر در چه وضعيتى قرار دارد ؟
مسلما در سه دهه گذشته صنعت بسته 
بندى با توجه به پس رفت سالهاى اوليه 
چشمگيرى  پيشرفت  انقلاب  از  پس 
عدم  دليل  به  پيشرفت  اين  ولى  نموده 
بيشتر  جامعه  نيازسنجى  و  هدفمندى 
دليل  همين  به  و  داشته  تجارى  جنبه 
يك  از  ما  بندى  بسته  صنعت  امروز 
نيست و  انسجام برخوردار  پيوستگى و 
با صنايع مشابه در كشورهاى پيشرفته و 

درحال پيشرفت قابل مقايسه نيست.

اين  روى  بر  تاثيراتى  چه  ها  تحريم 
صنعت داشته و اكنون با رفع تحريم ها 
چه ميزان گشايش در امور اين صنعت 

ايجاد خواهد شد ؟
 در دوره تحريم كه نهايتا منجر به دوره 
با  هم  صنعت  اين  متاسفانه  شد  ركود 
ركود مواجه گرديد و روند رشد آن نه 
تنها متوقف كه سير نزولى طى نمود. در 
اين دوره هم نگرش هاى مالى بر نگرش 
هاى تكنيكى و نياز واقعى جامعه غالب 

شد و نهايتا منجر به اين افول گرديد.

توانسته  بندى  بسته  صنايعى  چه  در 
موفق عمل كند و در چه صنايع هنوز 

ضعف وجود دارد؟
 ما در صنعت غذايى على الظاهر نسبت 
را  بيشترى  هاى  جاذبه  صنايع  ساير  به 

اين  دليل  همين  به  و  كنيم  مى  مشاهده 
ولى  ميكنيم  تصور  تر  موفق  را  بخش 
واقعيت امر اين است كه عامل سنجش 
دقيق و آمارى وجود ندارد و ما در تمام 
رسيدن  و  ارتقاء  براى  فضا  ها  زمينه 
زياد  المللى  بين  استانداردهاى  حد  به 
بسته  بايستى  ها  از تحريم  بعد  و  داريم 
عملكرد  مبناى  بهينه  و  استاندارد  بندى 

واحدهاى صنعتى كشور گردد.

دليل كم توجهى به صنعت بسته بندى 
در كشور چيست ؟ 

 دليل كم توجهى به صنعت بسته بندى 
عدم نهادينه شدن فرهنگ در اين بخش 
از  را  جويى  صرفه  توليدكننده  و  است 
اين بخش آغاز مى كند كه بزرگترين و 

پرخسارت ترين اشتباه است.

با توجه به تاثير اين صنعت در جلب 
در  آن  جايگاه  و  بازاريابى  و  مشترى 
ايجاد ارزش افزوده براى محصولات،  
با چه راهكارى ميتوان توجه صنعتگران 
را به بذل اهميت بيشتر به اين صنعت 

جلب كرد؟
به  منتهى  كه  علمى  بازاريابى  فرهنگ 
نهادينه  كشور  در  گردد  مدارى  مشترى 
نشده و به همين دليل بنگاه هاى اقتصادى 
و توليدى ما از اين محل بيشترين ضربه 
حذف  بازار  از  متاسفانه  و  ميخورند  را 
بندى صحيح  بسته  حاليكه  در  ميشوند، 
نه تنها حضور در بازار را تضمين ميكند 

بلكه ارزش افزوده توليد را بالا ميبرد.

در  صنعت  اين  مشكلات  ترين  مهم 
چيست ؟ راهكار موثر براى توسعه اين 
صنعت و انشاله پيشرفت كالاى ايرانى 
با توجه به بسته بندى آن در بازارهاى 

داخلى و جهانى چيست ؟ 
صنعت  از  بخش  اين  مشكل  مهمترين 

موارد مختلفى است از جمله:
قيمت،  ثبات  عدم  و  ارز  قيمت  نوسان 
براى  مناسب  اوليه  مواد  انتخاب  عدم 
توليد محصولات بسته بندى، قيمت تمام 
شده بالا و از همه مهمتر عدم استاندارد 
در  و  بندى  بسته  محصولات  و  كيفيت 
نهايت اجبار توليد كننده به صرفه جويى 

در اين بخش

در  ايران  عضويت  جنابعالى  نظر  به 
بسته  المللى صنعت  بين  هاى  سازمان 
بندى چه تاثيرى در توسعه و پيشرفت 

اين صنعت خواهد داشت ؟ 
جهانى  سازمانهاى  در  ايران  عضويت 
المللى  بين  استانداردهاى  به  پيوستن  و 
مسلما عامل موثرى براى انتقال فرهنگ 
بين المللى به ايران و زمينه ساز اصلاح 
خواهد  بخش  اين  در  فرهنگى  ساختار 

شد.

دكتر على ميرخان، مدير عامل شركت  سرمايه گذارى پيكره  

دليل كم توجهى به صنعت بسته بندى عدم 
نهادينه شدن فرهنگ در اين بخش است



شماره پياپى1-2-3/ بهمن ماه 94 40

جايگاه شوراى سياست گذارى صنعت 
بسته بندى را بيان نماييد ؟ 

كشور  دومين  ايران  اينكه  به  توجه  با 
خاورميانه از نظر وسعت و جمعيت بعد 
از كشورهاى عربستان و مصر مى باشد 
و از نظر ذخاير هيدروكربن (نفت وگاز)  
باشد.  مى  دارا  را  دوم  و  چهارم  رتبه 
خدمات  و  كالا  بازار  در  است  شايسته 
هم سهم درخورى متناسب با اين قابليت 
ها و ظرفيت ها داشته باشد . پس بايد 
در  مطلوبيت  و  ايجاد جذابيت  دنبال  به 
محصولات توليدى براى تحريك حس 
خريد مصرف كنندگان باشيم . اينجاست 
مى  خودنمايى  بندى  بسته  نقش  كه 
مديريت،  مانند  عواملى  كنار  در   . كند 
تبليغات  و  عرضه  هاى  كانال   ، كيفيت 
(Marketing Mix)  يك P ى ديگر 
هم بنام بسته بندى (Pakaging) وجود 
دارد كه اتفاقا در بازارهاى امروزى علاوه 
نمايانگر  نوعى  به  جذابيت  ايجاد  بر 
مى  نيز  محصول  يك  اصالت  و  كيفيت 

باشد . 
در كشور ما يكى از حلقه هاى مفقوده 
بازارهاى  به  رسيدن  در  كارها  و  كسب 
كه  است  بندى  بسته  موضوع  جهانى 
صنعت  همين  فعالين  توسط  است  بهتر 
اين موضوع  براى ساماندهى  تشكيلاتى 

تركيب  و  قدرت  ترجيحا  و  ايجاد شود 
آن به گونه اى باشد كه بتواند در تدوين 
قوانين و مقررات هم دخالت موثر داشته 
استراتژيك  و  مدت  بلند  منافع  تا  باشد 
 . شود  تامين  كشور  حتى  و  نفعان  ذى 
شوراى  همان  تواند  مى  تشكيلات  اين 
سياست گذارى صنعت بسته بندى باشد 
كه با استفاده از تجارب جهانى و ظرفيت 
هاى داخلى گام هاى نخستين را محكم 

و با صلابت بردارد . 

و  كشور  بندى  بسته  صنعت  جايگاه 
توسط  آنها  انجام  با  كه  هايى  فعاليت 
شوراى سياست گذارى امكان توسعه 

اين صنعت را فراهم خواهد نمود 
و  رشد  در  بندى  بسته  صنعت  جايگاه 
پيشرفت توليد از بستر ايجاد تمايل براى 
هيچ  بر  افزوده  ارزش  افزايش  و  خريد 
حلقه  عبارتى  به  نيست،  پوشيده  كس 
محصول  ارزش  زنجيره  در  بندى  بسته 
كننده  تكميل  نوعى  به  و  كليدى  بسيار 
در  بدين جهت   . باشد  مى  زنجيره  اين 
هدف  با  سازى  فرهنگ  بحث  اول  گام 
باور اين موضوع بسيار مهم است كه اين 
نقش بيشتر بر عهده توليدكنندگان است 
و يقينا موضوع فرهنگ سازى با آموزش 

نيز همراه خواهد بود . 

و  قوانين  وضع  بعد  هاى  گام  در 
استانداردهاى مرتبط با صنعت و تسهيل 
فضاى پياده سازى اين قوانين است البته 
در  هم  اجرايى  هاى  دستگاه  همه  بايد 
ايفاى نقش و سهم خود با همه توان و 

قوا وارد ميدان شوند . 
ابتداى  از  اميد  كارآفرينى  صندوق 
شكل گيرى شوراى سياست گذارى با 
كميته  و  شورا  اين  در  جدى  حضور 
ايجاد  حامى  همواره  تحصصى  هاى 
وترقى  رشد  براى  مركزى  توسعه  و 
بعد  و  بوده  بندى كشور  بسته  صنعت 
و  اختيارات  در چارچوب  هم  اين  از 
نظير  اقداماتى  با  خود  داخلى  ضوابط 
حمايت از شركت بنگاه ها و صاحبان 
صنايع مرتبط در نمايشگاه هاى ملى و 
بين المللى، حمايت از ايده ها و طرح 
كه  بندى  بسته  برگزيده  و  برتر  هاى 
افزايش  و  ارزش محصول  زنجيره  در 
و  باشند  مى  سهيم  آن  افزوده  ارزش 
مسائلى از اين دست، از اين مهم غافل 

نخواهد بود.

دكتر  اصغر نورا... زاده مديرعامل صندوق كارآفرينى اميد

در كشور ما يكى از حلقه هاى مفقوده كسب 
جهانى  بازارهاى  به  رسيدن  در  كارها  و 

موضوع بسته بندى است

حلقه بسته بندى در زنجيره ارزش محصول بسيار كليدى و به نوعى تكميل كننده اين زنجيره 
مى باشد . بدين جهت در گام اول بحث فرهنگ سازى با هدف باور اين موضوع بسيار مهم است 
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ــته  ــن هاى صنعت بس ــنواره برتري جش
ــعه پايدار  ــور با رويكرد توس بندى كش
ــال  ــفند س براى اولين بار از 10تا 19 اس
ــور 330 نفر حاضرين در  ــا حض 1393 ب
ــركت از 31 استان  همايش حدود 308ش
ــاى تجارى و  ــركت در بخش ه (60 ش
ــركت در حوزه عرضه بسته بندى  248ش
ــتقيم)و  ــول و كالا به صورت مس محص
ــركت  ــى با حضور 75 ش كارگاه آموزش

كننده برگزار گرديد.
ــئولين از نمايشگاه  در ابتداى مراسم مس
تجارى بازديد به عمل آوردند و همچنين 
ــريات،  در جمع كثيرى ازخبرنگاران نش
ــون و خبرگزارى ها قرار  راديو و تلويزي

گرفتند.
ــگاه  ــس نمايش ــاب نفي ــن  از كت همچني
(شامل پيام هيات رئيسه جشنواره، اعلام 
ــاى دولتى،   ــاد ه ــت ادارات و نه حماي
ــلان بخش هاس  ــا مديرعام ــه ب مصاحب
ــگاه، معرفى  خصوصى حاضر در نمايش
ــا و  همچنين  ــتان ه ــدى هاى اس توانمن

اطلاعات تماس شركت هاى برتر حاضر 
ــى گرديد و  ــز رونماي ــگاه) ني در نمايش
ــنواره در اختيار  ــراه خبرنامه جش به هم
حاضرين در همايش و شركت كنندگان 

در نمايشگاه قرار گرفت.
دبيركل سازمان جهانى بسته بندى:

ــون دبيركل سازمان  ــور كيث پيرس پرفس
جهانى بسته بندى WPO  ضمن تشكر 
ــنواره در  ــان نوازى دبيرخانه جش از مهم
ــته بندى بيان نمود،  خصوص صنعت بس
ــران داراى نقاط  ــدى اي ــته بن صنعت بس
ــت كه اگر مورد  ــيار خوبى اس قوت بس
توجه قرارگيرد و آموزش هاى تخصصى 
را براى نيروهاى علاقمند برگزار نماييد 
ــد ى در ارتقاء  ــد گام هاى بلن ــى تواني م
ــيد  ــته باش دانش خود در اين حوزه داش
كه سازمان جهانى بسته بندى هم آمادگى 
لازم در راستاى حمايت در اين مسير را 
ــال حاضر طبق  ــه در ح دارد. از آنجاييك
آمار صنعت بسته بندى آمريكا در تعداد،  
ــرعت  ــوآورى،  تركيه در س ــان در ن آلم

ــوژى و چين در  ــه تكنول ــت يابى ب دس
ــف برترين هاى  ــم  و تعداد در ردي حج
ــته بندى جهان هستند و اينكه كشور  بس
ــته با حمايت ها ى خوب  هند هم توانس
ــه  ــى را ب ــيرهاى ترق ــود مس ــت خ دول
ــرآورد من از صنعت  ــى طى كند،  ب خوب
ــت كه با شبكه  ــته بندى ايران اين اس بس
ــت بخش دولتى  ــازى صحيح و حماي س
ــت  ــازمان دهى درس ــى و س و خصوص
ــيار كوتاه يكى از  ــد در زمان بس مى توان
ــد.  عضويت ايران  برترين هاى دنيا باش
در سازمان هاى جهانى از شرايط مطلوبى 
ــت و در سال آينده شرايط  برخوردار اس
ــازمان  ــراى عضويت ايران در س اوليه ب
ــته بندى با همكارى دبيرخانه  جهانى بس
جشنواره برترين هاى صنعت بسته بندى 

كشور ايجاد خواهد شد. 
«صنعت بسته بندى ايران با شبكه سازى 
ــت بخش خصوصى و  صحيح و حماي
دولتى و سازمان دهى درست مى تواند 
ــاه يكى از برترين  در زمان بســيار كوت

گزارش جشنواره برترين ها در صنعت بسته بندى
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هاى اين صنعت در دنيا باشد»
در نتيجه در زمان حضور ايشان در ايران 
ــكيل گروهى  ــنواره با تش دبيرخانه جش
تخصصى سعى بر اين داشت تا راهنمايى 
ــتاى ايجاد زير  ــاز در راس ــاى مورد ني ه
ــاخت هاى لازم براى عضويت ايران  س
ــازمان را از ايشان كسب نمايد  در اين س
ــراى انجام اين مهم  و اقدامات مقتضى ب
ــم انداز جشنواره نيز در  كه در واقع چش
همين راستا بوده است را انجام دهد.  كه 
ــبختانه در كمتر از يكسال گام اول  خوش
ــم انداز  و مهمترين گام در حصول چش

ــنواره با موفقيت پيموده شد.  كه در  جش
ــات آتى به تفصيل به آن خواهيم  گزارش

پرداخت.  
ــنواره،  اولين  ــان با برگزارى جش  همزم
ــته بندى بين المللى  كارگاه تخصصى بس
ــازمان جهانى  ــركل س ــس دبي ــا تدري ب
ــور كيث پيرسون در  ــته بندى پروفس بس
ــنواره برترين هاى  ــزارى جش محل برگ
ــته بندى واقع در مصلى امام  صنعت بس
خمينى و با حضور 75 نفر از كارشناسان 
ــا و فعالان  ــركت ه ــر عاملان ش و مدي

صنعت بسته بندى برگزار شد.

ــته بندى ارتباط  بايد بپذيريم صنعت بس
دارد با ساير علوم، بنابراين بايد موضوع 
ــوزه صنعت را جدى  آموزش در اين ح
ــرفت آن تلاش كرد.  گرفت و براى پيش
دبير كل سازمان جهانى بسته بندى معتقد 
بود هزينه آموزش در ايران پايين است و 
امكانات آموزش خوبى وجود دارد پس 
بايد از اين فرصت استفاده كنيم تا نيروى 
كار تربيت شده،  ماهر و با انگيزه را وارد 

بازار كار نماييم.  
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صرفه جويى هاى ممكن در 
بسته بندى پلاستيكى مواد غذايى

ــته بندى هاى پلاستيكى مواد غذايى  بس
ــب ترى در صنعت  هم بايد قيمت مناس
ــت موثر و  ــند و هم محافظ ــته باش داش
ــولات غذايى  ــراى محص ــرى ب مطلوبت
ــته بندى  فراهم كنند. مطالعات بازار بس
ــاى ممكن  ــه جويى ه ــارى و صرف تج

شناسايى شده را به تصوير كشيده اند.
ــفر  ــدى با اتمس ــته بن ــتم هاى بس سيس
ــده(MAP) در صنايع غذايى  اصلاح ش
ــد و به دو صورت  ــده ان به كار گرفته ش
ــى و روكش) يا  ــود دارند( لايه اصل وج
ــن عملكرد  ــت.  مهمتري ــكل پاك در ش
ــته بندى جلوگيرى از نفوذ ناخواسته  بس
ــت. بعد از شناسايى گاز  برخى گازهاس
ــخص  هاى نامطلوب،  هوايى از گاز مش
بايد در بسته بندى نگه دارى شود. براى 
ــت،  ــيژن نامطلوب اس محصولى كه اكس
تلاش مى شود تا اكسيژن از داخل بسته 
بندى حذف شود. ولى براى محصولاتى 
از قبيل سالاد فصل، كه تازگى و طراوت 
ــبى  ــت دارد، وجود ميزان مناس آن اهمي
ــته بندى لازم است. با  از اكسيژن در بس
انتخاب سيستم مناسبى براى بسته بندى 
ــا ميزان مطلوبى از گاز مورد نظر، زمان  ب

ماندگارى محصول را مى توان به دلخواه 
تعيين كرد.

ــت غذا وجود  ــار اقتصادى در صنع فش
ــاس اصل  ــته بندى براس ــس بس دارد، پ
ــترين استفاده»  «كمترين مقدار براى بيش
بايد طراحى شود. هدف تحقيق حاضر، 
ــر فضا در  ــاهده ى تغيي ــوان «مش ــا عن ب
بسته بندى (MAP)» بررسى و ارزيابى 
ــتمهاى (MAP) مورد استفاده در  سيس
بازار خرده فروشى و شناسايى راه هايى 
براى صرفه جويى هاى ممكن در هزينه 

هاست.
بسته هاى غذايى به صورت تصادفى از 
ــگاه هاى مختلف خريدارى و در  فروش
موسسه ى مهندسى پردازش و بسته بندى 

IVV فرون  هافر (Fraunhofer) در 
ــى  ــگ (Freising) آلمان بررس فرايزين
 (N2 ,Co2 ,O2) شدند. تركيبات گازى
در داخل بسته ها تا تاريخ انقضا محصول، 
ــر گاز چك ميت  ــتفاده از آناليزگ ــا اس ب
(Checkmate II) ساخت كارخانه ى 
 PBI Dansensor Deutschland)
پليمرهاى  ــدند.  ش ــى  بررس  (GmbH
ــتفاده از  ــدى با اس ــته بن موجود در بس
ــپكتوفتومتر  اس و   DSC ــرى  كالريمت
ــب انتقال و بازتاب   FTIR از نظر ضري
ــرار گرفتند. ضخامت و  ــى ق مورد بررس
ــاختار لايه هاى فيلم هاى چندلايه با  س
ميكروسكوپ نورى بررسى شدند. ميزان 
ــيژن با روش گاز حامل،مطابق  نفوذ اكس

(MAP)  بسته بندى با اتمسفر اصلاح شده

تصوير يك : مواد غذايى در MAP مدت بيشترى تازه مى مانند
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با روش آزمايش DIN53 380،  بخش 
ــوم،   با رطوبت 50٪ و در دماى 23  س

درجه ى سانتيگراد اندازه گيرى شد.

ارتباط تركيب گاز بالاى بسته بندى با 
محصول 

ــى رفت، تركيبات  همانطور كه انتظار م
گازى در داخل بسته بندى هر محصول 
ــت  ــتگى داش ــوع آن محصول بس ــه ن ب
ــيژن در  (جدول 1). كمترين مقدار اكس
ــتا، نان، سوسيس،  ــته بندى هاى پاس بس
ماهى، پنير، سانديچ ها، و غذاهاى آماده 
پخت ديده شد. اين قبيل محصولات در 
ــيون، و رشد ريزارگانيزم  مقابل اكسيداس
ــتم هاى  ــتفاده از سيس هاى هوازى با اس
ــروژن يا دى  ــوط نيت ــا مخل (MAP) ب
ــوند.  ــروژن محافظت مى ش ــيد نيت اكس
ــيژن در بسته بندى هاى بادام  ميزان اكس
ــكويت خشك، لازانيا، و نان  هندى، بيس
ــبتا زياد بود.  ــره گياهى،  نس ــت با ك باگ
ــيژن باقى مانده پس  شايد دليل آن، اكس
ــيژن  ــته بندى، و يا نفوذ اكس از عمل بس
بيش از حد مورد نظر، در مرحله ى بسته 
ــيار زياد اكسيژن  بندى باشد. مقادير بس
(تقريبا 75 درصد حجم ) در بسته بندى 
ــد. در اين  ــازه ديده ش ــت ت هاى گوش
سيستم بسته بندى، اكسيژن، عامل رنگ 
قرمز گوشت، همان اكسى ميوگلوبين، را 

ثابت نگه مى دارد.
ــن در محصولات  ــيد كرب ميزان دى اكس
ــر  تاثي ــود.  ب ــاوت  متف ــف  مختل
ــتاتيك دى اكسيد كربن، رشد  باكتريواس
ــدود مى كند. ميزان دى  ميكروبى را مح
ــيد كربن در محصولات سوسيس و  اكس
ــا 25 درصد حجم ) بود.  كالباس (15 ت
ــن ميزان هم  ــده از اي ــاى پخته ش غذاه
بيشتر دى اكسيد كربن داشتند ( بيش از 
ــد قارچ در  50درصد ) زيرا احتمال رش
ــت. در بسته بندى هاى  آن ها بيشتر اس

ــكويت هاى خشك،  بادام هندى، و بيس
ــد. اين  ــيد كربنى ديده نش هيچ دى اكس
محصولات خشك بوده، و هيچ فعاليت 
ــد  ــد. بنابراين در معرض رش آبى ندارن
ــتند، و وجود دى  ميكرو ارگانيزم ها نيس

اكسيد كربن ضرورتى ندارد.

تغييرات در ميزان نفوذ اكسيژن
ــه نفوذ  ــه طور خاص، ب ــن تحقيق، ب اي
اكسيژن در بسته بندى هاى مواد مختلف 
ــت. در سيستم هاى دو  ــته اس توجه داش
ــاوت نفوذ  ــته بندى،  به تف ــمتى بس قس
اكسيژن در هر دو قسمت توجه مى شود. 

نتايج در جدول 2 نشان داده شده اند.
ــار مى رفت، خروج  همان طور كه انتظ
 (MAP) ــته بندى ــيژن در مواد بس اكس
ــت، مخصوصا در بسته  ــيار اندك اس بس
ــبزيجات تازه.  ــاى ميوه ها و س بندى ه

ــته هايى به اكسيژن زيادى نياز  چنين بس
ــى  دارند. انتظار نمى رفت تفاوت فاحش
بين نفوذ در دو قسمت بسته بندى هاى 
دولايه اى ديده شود. اما در برخى موارد، 
ــه ى اصلى، دو برابر لايه  تراوايى در لاي
ــرايط  ــن تفاوت، در ش ــش بود. اي روك
واقعى، در مواردى كه از روكش محافظ 
 EVOH (ــكل كوپليمر (اتيلن وينيل ال
ــيار كمتر مى شد.  ــتفاده شده بود، بس اس
ــوب، مثل  ــبتا مرط ــط هاى نس در محي
ــاوى مواد مرطوب،  ــته بندى هاى ح بس
ــيژن را بيشتر مى  EVOH تراوايى اكس
ــيژن، در  ــزان تراوايى اكس ــد. اين مي كن
ــا 50٪، يعنى در رطوبتى  رطوبت تقريب
ــى در محيط عملى،  كمتر از ميزان واقع
اندازه گيرى شد. اما به هر حال مى توان 
ــيد كه ميزان تراوايى در  به اين نتيجه رس
دو قسمت مختلف متفاوتند. اين يافته را 

تصوير 2:  تصوير ميكروگراف نورى از بخش هاى ميكروتوم  بدون بسته بندى ( چپ) با 
بسته بندى ( راست ) گوشت تازه

تصوير 3 : تصوير ميكروگراف نورى از بخش هاى ميكروتوم  بدون بسته بندى ( چپ) با 
بسته بندى ( راست ) همبرگر پخته
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به دو تعبير مى توان ديد:
• در برخى موارد، روكش با دقتى بيش از 
حد نياز، طراحى شده است، و در نتيجه 
ــراى كاهش هزينه ها، بايد از لايه هاى  ب
نازكتر، و يا مواد جايگزين انتخاب كرد.

• نفوذ بيشتر اكسيژن  از لايه اصلى نقطه 
ــت، كه باعث فساد اكسايشى  ضعفى اس
ــزم هاى  ــد ريز ارگاني ــول، و رش محص

هوازى مى شود.

ساختار و مواداوليه لايه ها  
ــازى  بهينه س ــى امكانات  ــراى ارزياب ب
ــت از ساختار لايه  ــته بندى، لازم اس بس
ــتفاده  هاى لمينت، و پليمرهاى مورد اس
ــيم (جدول 2). هر  اطلاعاتى داشته باش

جدول 1: تركيب گازهاى N2 ,Co2 ,O2 در فضاى بسته بندى هاى مواد غذايى مختلف (اندازه گيرى شده بلافاصله پس از خريد كالا) 
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لايه ضخامتى بين 3 تا mμ 275 دارد.
 EVOH ــرى ــى پليم لايه هاى پوشش
ــى دارد، و به همين  ــيژن اندك نفوذ اكس
ــتم هاى (MAP) براى  دليل براى سيس

محصولات حساس به اكسيژن، و گوشت 
 (PE) تازه استفاده مى شوند. پلى اتيلن
و پلى پروپيلن (PET) به دليل توان آب 
ــاى نفوذناپذير  بندى قوى، براى لايه ه

ــوند. پلى اتيلن ترفتالات  استفاده مى ش
ــتحكام و  ــى اميد PA به اس PET و پل
ــته بندى مى افزايند، و لايه هاى  دوام بس
ــطى در برابر اكسيژن فراهم  مقاوم متوس

جدول 2: ساختار لايه هاى بسته بندى هاى مختلف: L لايه، T ضخامت. شرايط اندازه گيرى: 23 درجه سانتيگراد، 50٪ رطوبت واقعى 
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مى كنند. 
ــاختار لايه هاى متداول براى  شكل 1 س
ــان مى دهد.  ــته بندى گوشت را نش بس
ــن PP با  ــه از پلى پروپيل ــه ى اولي لاي
ــكيل شده است.  ضخامت  mμ 275تش
نفوذ زياد اكسيژن در لايه ى اوليه معادل 
ــه دليل نفوذ  ــب ( STP) ب 8,5 مترمكع
ــد.  ــيژن  از ماده  PP مى باش ــاد اكس زي
ــت 5 لايه با  ــته لمين ــش بس ــه روك لاي
ــت زياد به دليل وجود لايه اى از  محافظ
(EVOH)   است. در مقايسه با لايه ى 
اوليه، اين لايه نفوذ بسيار اندك اكسيژن 

معادل 0,1 مترمكعب ( STP) دارد.
ــاختار لايه هاى بسته بندى  ــكل 2 س ش
ــت همبرگر پخته شده را نشان مى  گوش
دهد. نفوذ اكسيژن در لايه ى اوليه معادل 
ــت و اين  ــب(STP)  اس 12,5 مترمكع
مقدار بسيار بيشتر از لايه روكش معادل 
ــت. همچنين   0,2 مترمكعب (STP) اس
ــر EVOH ديده  ــا IR در پليم DSC ي
ــش نه متالايزه  ــد. همچنين لايه روك نش
ــه اى از آلومينيوم  ــت و نه لاي ــده اس ش
ــت  دارد.  به اين ترتيب فرض بر آن اس
ــيژن به لايه  ــوذ اكس ــه ممانعت از نف ك
ــده و لايه  ــيليكون واكيوم ش ــيد س اكس
ــود.  DSC يا  ــت PE مربوط ميش لمين
ــيليكون وكيوم را  ــيد س IR لايه ى اكس
ــد.  همين امر  ــايى كنن نمى توانند شناس
ــى مواد غذايى  ــته هاى برخ در مورد بس
آماده، نان باگت، پنير، و سالاد هم صادق 
ــت. لايه هاى اكسيد سيليكون وكيوم  اس
شده توسط ميكروسكوپ الكترونى قابل 
رديابى است. اما اين تحقيق از اين ابزار 

استفاده نكرده است.

امكانات بهينه سازى
ــيژن نشان داد كه  اندازه گيرى نفوذ اكس
ــش از لايه هاى  ــاى اوليه غالبا بي لايه ه
ــيژن دارند. اگر كيفيت  روكش نفوذ اكس

ــوردن خوب  ــذا را در زمان خ ــك غ ي
ــود، نتيجه گيخواهد شد لايه  ارزيابى ش
ــينه طراحى  محافظ روكش با دقت بيش
شده است. پس مى توان يا ضخامت لايه 
ــرى EVOH را كاهش  ى محافظ پليم
 ،PET ــواد جايگزين، مثلا داد و يا از م
ــن موارد  ــتفاده كرد. اي ــاى آن اس به ج
ــت مى انجامد. و  ــولا به كاهش قيم معم
ــر كيفيت يك غذا را در موقع خوردن  اگ
ــايد دليل آن  ــود، ش خوب ارزيابى نميش
ــاى اوليه  ــيژن در لايه ه ــوذ زياد اكس نف
ــه اى با نفوذ  ــد.  بنابراين بايد با لاي باش

كمتر اكسيژن جانشين شود.
ــى ساختار گازها در بسته بندى ها  بررس
نشان ميدهد كه تركيب گاز در بسته بنيد 
تابعى از زميان است.  شكل 3 تابع زمان 
تركيبات گازى را در بسته بندى گوشت 
ــات گازها تا  ــان مى دهد. تركيب تازه نش
ــول تقريبا هيچ  ــاى محص ــخ انقض تاري
تغييرى نمى كند. يك دليل اين است كه 
ــولات بلافاصله يا در طى  معمولا محص
ــس از توليد جابجا ومصرف  چند روز پ
ــته بندى با نفوذ  ــوند. بنابراين بس مى ش
ــيار اندك ضرورتى ندارد. پس لازم  بس

ــت لايه هاى محافظتى بيش از حد  نيس
قوى براى آن ها استفاده شود.

در مورد بيسكويت هاى خشك موضوع 
ــب  ــت، زيرا در دوره مناس ــاوت اس متف
ــيژن افزايش و  مصرف، دائما ميزان اكس
ــكل  ــزان نيتروژن كاهش مى يابد (ش مي
ــاد  4). بنابراين محصول در معرض فس
ــى قرار مى گيرد. تاريخ انقضاى  اكسايش
ــول را در معرض  ــى مدت، محص طولان
ــرار داده و احتمال  ــترى ق ــيژن بيش اكس
ــيون را افزايش مى دهد.  فساد اكسيداس
در اين مورد، بسته بندى داراى محافظت 
ــيژن مفيدتر خواهد  بيشتر در مقابل اكس
بود. لازم است ميزان حساسيت محصول 
ــاذ  ــتاى اتخ ــيژن در راس ــر اكس در براب
ــى براى انتخاب  تصميم صحيح و منطق

مواد مناسب بسته بندى مشخص شود.

آناليز و انتخاب مواد اوليه 
ــته بندى بهتر  ــازى بس به منظور بهينه س
ــوذ پذيرى آن  ــن گام نف ــت در اولي اس
ــرايط حاضر ).   ــردد ( در ش ــى گ ارزياب
ــه روكش و لايه  ــزان نفوذ گاز در لاي مي
 IVV ــه ى فرون هوفر اوليه، در موسس

شكل 3: تركيبات گازها در طول زمان در بسته بندى حاوى گوشت تازه در دماى 5 
درجه ى سانتيگراد 
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ــرايط واقعى اندازه گيرى شود.  تحت ش
ــتفاده   مخصوصا زمانيكه از EVOH اس
ــبى، در طول  ــود ميزان رطوبت نس ميش
ــود. براى  ــدازه گيرى ها بايد كنترل ش ان
ــزان رطوبت تا  محصولات مرطوب، مي
ــد افزايش يابد.  ــد 100٪ هم مى توان ح
ــتم  ــوذ گاز در تمامى سيس ــلاوه، نف بع
ــته بندى بايد اندازه گيرى شود؛ و با  بس
ــمت  مجموع نفوذ گاز در هر يك از قس
ــود تا هر گونه مشكلى در  ها مقايسه ش
آب بندى شناسايى گردد. براى شناسايى 
ــود،  ــنهاد مى ش ديگر نقاط ضعف، پيش
ــته هاى  ــر روى بس ــت نگهدارى ب تس
واقعى در شرايط عادى انجام شود و هم 
ــته بندى  زمان مقدار تركيبات گاز در بس

اندازه گيرى شود.
به منظور انتخاب مواد اوليه مناسب بسته 
ــت هاى نگهدارى با  بندى،  اجراى تس
مواد مختلف بسته بندى كه داراى مقادير 
ــيژن هستند، معقول  متفاوتى از نفوذ اكس
ــت.   مخصوصا اگر بودجه  و منطقى اس
كافى وجود داشته باشد، بهتر است ميزان 
ــاد اكسايشى  حساسيت محصول به فس

ــن راهكار،  ــود. اي ــم اندازه گيرى بش ه
ــايزكارآمدى براى  منجر به طراحى و س
هر بسته بندى ميشود. يك عامل كليدى 
ــازى، طول زمان بين توليد  براى بهينه س
ــت. با يك  ــرف آن اس ــول تا مص محص
ــتى مى بينيم اگر طول  حساب سر انگش
ــد و محصول در  تاريخ انقضا كوتاه باش
ــود، نفوذ  ــرى مصرف ش ــان كوتاه ت زم

اكسيژن مى تواند مقدار بيشترى باشد.

شكل 4: تركيبات گازها در طول زمان در بسته بندى حاوى بيسكويت خشك در دماى 
23 درجه ى سانتيگراد [4]
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ــدى غذا  ــته بن ــانيكه در صنعت بس كس
ــتند به خوبى  ــيدنى مشغول هس و نوش
ــان برند  ــتريان و صاحب ــد كه مش ميدانن
ــتار افزايش زمان ماندگارى  هردو خواس
ــى  ــع غذاي ــتند.  صناي ــولات هس محص
ــى در ارائه  تنوع  ــل تواناي ــدرن به دلي م
ــاد از محصولات غذايى با كيفيت بالا  زي
ــطح كشور وهمچنين  به مشتريان در س
ــعه و گسترش يافته  ــر جهان توس سراس
اند.اين كار شاخص و برجسته از طريق 
ــطه  ــدارى محصولات به واس ايجاد پاي
ــى ها  ــدى و افزودن ــته بن ــرآورى،  بس ف
تكميل شده است كه باعث ميشود مواد 
غذايى در طى فرآيند توزيع سالم و تازه 

باقى بمانند.   
ــدى فعال و  ــته بن اصطلاحاتى چون بس
ــمند به سيستم هايى از  بسته بندى هوش
ــته بندى مربوط ميشود كه در صنايع  بس
ــن محصول  ــى و چندي ــى،  داروئ غذاي
ــتفاده ميشوند. اين سيستم هاى  ديگر اس

ــدگارى را افزايش  ــته بندى زمان مان بس
ــى غذا را نظارت ميكنند،   ميدهند،  تازگ
ــات مربوط به كيفيت را نمايش  و اطلاع
ــلاميت و امينت محصول  و  ميدهند،  س

راحتى را گسترش ميدهند. 
ــتم از بسته بندى  به روز  اخيرا اين سيس
شده است و شامل وظايف ( عملكردهاى 
)هوشمندانه ( دريافت،  تشخيص، ثبت،   
ــاط و بكارگيرى  ــى، برقرارى ارتب ردياب
تحليل علمى ) در راستاى افزايش زمان 
ــلامت،  گسترش  ماندگارى،  تقويت س
ــدار دادن  كيفيت،  ارائه اطلاعات و هش

در خصوص مسائل احتمالى است.  
براى اينكه محصولات بروى قفسه هاى 
ــترى سالم بمانند  فروشگاه ها زمان بيش
ــند،  يك نياز تجارى  و قابل مصرف باش
ــان  ــش زم ــدف از افزاي ــود دارد.ه وج
ماندگارى در واقع كاهش سرعت زوال 
ــتفاده از تعدادى  و تباهى محصول با اس
ــت.  هريك از  ــاى مختلف اس فرآينده

ــتاى  ــته بندى در راس ــه بس ــا ب فرآينده
حفاظت  محصول در وضعيتى بازدارنده 

مرتبط ميشوند. 
مكانيزم هاى اصلى كه باعث زوال مواد 
ــوند به شرح  ــده ميش غذايى فرآورى ش

ذيل هستند :

ــات ميكروبى به  ــى اوقات ضايع • بعض
همراه توسعه ميكروب يا عوامل بيماريزا
ــيميايى و آنزيمى باعث از  ــت ش • فعالي
ــم و تغييرات  ــن رنگ،  بو، طع بين رفت

بافت ميشوند 
ــت و هر گونه مهاجرت بخار كه  • رطوب
باعث تغيير در بافت،  فعاليت آب و طعم 

محصولات ميشوند

ــت و افزايش زمان  ــن براى تقوي بنابراي
ــت تمركز بر موارد  ــدگارى مى بايس مان

زير باشد :
•كاهش فعاليت ميكروبى 

بسته بندى مناسب با زمان ماندگارى بالاى محصول : 
بسته بندى هوشمند و فعال

مقاله از موسسه بسته بندى استراليا
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•افزايش اسيديته
•اضافه كردن افزودنى ها 

•كاهش فعاليت آب 
•اصلاح محيط در تماس با محصول 

ــدگارى  مان ــان  زم ــش  افزاي ــدا  ابت در 
ــره تامين بود  ــولات دغدغه زنجي محص
ــوع دغدغه  ــن موض اي ــروزه  ام وليكن 
ــرا موضوع  ــت،  زي ــرف كننده اس مص
ــته بندى پايدار  تازگى محصولات و  بس
آنها،  هردو فاكتور مهم خريد شده اند. 

ــتاى راحتى و  ــترى در راس تقاضاى مش
آسايش نوآورى هاى جديدى در توسعه 
ــته بندى  محصولات غذايى و صنايع بس
ايجاد كرده است. ميل گسترده مشتريان 
به محصولات قابل استفاده در مايكروفر 
تلاش بيشترى را در توسعه محصولات 
ــدى نيازمند  ــته بن ــى و صنايع بس غذاي
ــتار راه حل هايى  ــتريان خواس است.مش
ــتندكه  ــته بندى پايدار هس در توليد بس
ــان ماندگارى را افزايش دهد، اين در  زم
حاليكه صاحبان برند مزاياى تجارى كه 

ــال ميتواند به  ــته بندى فع تكنولوژى بس
محصولات آنها بدهد را درك ميكنند. 

ــيژن  ــتر بروى اكس در زنجيره تامين بيش
ــا، جاذب هاى رطوبت و فيلم هاى  زداه
ــتاى تقويت زمان  ــت كننده در راس ممان
ماندگارى محصولات كار انجام ميشود.  
ــتريان به دنبال بسته بندى هستند كه  مش
ــولات را پاكيزه و آماده خوردن با  محص
زمان ماندگارى بيشتر،  امنيت  وبا ارزش 
مالى نگه دارد.  حصول اين نتيجه بسيار 
ــت،  وليكن زمانى موفقيت  ــكل اس مش
ــود كه تكنولوژى هاى بسته  حاصل ميش
بندى اين خواسته هاى مشتريان را تامين 

كنند. 

بسته بندى فعال
تعداد زيادى تكنيكهاى بسته بندى فعال 

دردسترس به شرح زير وجود دارند :
•جاذب ها / از بين برنده ها 

•سيستم هاى آزاد ساز 
•خود سرد/ گرم شونده 

•نفوذ انتخابى 

بسته بندى هوشمند 
ــته بندى كه  ــعه مواد بس ــراه با توس هم
ــدگارى و حفاظت  ــه افزايش زمان مان ب
محصول كمك ميكنند همچنين مجموعه 
ــه محصولات را  ــايل ك اى مكمل از وس
ــته رصد و ارزيابى ميكنند  در داخل بس
ــه از  ــن مجموع ــود دارد.   اي ــم وج ه
وسايل شامل شناساگر حرارت و زمان،  
شناساگر گاز و نشتى كه نشانه اى را دال 
بر وضعيت و تازگى محصول به مشترى 

ارائه ميدهد.  
•شناساگرهاى زمان و حرارت 

•شناساگرهاى گاز يا نشتى 
•شناساگرهاى تازگى 

نانوتكنولوژى 
يكى از حوزه هاى كاردبرد نانوتكنولوژى 
كه بسيار هم با سرعت رشد كرده است 
ــن آورى در زمينه مواد  ــن ف ــتفاده اي اس
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ــت.  به دليل اينكه  ــته بندى اس اوليه بس
ــه بازارهاى  ــه مواد غذايى ب بازار عرض
ــعه يافته است،  پس نياز به  جهانى توس
ــش زمان ماندگارى نيز وجود دارد.    افزاي
مواداوليه جديد با كمك ذرات نانو قادر 
به كاهش و در برخى موارد حذف انتقال 
ــده اند و به علاوه راه انتقال  ــيژن ش اكس
رطوبت از محصول را مسدود كرده اند.

ــته بندى نه تنها بايد چند وظيفه اى    بس
ــروز را  ــى ام ــاى طراح ــد  و نيازه باش
ــازد،  و با طراحى درست به  برآورده س
سمت بسته بندى پايدار سوق داده شود،   
ــتدار محيط  ــد دوس ــه همچنين باي بلك
زيست در تلاش به سمت كاهش اثرات 
كربن باشد. اگر اين اتفاق بيفتد براى شما 
ــتوار ايجاد ميكند از اينكه  چرا  دركى اس
ــته بندى  و به چه نحوى نوآورى در بس
و ليبل گذارى مهم ترين بخش از كسب 
ــه ميتوانيد با  ــت ؟ و چگون و كار شماس
برنامه ريزى هاى بلند مدت  به بازارهاى 

جديد راه پيدا كنيد،   و به طور موفقيت 
ــزى آن بازارها را به انحصار خودتان  آمي
در آوريد و در نهايت حاشيه سود كسب 

و كار خود را افزايش دهيد.  
ــاى روزانه در ارتباط  با وجود چالش ه
ــا حفاظت محصول و كاهش ضايعات،   ب
ــركت هاى بسته بندى،   ــت و كار،ش كش
شركت هاى حمل و نقل و خرده فروش 
ها ؛ آيا در حال حاضر گزينه هاى جديد 
بسته بندى وجود دارند كه به آنها اجازه 
دهند به طورچشمگيرى زمان ماندگارى 

محصولات را افزايش دهند.  

ــته بندى  ــاى مختلف بس ــوژى ه تكنول
ميتوانند به نگاهدارنده هاى مواد غذايى 
كمك كنند كه از طريق كاهش ضايعات 
ــا كيفيت پايدار در  و ارائه محصولات ب
ــته  ــر حمل و نقلى قابليت رقابت داش ه
ــال آينده نوآورى در  باشند.  در چند س
ــتاى افزايش زمان  ــدى در راس ــته بن بس

ــدى  و مهم براى  ــدگارى فاكتور كلي مان
ــود. دانش و  ــدگان خواهد ب ــد كنن تولي
نيروى فنى پيشرفته به واسطه تكنولوژى 
ــته بندى و مهندسين بسته بندى  هاى بس
ــرفته مواد  از طريق كيفيت عملكرد پيش
اوليه مصرفى براى رشد بازارهاى هدف 

مورد نياز خواهند بود.   

Written by Pierre Pienaar 
MSc, FAIP
Education Coordinator
Australian Institute of 
Packaging (AIP)

نوشته پير پاينار
ــه بسته بندى ــى موسس  معاونت آموزش

استراليا
educate@aipack.com.au
www.aipack.com.au
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9 فوريه 2015- گزارش سازمان 
جهانى بسته بندى

ــته  ــازمان جهانى بس طبق برآوردهاى س
بندى، گردش مالى صنعت جهانى بسته 
بندى در حدود 500 ميليارد دلار آمريكا 
گزارش شده است.  بر طبق اين گزارش 
ــته بندى بالاترين سهم از اين  ظروف بس
بازار را دارا مى باشد و بخش مهم بعدى 
ماشين آلات بسته بندى است كه مبلغى 
حدود 25 ميليارد دلار امريكا را به خود 

اختصاص داده است.  
ــته بندى در اين مدت  اين روند بازار بس
ــط  ــت،  اين بازار توس كوتاه بى نظير اس
ــلامت اقتصادى،  فاكتورهايى از جمله س
ــاى  ــش ه ــه و گراي ــواد اولي ــعه م  توس
مشتريان تحت تاثير واقع شده است. در 
ــه تدريج بازار  ــك زمان طولانى ب طى ي
ــته بندى به سمت بسته بندى  جهانى بس
ــايز كوچك تغيير داشته است  هايى با س
و اين به اين دليل است كه سايز خانواده 

كوچكتر شده و ديگر مانند قبل خانواده 
ــد.  همچنين  ــم غذا نميخورن ها كنار ه
تغييرات نظارتى تاثير بسيار چشمگيرى 
ــته بندى داشته است.   بر گرايش هاى بس
ــى از كارخانه ها را  ــن نظارت ها برخ اي
ــور نموده تغييرات كم در عين حال  مجب
ــه،  تهيه مواد  ــت  در مواداولي قابل روي
ــط با زنجيره  ــه و فرآينده هاى مرتب اولي

ارزش بسته بندى اعمال كنند.  

هدايت رشد بازار جهانى بسته بندى توسط تعدادى 
فاكتور مستقيم و غير مستقيم
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تاريخچه بازار جهانى بسته بندى 
ــته بندى بيان ميكند،   سازمان جهانى بس
ــمالى  ــته آمريكاى ش ــا يك دهه گذش ت
بزرگترين بخش بازار جهانى بسته بندى 
ــهم قابل ملاحظه 32 درصدى بوده  با س
ــمالى به طور  ــهم آمريكاى ش است.  س
ــيار بزرگتر از سهم آسيا  چشمگيرى بس
ــا ( كه در مجوع هردو 26 درصد  و اروپ
ــود اختصاص داده  ــهم بازار را به خ س
ــت.  ايالات متحده آمريكا براى  اند ) اس
مدت زمان بسيار طولانى بزگترين بازار 
ــته بندى  ــان بازار جهانى بس ملى در مي
بوده است.  اما اين روند در حال حاضر 
ــت،  چرا كه كشور چين  تغيير كرده اس
رشد بسيار سريعى از لحاظ اقتصادى در 
ــته بندى  بخش هاى مختلف صنعت بس
ــت،  به عنوان مثال بسته بندى  داشته اس
ــته بندى داروئى،   ــيدنى،  بس غذا و نوش
ــته بندى مواد مايع،  و  انواع  ظروف بس
ــدى انعطاف پذير و  ــته بن ديگر مواد بس

سخت.  

روندهاى رشد و زير مجموعه هاى 
صنعت بسته بندى

ــته بندى در گزارشى  سازمان جهانى بس
منتشر شده در سال2008 بيان نموده است 
ــركت فعال در  كه در حدود 100000 ش
حوزه توليدى  صنعت بسته بندى وجود 
ــغل ايجاد  ــه به ميزان 5 ميليون ش دارد ك
ــالا اين مقدار به موازات  كرده اند. احتم
ــت،   ــد صنعتى افزايش خواهد داش رش
ــى را در  ــيار مهم ــته بندى نقش بس بس
زنجيره ارزش تمامى صنايع ايفاء ميكند،  
ــيدنى تا صنايع  ــع غذايى و نوش از صناي
ــى و الكترونيك،  مبلمان  گرفته تا  داروي
ــى،  محصولات  و  ــزاران توليد صنعت ه
ــين،   كالاهاى مصرفى بادوام ( مانند ماش

ماشين ظرفشويى، تلويزيون و غيره ).
ــه بخش  ــيم ب ــته باش ــال نگاهى داش ح

ــته بندى و  ــازار جهانى بس ــاى مهم ب ه
زيرمجموعه هاى آن :

بازار بسته بندى غذا و نوشيدنى : 
ــتفاده شده در  ــته بندى اس مواد اوليه بس
ــيدنى در ارتباط  ــى و نوش ــع غذاي صناي
مستقيم با مواد خوردنى داخل آن است.  
ــت كه  ــيار ضرورى اس اين موضوع بس
ــته بندى غذا  مواد اوليه مصرفى براى بس
ــتانداردهاى  ــيدنى از بالاترين اس و نوش
سلامت و ايمنى تبعيت كنند. بخش هاى 
اساسى در بازار بزرگ بسته بندى غذا و 
ــته بندى سخت و  ــيدنى شامل : بس نوش
ــته بندى چوبى،  بسته  انعطاف پذير،  بس
بندى كارتنى،  بسته بندى فلزى و شيشه 
ــته بندى  ــفالى،  بس ــته بندى س اى،  بس
ــتند.  ــته بندى پارچه اى هس چرمى،  بس
ــتريان خود را در سبك  از آنجائيكه مش
ــتر  ــغله كه هر روز هم بيش زندگى پرمش
ــه غذاها و  ــوند در مى يابند، نياز ب ميش
ــت ( غذاهاى  ــيدنى هاى در حرك نوش
ــد  ــت فود ) در حال رش ــاده و يا فس آم
ــت و متعاقبا صنعت بسته بندى نياز  اس
ــرات هماهنگ  ــود را با اين تغيي دارد خ
ــازد.  در آينده منطقه آسيا- اقيانوسيه  س
بالاترين رشد در بازار بسته بندى غذا و 

نوشيدنى را نشان خواهد داد. 
بازار بسته بندى داروئى :

ــولات داروئى نقش  ــته بندى محص  بس
بسيار حياتى و ضرورى را در جلوگيرى 
از بروز آلودگى زيستى دارند و به حفظ 
ــيونهاى داروئى  ــاى فرمولاس ويژگى ه
ــتيك  ــد و لجس ــه خري ــى چرخ در ط
ــا در زمينه  ــرفت ه ــك ميكنند.  پيش كم
بيوتكنولوژى و نانوتكنولوژى و همچنين 
ــته به فن آورى هاى  الكترونيك ( وابس
ــتقيم بر تمام  ــدى ) به طور مس ــته بن بس
ــى تاثير خواهند  ــته بندى داروئ بازار بس
گذاشت. على رغم پيش بين هاى  رشد 
ــازار،  تغييرات  ــه در اين ب قابل ملاحظ
ــواد اوليه به  ــته نظارتى و تامين م پيوس
ــته  عنوان دغدغه هاى اصلى در بازار بس

بندى دارويى باقى ميمانند.  

بسته بندى پلاستيك هاى زيستى غذا 
و نوشيدنى :

ــترى كه  ــده امريكا هر مش ــالات متح اي
محصولات بسته بندى شده در بسته هاى 
ــتيك ها)  ــتى ( بيوپلاس پلاستيكى زيس
ــرف نمايندگان  ــددارى كن از ط را خري
ــرار ميگيرد.   ــويق ق ــورد تش ــدرال م ف
ــاس فن  ــتى بر اس ــتيك هاى زيس پلاس
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آورى نانوتكنولوژى گرايشى در صنعت 
بسته بندى است كه در اينده روش توليد 
ــته  ــته بندى و كاربرد بس ــواد اوليه بس م
ــدى را كاملا تغيير خواهند داد.  به هر  بن
حال نهادهاى دولتى در مرحله بازيافت 
ــته بندى هنوز به دنبال اين هستند كه  بس
ــتاى تفكيك  ــده آلى را در راس روش اي
پلاستيك هاى زيستى از پلاستيك هاى 
ــنتى پيدا كنند.  قبل از اينكه پلاستيك  س
ــعه پيدا  ــتى به طور كامل توس هاى زيس
كنند بايد براى اين دغدغه راه حلى پيدا 

شود.   

بازار بسته بندى كارتنى مايعات :
ــا كيفيت بالا  ــته بندى ب  كارتن هاى بس

ــته اى براى بسته بندى  از اهميت برجس
محصولات مانند شير،  محصولات لبنى 
ــيدنى هاى  مايع ف آب،  آبميوه ها،  نوش
غير الكلى و ديگر نوشيدنى هاى  الكلى 
و غير الكلى  برخوردارند. به دليل اينكه 
ــده اى به دنبال  ــتريان به طور افزاين مش
خريد محصولاتى هستند كه بسته بندى 
ــتدار محيط زيست باشد،  اين  آنها دوس
صنعت،  صنعت بسته بندى كارتنى،   مى 
ــت به دنبال روش هاى مبتكرانه در  بايس
ــتاى كاهش قابل ملاحظه وابستگى  راس
ــتيكها باشد.  اين موضوع باعث  به پلاس
ــى از پروژه  ــازى خيل تعريف و پياده س
ــعه در  ــوآورى و تحقيق و توس ــاى ن ه
ــدى كارتنى مايعات  ــته بن زمينه بازار بس
ــده است.  نقش آفرينان در بازار بسته  ش

ــى مايعات در حال رقابت با  بندى كارتن
ــته بندى از جمله پت و  ديگر ظروف بس

پلى اتيلن سنگين هستند.  
ــته بندى پايدار  ــد بس اهميت رو به رش
ــته بندى آينده را شكل خواهد  بازار بس

داد 

 مواد اوليه : 
هرچه ويژگى هاى ممانعت كنندگى مواد 
اوليه بسته بندى قويتر باشد،  عملكرد آن 
ــت.  البته زمان ماندگارى  بسته بالاتر اس
بالاتر نيز مهم است بنابراين شركت ها در 
راستاى افزايش درآمدهاى خود به دنبال 
البته  ــترش بازارهاى جديد هستند،  گس
بدون تاثير منفى بر كارآيى هاى زنجيره 
تامين.  نوآورى مداوم در مواداوليه بسته 
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ــب و  بندى پايدار منجر به موقعيت مناس
ــگامان بازار صنعت  محكم در ميان پيش
ــد مانند شركت  ــته بندى خواهد ش بس

تتراپك. 
 فن آورى : 

ــتفاده از  ــده اى نزديك مطمئنا اس در آين
ــل هاى چاپ  ــو و راه ح ــن آورى نان ف
ديجيتال هوشمند در صنعت بسته بندى 
روندى بسيار مهم است.  نقش نوآورى 
ــتاى توسعه مواد اوليه  فن آورانه در راس
ــته بندى سبك بسيار مهم است و  به  بس
ــوخت در طى حمل  ــش مصرف س كاه
ــش اثرات كربن  ــل و همچنين كاه و نق
ــرد.  نوآورى فن آورانه  كمك خواهد ك
ــته بندى  همچنين به ايجاد مواداوليه بس
محكم در عين حال سبك كمك خواهد 

كرد.
 سايز و ويژگى ها : 

ــدى در بازار  ــاى تولي ــركت ه ــام ش تم
جهانى بسته بندى براى توليد بسته بندى 
راحت،  آسان براى استفاده و محكم در 
ــال محصولات با كيفيت و كامل  عين ح
ــار هستند.   ــده تحت فش ــته بندى ش بس
ــته بندى مقوايى سبك تر در اروپا در  بس
ــبقت گرفتن از ديگر بسته بندى  حال س
ها هستند در حاليكه در آمريكاى شمالى 
ــخص و بارزى  براى  هنوز تقاضاى مش

بسته بندى سبك ديده نميشود. 

پيشگامان در بازار جهانى بسته بندى 
بازار جهانى سيستم ها و مواداوليه بسته 

بندى فضايى كاملا رقابتى است.  اينطور 
ــركت مهم فقط  ــار ميرود كه 20 ش انتظ
ــته  ــهم بازار جهاين بس ــد از س 20درص
ــاص داده اند.  ــود اختص ــدى را به خ بن
ــته  ــى از رهبران در بازار جهانى بس برخ

بنيد شركت هاى زير هستند :
پيپر، گروه  اينترنشنال  تترالاوال، شركت 
ــرون، امروك، و  ــدز، هولدينگ ك رينول

ديگران 

منبع:
www.persistencemarketresearch.  

/com
 



No.1-2-3 Jan/Feb 2016



No.1-2-3 Jan/Feb 2016

In recent years Packaging is 
considered as complemen-
tary part of marketing mix. 
In fact, researchers by studies 
have given full recognition 
to the crucial importance of 
packaging as a key role in the 
marketing mix. 
In today’s competitive mar-
ket in parallel with basic and 
primary purpose of packag-
ing (protection, preservation, 
container, handling, com-
munication), it is also an ef-
fective promotional tool and 
used to improve the sale rate. 
Notably, packaging offers 
brand owners the possibility 
to communicate with con-
sumers through distinctive 
designs and on-pack com-
munication in the form of lo-
gos, graphics, images, colors, 
messages, and product infor-
mation.
In complicated business world 
and highly competitive mar-
ket, where consumers have a 
very wide range of products 
from which to choose, pack-
aging role completely under-
stood by marketers and mar-
ket makers in influencing on 
many purchase decisions that 
are made at the point-of-sale, 

many companies take advan-
tages of focus on packaging 
and investment in it. 
The point is that packaging 
is one of the most impor-
tant factors in evaluating the 
companies’ performance and 
products. It is very interest-
ing in most of marketing 
books and articles the mar-
keting purpose of packaging 
is more noticeable in compar-
ison with its protection pur-
pose. While a new “P” have 
been added up on the list of 
famous marketing 4PS (Prod-
uct, Price, Place and Promo-
tion), and that is Packaging, 
indicate the importance of 
packaging. 
As result of studies, packag-
ing industry is one the main 
elements of development the 
production and exports, and 
it is essential we consider it 
as an individual industry that 
is related to all industries and 
is very important process on 
them. Packaging is competi-
tive advantage of any com-
pany that gives enough atten-
tion to it on the supply chain. 
In order to develop Packaging 
industry we should produce 
innovative packed goods that 

not only could compete with 
numerous similar products 
and brands in markets but 
also it should be creative and 
environment-friendly pack-
aging, it means packaging is 
multifunctional. 
Obviously we could make 
considerable gains from some 
activities in this industry in-
cludes education in different 
levels, knowledge spillover, 
R&D activities, culture-
building, networking nation-
ally and internationally.
Consequently, we are seek-
ing to improve the packag-
ing industry by creation the 
national and specialized body 
includes packaging special-
ists, designers, researchers 
and companies in Iran with 
support of government, and 
work in group to develop the 
packaging industry and opti-
mize the Iranian good’s pack-
aging by the above actions 
to achieve our goal, increas-
ing the Iranian good’s market 
share and identifying the Ira-
nian’s products. 
Afshin Fakhr from Iranian In-
stitute Of Packaging
irip.fakhr@gmail.com
www.iripack.com

The key to entry to competitive market is
 Investment in PACKAGING INDUSTRY 

8
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through packaging’.

Mike Swain, senior innova-
tion manager, packaging, at 
Britvic will look at ‘over-
coming the challenges of 
packaging innovation’; and 
building on this theme, Con-
rad Hart-Brooke, packag-
ing supply chain manager at 
Taylors of Harrogate, will ex-
plore the year ahead and pro-
vide ‘packaging insights for a 
competitive edge’.

Mark Gallen, packaging de-
sign and production manager 
at John Lewis will be chair-
ing an interactive debate 
on ‘Packaging for an omni-
channel world’. He’ll be 
joined by Phil Huggett, own 
brand packaging manager at 
Wilkos; Alison Gilliard, se-
nior brand and packaging de-
signer at John Mills Ltd; and 
Ian Curtis, sustainable pack-
aging engineer at The Body 
Shop.

This panel session will ex-
plore opinions on the omni-
channel customer – how can 

packaging professionals de-
liver requirements for robust, 
cost-effective solutions, that 
also support brand image and 
sustainability objectives?

On day two, Antoinette 
Devine, formerly manager 
packaging: sustainability and 
innovation, at SABMiller 
will address ‘open innova-
tion and leveraging your net-
work’.  While, Ester Takacs, 
head of packaging develop-
ment at Quorn Foods, will 
share the company’s insights 
on the ‘packaging challenges 
for retail’.

The UK’s convenience chan-
nel is set to continue as one 
of the ‘hot channels’ as in-
creasingly packaging needs 
to be sure it meets the spe-
cific needs of this sector. Ad-
dressing this, and drawing on 
his brand experience when it 
comes to ‘grabbing’ the atten-
tion of convenience shoppers, 
is Adam Margolin, marketing 
director, retailer, brand strat-
egist, author, and formerly 
head of marketing with SPAR 

and McColl’s.

Lynn Butterworth, procure-
ment manager, at Quintes-
sential Brands will discuss 
‘how suppliers can help to 
drive packaging innovation 
in brands’. While, Marcus 
Wilson, owner of Little Fin-
gers Organic Baby Food Co, 
who will be interviewed by 
Kate Fischer, account direc-
tor – creative at Sun Branding 
Solutions, will provide real-
life insight into the brand and 
packaging story behind Little 
Fingers.

Stergios Bititsios, packag-
ing and consumer research 
Leader at Cambridge Design 
Partnership will be looking 
at how strategy, insights and 
technology come together at 
the front end of innovation 
to help get packaging right 
the first time, reducing lead 
times, ensuring faster time to 
market and increased ROI, in 
his discussion on ‘The Value 
of The Front-End in Packag-
ing Innovation’.

Bringing the entire learn-
shops programme to a close 
is Dan Monteith, managing 
partner at brand and design 
agency Hornall Anderson, 
who will be discussing the 
Jamie Oliver Story in his talk 
‘redesigning the visual iden-
tity of a famous brand for 
global markets’.

Packaging Event
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ing to see so many exhibitors 
at Empack launching original 
packaging machinery solu-
tions, in order to provide 
packaging suppliers with 
more productive, efficient 
and cost-effective options. 
The show is absolutely brim-
ming with innovation. I can’t 
wait for the doors to open.”
More information can be 
found at www.easyfairs.
com/PIUK, www.easyfairs.
com/EmpackUK and www.
easyfairs.com/Label&Print 
or PackagingUK@easyfairs.
com. 

Packaging Innovations 2016  
Prestigious speaker line-up 

announced 
A prestigious line-up of pack-
aging and brand professionals 
has been unveiled by Packag-
ing Innovations organisers 
Easyfairs, for the Learnshops 
programme at the February 
show.
Keynote speakers include 
Weetabix, Innocent Drinks, 
Kraft Heinz, Britvic, Taylors 
of Harrogate, John Lewis, 
Wilkos, JML Group, The 
Body Shop, SABMiller plc 

and Quorn Foods.

The CPD accredited two-day 
programme will run through-
out the event, which includes 
Empack and Label&Print, 
taking place on the 24 & 25 
January 2016 at Birming-
ham’s NEC. It will also fea-
ture experts from Quintes-
sential Brands, Little Fingers 
Organic Baby Food, Sun 
Branding Solutions, Cam-
bridge Design Partnership 
and branding agency, Hornall 
Anderson.

These major players will 
draw on the very latest think-
ing, technological trends and 
real-life examples as they 
address the top industry con-
cerns faced by many packag-
ing experts.

Gerry Sherwood, event direc-
tor for Easyfairs’ UK Pack-
aging Portfolio, says: “The 
Learnshops programme aims 
to cover the full packaging 
spectrum, providing visitors 
with practical and pioneering 
insight that just might help 
their business or packaging 
idea evolve.”

The “skills gap” is unargu-
ably one of the biggest threats 
to modern day workplaces 
and one of the most hotly 
debated topics; to explore 
this challenge a panel of ex-
perts will contest ‘Closing the 
packaging skills gap’. Clover 
Abbott, strategic packaging 
innovation manager at Weet-
abix and Graham Fox, pack-
aging operations team leader 
at Innocent Drinks, among 
many others, will debate how 
the packaging needs of food 
and drink retailers are chang-
ing; where is the most press-
ing need for packaging in-
novation; and how do skills 
across the packaging supply 
chain need to evolve to meet 
these changing needs?

Food waste is another hot 
topic, with an estimated 89m 
tonnes of food being wasted 
every year in the EU, and ex-
pected to rise to around 126m 
tonnes by 2020. So appro-
priately, Marcel Keuenhof, 
packaging expert and waste 
reductionist at Kraft Heinz, 
will be sharing his insights 
on ‘Combating food waste 

6
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Empack 2016 
Major packaging machinery 

event returns to the NEC
Empack is set to return to Bir-
mingham’s NEC on 24 & 25 
February 2016.

co-located with Packaging 
Innovations 2016, the exhibi-
tion will provide the opportu-
nity to evaluate and purchase 
the latest packaging technol-
ogy, network with the indus-
try colleagues and be inspired 
by an extensive line-up of 
educational seminars from 
leading names such as Kraft 
Heinz, Weetabix, John Lewis 
and the JML Group.
Packaging machinery is a 
fledgling industry within the 
UK, with manufacturers con-
stantly looking to achieve 
greater productivity, effi-
ciency and cost reductions, 
in terms of a product’s pack-
aging. For leading decision-
makers and key influencers, 

Empack 2016 is considered 
a must attend event, playing 
host to the latest innovations, 
key international suppliers 
and major technology ad-
vancements.
New exhibitors, ATS Tanner 
UK and A-Safe, are joining 
returning companies Adpak 
Machinery Systems, De Jong 
Verpakking BV, Yorkshire 
Packaging Systems, Herma 
UK and PFM Packaging 
Machinery, extending the 
Empack footprint and show-
casing the latest packaging 
technology in the market-
place.
Also among those display-
ing their latest products will 
be Advanced Labeling Sys-
tems, A-Safe, Easypack and 
Kite Packaging. The latter is 
taking the largest stand ever 
seen by Easyfairs to launch a 
range of new products to the 
UK market.
Gavin Ashe, managing part-

ner at Kite Packaging said: 
“Kite Packaging sees Empack 
as one of the main events at 
which to showcase its new 
packaging systems, and so 
made the strategic decision to 
invest in a large stand.”
EloProtect will be presenting 
its new range of magnetical-
ly actuated safety switches, 
EyeC will be demonstrat-
ing the newly integrated live 
text checking capability of 
its Proofiler Graphic system 
while Herma UK will be in-
troducing its Herma Basic 
label applicator to its existing 
range
Two new machines will be 
showcased by KBW and 
leading coding and mark-
ing printer company, Sau-
ven, will be displaying its 
new Sauven 600 Printer with 
Touch Screen.
Gerry Sherwood, event direc-
tor of Easyfairs’ UK Packag-
ing Portfolio, said: “It’s excit-
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 of wrapping machines from
 Beck Packautomaten offer
 the optimum solutions when
 using all industry standard
 films such as polyethylene,
polyolefin and polypropyl-
 ene, as well as biodegradable.
 Even very dull and extremely
 thin films can be processed
efficiently and safely. All Se-
 rienpacker machines work on
 the same principle, with two
 rolls of flat film guaranteeing
 that both film and product are
permanently guided and con-
 trolled during the four-side
.sealing process
The use of innovative compo-
nents ensures consistent qual-
 ity, productivity, reliability
 and cost-effective operation.
 The inclusion of a one-piece
cover and sliding control pan-
 el offers optimal accessibility

 and short changeover times.
A number of functional op-
tions are also available to fur-
.ther enhance capabilities

 EMBOSSED BOTTLE FOR
IRISH MEADOW
Glass packaging manufactur-
 er Beatson Clark has created
 a new bottle for Halewood
 International’s popular Irish
 .Meadow product
 Available in Morrisons and
 Iceland, Irish Meadow is an
 after-dinner drink based on
 an original Irish recipe and
 best served chilled over ice.
 To create a unique container
 Beatson Clark has added an
 embossed Irish Meadow logo
 to the shoulder of its 700ml
 amber bottle which has a
 standard ROPP neck finish.
 “We were looking to update
 the design of our bottle and
 give it a more premium feel,”
 said Ian Duffy of Halewood
 International. “Beatson Clark
 has an excellent reputation
 for flexibility and we trusted
 them to create a product that
“.ticked all our boxes

 CHICHESTER BRINGS
HOME THE BILTONG
 From humble beginnings 25
years ago in a shoebox, per-
fecting a 40 year old tradi-
 tional South African recipe,
to the second largest dry-
 ing chamber in the UK and
 not one, but two Great Taste
 Awards, Chichester Biltong
 has made a South African
mark on UK shores. Intro-
duce National Flexible, inno-
 vative packaging supplier of
 a kraft paper laminated film
 with a window, highlighting
 the rugged yet delicate nature
 of Chichester Biltong, whilst
 simple branding reflects the
 history and colours of South
Africa only adds to the al-
 .ready strong on-shelf appeal
Daniel Hill, Digital Market-
 ing Manager for the brand
 said, “Our biltong comes
from a traditional South Af-
 rican recipe using only high
 quality British beef; we want
 more people to experience
 and enjoy this SA delicacy
 and the range of flavours
“we’ve paired with it

4
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 and tactile sensation together
with an excellent inner hold-
 ing force. SenzoZIP not only
provides unmatched secu-
 rity, it also offers consumers
 a convenient and pleasant
 experience when using the
product. SenzoZIP is avail-
 able as a double or triple type
 zipper and is manufactured in
 LDPE. Plasfilms are the sole
UK distributor for the SAN-
 ZIP re-closable zipper range,
 manufactured by C.I Kasei
 (CIK), the leading Japanese
 manufacturer of re-closable
.zipper products

LOW MIGRATION TECH-
NOLOGY FROM HUBER-
GROUP

hubergroup is widely rec-
 ognised as the leader in low
 migration ink and coating
 technology. We were the first
 ink company to manufacture
 to stringent G M P standards
 for low migration, using the
 purest raw materials and the
 ultimate in testing facilities
and traceability. Our Corona-

MGA low migration solu-
 tions for all food packaging
applications come fully guar-
 anteed and continue to set the
.industry benchmark
CORONA-MGA & NATU-
RA GA printing inks are for-
 mulated using components
 that either do not migrate or
 which have been evaluated
 for contact with foodstuffs.
 Available in process colours,
spot colours and MGA coat-
 ings, this ink system is known
 for its trouble-free printing
 characteristics. MGA inks
 are guaranteed not to transfer
 substances to the packaged
.food
 Prints manufactured with
MGA products, do not ex-
ceed the European regula-
tory limits for food packag-
 ing and customers can rely on
 the quality of our GMP ink
 production, applying stricter
.rules than statutes demand
For successfully manufactur-
ing food packaging that com-
plies with the relevant legis-
 lation, coatings must also be
.suitable for this application

 CAMA CL175 WINS THE
2015 RA FAIR CONTEST

The CL175 machine, a bril-

 liant example of the Cama
 Break-Through Generation
 systems, has been awarded at
 Rockwell Automation Fair in
Chicago IL, USA, in Novem-
 ber 2015. The Cama CL175
 cartoning system clearly
highlights that the combina-
 tion of the Rockwell iTrack
 with a side loading principle
 brought to a great evolution
 in packaging automation: the
 CL175 engineered by Cama
.is a “pitchless” cartoner
 Thanks to the flexibility given
by the electronic carton carri-
 ers, independently moving on
 the iTrack, the loading unit is
 not bonded to the box’s pitch.
 This means: wide variety of
different boxes can be han-
dled by the system; every for-
 mat can run at its maximum
speed; quick and easy auto-
 matic format change. CL175
 is not simply a New Cartoner,
 but a COMPLETE SYSTEM
 which could be an alternative
to a Cartoner and a Top Load-
.ing Unit

BECK OFFERS THE COM-
PLETE WRAPPING SOLU-
TION

 The ‘Serienpacker’ series

Packaging News
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 Robot Food creates new
 Crackin’ Egg Co. brand

identity

 Eggs can be a tricky item to
 brand but Robot Food feel
 they have cracked it with the
 vibrant new
 identity for The Crackin’ Egg
.Co
 It positions this bright new
 snack sensation to appeal to
 everyone from hungry kids to
.gym-going protein lovers
 The Cheshire-based Crackin’
 Egg Co. (named by Robot
Food) were bringing hard-
 boiled, ready-to-eat eggs to
market. Although big in Eu-
 rope, this was going to be a
 UK first. The eggs would also
have a 100% natural, pro-
 tective coating to keep them
.fresh for a month
 The new brand identity would
 need to position them as a
 tasty snack, give maximum
shelf-shout, and appeal to cu-
 rious consumers. Positioning
 had to be clear and sensitive
 but also bold and appropriate

.for the snacking market
 After creating the quirky
name and punchy brand sto-
 ry, Robot Food designed a
fun, lighthearted identity fea-
 turing a friendly on-pack hen
 character, and put together a
 striking colour palette. The
colour’s hand-made qual-
ity and subtly uneven treat-
 ments hint at naturalness,
and the convenience is rein-
 forced with messages such as
 ‘Smashing for salads, snacks
 and lunchboxes’. Sachets of
 salt and black pepper, sweet
 chilli, and sour cream and
 chives introduce extra flavour
 appeal. Sizes are twin-pack

.and multi-pack
 Rob Shaw, company owner,
 said, “Robot Food have done
 us proud. The brand identity
is fun, lighthearted and dis-
plays touches of quirky hu-
 mour. We wanted to make
 ready-to-eat hardboiled eggs
 a truly accessible snack, and
 thanks to Robot Food, we’ve
 done it. So far, we’re listed in

 Ocado and Spar. Smashing
“.stuff

 Simon Forster, Robot Food’s
 creative director, added:
“Eggs are the ultimate super-
 food snack, and this was a
 great opportunity to give an
innovative product an eye-
catching identity. Personal-
 ity was key, and we created a
suitable quirky identity to ap-
 peal to all ages and snacking
“.requirements

 Solution
 P L A S F I L M S  
LAUNCHES SENZOZIP

 SenzoZIP – A re-closable
 zipper that provides sound
 and sensation Leading films
distributor, Plasfilms, has re-
 cently announced the launch
of a new innovation and ad-
 dition to the SANZIP range
of products, known as Senzo-
 ZIP, a re-closable zipper that
provides both sound and sen-
.sation when closing
 The innovation combines
 both audible characteristics

2
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Omid Entrepreneurship Fund’s 
Plans:

Education & Training: empowerment oh 
human resource economically and socially
Market Study: focus on market as 
significant entrepreneurship factor
Material Supply: focus on its role and 
reduce the fixed price
Market Making: development or creation 
domestic & international market
Branding: development the consumer 
pattern, and take advantage of economic 
opportunities in Iran post-Sanctions.
Sale Management: consider packaging 
as silent seller of products
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